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mit der Abo Akademi University, Turku, Finnland

Modul Abo

Modul Abo

Anlage 1 zur Studiengangsbeschreibung

30

Punkte)

Akademi University Akadgm| Akadgm| (Masterarbeit) | (Masterarbeit) | (Masterarbeit) ECTS-
(5 ECTS-Punkie) University (5 University (5 EN
ECTS-Punkte) ECTS-Punkte)
Modul Abo Modul Abo Modul Abo Modul Abo 30
Modul Abo Akademi Akademi Akademi Akademi ECTS-
Akademi University University (5 University (5 University (5 | University (5 | (Masterarbeit) EN
(6 ECTS-Punkte) ECTS-Punkte) ECTS-Punkte) ECTS- ECTS-
Punkte) Punkte)
. Werbung aus . . , . 30
Forschungsseminar verschiedenen Projekt-Workshop: Imagefiim Schwedisch
2ur Werbesprache | o oo e (10 ECTS-Punkte) 2 (5 ECTS- | (Masterarbeit) [i=CIISE
(5 ECTS-Punkte) (5 ECTS-Punkte) Punkte) Punkte
Projekt- 30
Grundlagen der S\{ﬁ:’?igggu: q W\%rsltjsek;lz b: Studium.Pro | Schwedisch Erl\l/lszset:;?;tsgg ECTS-
\évce;%e;%fg;)e 5 Kontext (5 ECTS- | Kommunikation (|535anIeS) 1 SUEE,[;S i ECTS- Punkte
Punkte) (5 ECTS- Punkte)




	Idealtypischer Studienverlaufsplan

