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Anlage |: Idealtypischer Studienverlaufsplan

Digital & Data-Driven Business
Status vO3 - 04 / 08.07.2020

Exemplarisches Studienprofil: Accounting, Taxation und Controlling

Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS
1 30 2 30 3 30 4 30 5 30 6 30
. Data Pro-
Grundla- el RIS cessing in
. ) Enginee- . ence in Fi-
gen: Infor- Business ’ Decision Account-
. 5 : 5 ring and ) ) nance ) . . 5
mations- Analytics Theory . ing, Audit-
Program- with Py- ;
systeme . ing and
ming thon .
Taxation
Einfiihrung Software Bilanz- Taxation
Mathe fir Quantita- ) . steuer- of Digital Digitales
WiWi 5 tive Metho- 5 i'::ju'gt'g? S recht und S Busines- S Recht 5
den avp DATEV ses
mization
Grundla-
Betriebli- gen der in- K Grundla-
ches Rech- s . ternationa- onzern- gen des
5 Statistik | 5 Statistik Il ) ) rechnungs- & 5
nungswe- len Rech- I Control-
egung .
sen nungsle- lings
gung
Digital
. Business - . Unterneh-
E.)'g'tal Bu- Strategies, Digital Sys- Appll_e d Finanzwis- menspla-
siness Mo- 5 Organiza- 5 tems & 5 Machine 5 senschaft 5 nung & - 5
dels -9 Operations Learning 9
tion, Inno- steuerung
vation
Erbschafts-
Investition, steuer,
Einf. VWL 5 Mikrodko- 5 Finanzie- 5 Digital & Substanz- 5
nomie rung & Data Pro- und Ver-
Steuern iecti kehrs-steu-
jectin Bachelor-
Account- 10 erm arbeit 10
ing, Con- Wirt-
. . trolling & schafts-
Business 5 Business 5 Stu- 5 Taxation und Unter-| 5
English | English Il dium.Pro
nehmen-
sethik

Hinweis: Fett gedruckte Module sind Wahlpflichtmodule, kursiv gedruckte Module sind Wahlmo-
dule/ Studienprofilmodule
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Exemplarisches Studienprofil: Finance & Economics

Digital & Data-Driven Business
Status vO3 - 04 / 08.07.2020

Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS
1 30 2 30 3 30 4 30 5 30 6 30
Sl Software Data Sci-
. . Enginee- o ence in Fi- Applied
gen: Infor- 5 Business 5 ring and 5 Decision 5 T 5 Machine 5
mations- Analytics P Theory ith P L .
systeme rogram- wi y- earning
Y ming thon
- Software Ange- .
. Emfuhr_ung Tools for Kapital- wandte Tax§t|_on
Mathe fir Quantita- ) . s of Digital
ar 5 . 5 Simulation 5 marktthe- 5 statisti- 5 . 5
WiWi tive Metho- ] . Busines-
den and Opti- orie sche Me- ses
mization thoden
Betriebli- Behavio-
chesRech-| 5 | giatistiki | 5 | Statistkn | 5 | Makrooko-| 5 | Bankma- g ) 5 E | s
nungswe- nomie nagement nance
sen
Digital
. Business _
Digital Bu- Strategies, Digital Sys- Econo- Finanzwis- Develop-
siness Mo- 5 f 5 tems & 5 . 5 5 ment Eco- 5
Organiza- . metrics senschaft -
dels : Operations nomics
tion, Inno-
vation
Investition,
Einf. VWL 5 Mlkroo_ko- 5 Finanzie- 5 Po//t/cq/ 5
nomie rung & Digital & Economics
Steuern Data Pro-
S Bachelor-
jectin 10 - et 10
Finance & vxlrftt-
Business Business Stu- Economics scnatts-
Englishl | ° | Englishil | ° | diumPro | ° und Unter-| 5
nehmen-
sethik

Hinweis: Fett gedruckte Module sind Wahlpflichtmodule, kursiv gedruckte Module sind Wahlmo-

dule/ Studienprofilmodule
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Exemplarisches Studienprofil: Marketing, Organization, Innovation

Digital & Data-Driven Business
Status vO3 - 04 / 08.07.2020

Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS | Semester | ECTS| Semester | ECTS | Semester | ECTS
1 30 2 30 3 30 4 30 5 30 6 30
Grundla- Softyvare Brand
gen: Infor- Business ETElIEE- G iEE Manage- igi
. 5 . 5 ring and 5 tional Sta- 5 ) 5 Digital
mations- Analytics = ST ment in the Seminar in
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A 5 . 5 Simulation 5 Marketing- | 5 5 cations
WiWi tive Metho- . mance Ma-
and Opti- manage-
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mization ments
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. . Marketing
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Digital Design for
Digital Bu- Business Digital Sys- Digital Internatio- Human Re-
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siness Mo- 5 o d 5 tems & 5 E . 5 nal Busi- 5 sources 5
dels rganiza- Operations xperi- ness Mgmt
tion,Inno- ence and ’
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nomie rung & Data Pro- Psychology
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Organiza- Wirt-
Business 5 Business 5 Stu- 5 tion, Inno- ursmth;ttse:r- 5
English | English Il dium.Pro vation
nehmen-
sethik

Hinweis: Fett gedruckte Module sind Wahlpflichtmodule, kursiv gedruckte Module sind Wahlmo-
dule/ Studienprofilmodule
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Digital & Data-Driven Business
Status vO3 - 04 / 08.07.2020

Exemplarisches Studienprofil: Supply Chain Management & Logistics

Semester [ECTS| Semester |[ECTS| Semester |ECTS| Semester |ECTS| Semester |[ECTS| Semester [ECTS
1 30 2 30 3 30 4 30 5 30 6 30
Grundlagen: . Sof_twarg - Computatio-| Applied Ma-
Informations-| 5 Bz 5 gineering 5 nal Statis- 5 |chine Learn{ 5 idi
Analytics and Pro- - - Digital Sem-
systeme gramming tics ing inar in Data
Science & 10
Software Quantitative
; Einfiihrung Tools for . Angewandte Applica-
M?/U;\ivl;ur 5 |Quantitative | 5 | Simulation 5 o::gla;:;::r;s 5 | statistische | 5 tions
Methoden and Optimi- Methoden
zation
Betriebliches Algorithmen Svstement- S(S)chtﬁlg’(j.n
Rechnungs-| 5 Statistik | 5) Statistik Il 5) & Daten- 5) ye 5) g 5
wicklung Global Mar-
wesen strukturen
kets
Digital Busi-
. . ness Strate- Digital Sys- . . .
Digital Busi- 5 |gies, Organi-| 5 |tems & Oper{ 5 Decision 5 Supply Qham 5 Retal[ Opera- 5
ness Models . . Theory Analytics tions
zation, Inno- ations
vation
S Investition, .
Einf.vwL | 5 |Mikrookono-l g e anzierung| 5 | pigital Pro- Sl OER)
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Business Business . search und Unter-
Englishl | ° | Englishil | ° [Studium.Pro 5 nehmen- | °
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Hinweis: Fett gedruckte Module sind Wahlpflichtmodule, kursiv gedruckte Module sind Wahlmo-

dule/ Studienprofilmodule
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