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Prasidentin der Katholischen Universitat
Eichstatt-Ingolstadt

Prof. Dr. Gabriele Gien

Sehr geehrte Kolleginnen und Kollegen,

liebe Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter, liebe Studentinnen und Studenten,

die Katholische Universitat Eich-
statt-Ingolstadt mochte sich von ande-
ren Hochschulen abheben — durch ihr
Profil in Forschung und Lehre, durch
den besonderen Geist, der diese aka-
demische Gemeinschaft tragen soll,
durch das gute Miteinander von Leh-
renden und Lernenden.

Unsere Universitat mochte sich auch in
ihrem Erscheinungsbild abheben und
nach innen und auBen Geschlossen-
heit demonstrieren. Publikationen der
KU — seien sie digital oder gedruckt —
sollen von ihren Empfangern optisch
auf den ersten Blick der Universitat
zugeordnet werden. Unternehmen und
Organisationen geben sich ein Corpo-
rate Design, um in der Kommunikation
unverwechselbar und als Einheit auf-
treten zu konnen.

Auch das Corporate Design der KU
soll fir Wiedererkennbarkeit sorgen.
Die Fulle an Angeboten und Leistun-
gen, die die Mitglieder unserer Univer-
sitdt erbringen und anbieten, soll so
besser sichtbar werden.

Eine Universitdt ist ein Zusammen-
schluss groBer Vielfalt. Hochschulleitung
und -verwaltung, Fakultaten, Studien-
gange und Lehrstuhle, zentrale Einrich-
tungen sowie studentische Initiativen
bilden gemeinsam die KU. Zwar han-
deln und kommunizieren die einzelnen
Einheiten weitgehend autark. Dennoch
wird die KU als eine Institution wahr-
genommen, und jede Einheit erscheint
als Teil des Ganzen. Ein einheitliches
Erscheinungsbild soll diese Wahrneh-
mung férdern.

Dieses Gestaltungshandbuch definiert
die Grundelemente des Corporate
Designs und erklart ihren Einsatz. Es
richtet sich an alle Angehorigen der
KU, die gedruckte Publikationen —vom
Briefbogen bis hin zu Broschiren — er-
stellen oder Informationen fur die Ver-
offentlichung im Internet aufbereiten.

In Anlehnung an das Design der Web-
seite beauftragte die Hochschullei-
tung im Jahr 2015 die Stabsabteilung
Kommunikation und Marketing das
Corporate Design auch fur gedruck-
te Publikationen zu vereinheitlichen.

Die Ergebnisse finden Sie in diesem
Handbuch. Ich danke den Mitarbeiter-
innen und Mitarbeitern aus dem Be-
reich Hochschulkommunikation fur die
Arbeit.

Die Corporate-Design-Vorgaben sind
als verbindliche Grundregeln flir die
Gestaltung von Publikationen der KU
zu betrachten. Wir bitten alle Angehori-
gen der Universitat, das Corporate De-
sign anzuwenden, wo immer es mog-
lich ist, um auf diese Weise mit dazu
beizutragen, die Katholische Universi-
tat Eichstatt-Ingolstadt als ,Markenzei-
chen” zu positionieren.

Die Vorgaben sind bewusst einfach
gehalten und konzentrieren sich auf
die drei Elemente Logo, Typografie und
Farbe. Wir mdchten damit erreichen,
dass die Umsetzung auch Layout-
Laien gelingt. Und wir m&chten Raum
fOr die individuelle Gestaltung geben.
Das Corporate Design soll nicht belie-
big sein — aber auch kein starres Re-
gelwerk, das jegliche Individualitat un-
terbindet. Bleiben Sie also kreativ!



Warum ein Corporate Design?¢

Vielleicht erinnern Sie sich an eine ihrer
letzten nachtlichen Fahrten auf der Au-
tobahn, als Sie am StraBenrand eine in
tiefem blau erleuchtete Tankstelle und
spater ein in gelber Farbe leuchtendes
geschwungenes ,M* erblickten? Weil
es dunkel war, konnte man nicht viel
mehr erkennen — und doch gentgte
ein kurzer Blick, das Erkennen einer
Farbe oder eines speziell geformten
Buchstabens um zu wissen, dass Sie
soeben an einer ,Aral“-Tankstelle und
an einer Filiale der Fastfood-Kette
»-McDonald‘s“ vorbeigefahren waren.
Es gibt heute praktisch kein Unterneh-
men und keine Institution, die nicht mit
einem  wiedererkennbaren  Erschei-
nungsbild in die Offentlichkeit tritt. Das
fangt beim Kernelement einer jeden
Markenbildung — dem Logo — an und
reicht mitunter bis hin zu Vorgaben
Uber die Bekleidung von Mitarbeitern
oder die Architektur von Filialen.

Corporate Identity (Selbstbild) ist das
Selbstverstandnis einer Institution und
ihre daraus resultierende Selbstdar-
stellung. Sie dient dazu der Offentlich-
keit das Profil und die Leistungen der
Institution nahezubringen.

Der Begriff Corporate Design fasst
das gesamte Erscheinungsbild einer
Institution oder eines Unternehmens
zusammen. Es ist die Summe der visu-
ellen Kommunikation. Ziel ist es, durch
die Festlegung eines Corporate De-
signs eine Unverwechselbarkeit und ei-
nen hohen Effekt der Wiedererkennung
der Institution Katholische Universitat
Eichstatt-Ingolstadt zu erreichen.

Dies ist jedoch nur dann effektiv mdg-
lich, wenn eine strikte und einheitliche
Durchsetzung und Einhaltung des Cor-
porate Designs von allen Bereichen
— sowohl innerhalb der KU wie auch
nach auBen hin — gewahrleistet ist.
Fakultaten, Studiengange und Einrich-
tungen stehen fur sich, werden aber
auch als Teil der Institution KU wahrge-
nommen. Nur ein von allen getragenes
Corporate Design garantiert die Wie-
dererkennbarkeit der Universitat in all
ihren Facetten.

Corporate Image (Fremdbild) ist das
Vorstellungsbild, das sich die Offent-
lichkeit Uber eine Institution macht. Es
bildet sich aus der Summe verschie-
dener Eindrticke, die durch den Auftritt
der Institution hervorgerufen werden.

Mit diesem Gestaltungshandbuch wird
die Basis fur ein einheitliches Erschei-
nungsbild in der Kommunikation nach
innen wie nach auBen geschaffen. Das
Corporate Design Manual umfasst die
drei wesentlichen Merkmale des Er-
scheinungsbilds der KU:

1. Das KU-Logo

Das Logo ist das Markenzeichen, das
auf allen Publikationen zu sehen ist.
Der Schrift-zug als Teil des Logos weist
den Absender unmissverstandlich aus:

. KATHOLISCHE UNIVERSITAT
V‘v EICHSTATT-INGOLSTADT

Das Gestaltungshandbuch definiert die
GroBe des Logos in Abhangigkeit zum
Druckformat des Mediums sowie die
Platzierungsvorschriften. Im Corporate
Design der KU wird zudem zwischen
Logo und Siegel unterschieden. Beide
Elemente haben ihre definierten Funk-

Corporate Design (Erscheinungsbild)
ist das visuelle Ausdrucksmittel des
Profils einer Institution. Es legt die
Standards fUr ein einheitliches Erschei-
nungsbild fest und vermittelt den Ad-
ressaten ein klares Bild der Institution.

tionen und werden in unterschiedlichen
Kontexten eingesetzt. In der vollstandi-
gen Form wird das KU-Siegel nur auf
Urkunden und Zeugnissen abgebildet.

2. Die KU-Farben

Die priméare Farbe flr die Gestaltung
von Kommunikationsmitteln der KU ist
ein dunkles Blau, das mit Grauténen
kombiniert werden kann.

Fakultaten, Studiengange und Einrich-
tungen der KU koénnen ihre Kommuni-
kation durch die Verwendung zuséatzli-
cher Schmuckfarben individualisieren.

3. Die KU-Schriften

FUr die Gestaltung stehen zwei Schrift-
familien zur Verflgung:

Helvetica und Minion

Das Corporate Design ist fur alle Hoch-
schulangehorige in ihrer internen und
externen Kommunikation verbindlich.
Bei der Anwendung soll dieses Ge-
staltungshandbuch helfen. AuBerdem
stehen Ihnen die Mitarbeiterinnen und
Mitarbeiter der Stabsabteilung Kom-
munikation und Marketing mit Rat und
Tat zur Seite (vgl. S. 25).



Das Logo

An erster Stelle eines Corporate De-
signs steht das Markenzeichen eines
Unternehmens oder einer Institution.
Das Logo verschafft allen Kommunika-
tionsmedien eine eindeutige Zuordnung
und einen hohen Wiedererkennungs-
wert. Daher ist der richtige Umgang mit
dem Logo von groBer Bedeutung. Bitte
halten Sie sich an die Vorgaben, wie
das Logo einzusetzen ist.

Seit ihrer Grindung hatte die Katho-
lische Universitat Eichstatt-Ingolstadt
mehrere Logos — ihre Genese kann
man auf dieser Seite nachvollziehen.
Die ersten beiden Logos von 1980 und
1993 zeigen die Heilige Katharina von
Alexandrien. Sie ist die Schutzpatronin
der Universitat. Das runde Siegel von
1980 wird bis heute verwendet — je-
doch nur fir bestimmte Zwecke wie
Zeugnisse und Urkunden. Logo und
Siegel haben ihre jeweils definierten
Funktionen und kénnen nicht nach Be-
lieben ersatzweise eingesetzt werden.
Wie das Siegel im neuen Corporate
Design zur Anwendung kommt, wird in
diesem Handbuch auf S. 11 erlautert.

Seit 1997 ist die Bildmarke ein durch-
brochenes ,U“. Viele sehen darin eine
Abkurzung fur ,Universitat”. Tatséch-
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lich werden auch in diesem Symbol die
Speichen des Wagenrades, mit dem
die Heilige Katharina dargestellt wird,
stilisiert  wiedergegeben. AuBerdem
enthadlt die Bildmarke das Kreuz als
Zeichen fUr das Christentum.

Das ,U“ war in seiner ersten Version als
Logo der KU in Grauténen dargestellt,
von 1999 an war es in einem blauen
Farbton gezeichnet. Die neue Haus-
farbe der KU ist ein dunkler Blauton
(vgl. S.12). In diesem neuen KU-Blau
sind nun das ,U“ sowie der daneben
stehende Schriftzug ,Katholische Uni-
versitat Eichstatt-Ingolstadt® gesetzt.

Die KU-Bildmarke (hier ohne dazu gehdrenden Schriftzug) in neuem Blauton




Farbvariationen des Logos

Das Logo der KU besteht aus der U-for-
migen Bildmarke und dem Schriftzug
LKatholische Universitat Eichstatt-In-
golstadt®, der in Kapitélchen in der KU-
Schrift Minion Pro (vgl. S.13) gesetzt
ist. Die Glyphen und Zeichenabstande
wurden behutsam so angepasst, dass
beide Zeilen trotz unterschiedlicher
Zeichenanzahl einen Blocksatz bilden.
Bild- und Wortmarke bilden eine un-
trennbare Einheit. Das Logo wurde in
Bezug auf die Farbgebung, die Typo-
grafie und die Proportionen exakt de-
finiert und ist nur als fertiger Datensatz
zu verwenden. Es darf nicht nachge-
setzt oder verandert werden.

Das Logo darf in folgenden vier Farb-
varianten eingesetzt werden:

Bei der Standardversion sind Bild-
marke und Schriftzug positiv in KU-
Blau auf weiBem Grund gesetzt.

Alternativ. kdénnen Bildmarke und
Schriftzug negativ gesetzt werden —
weil3 auf KU-Blau (bzw. Blauverlauf).

Wenn kein Farbdruck maglich oder

gewUlnscht ist, kann das Logo ent-
weder positiv Schwarz auf Weil3 oder

negativ Wei3 auf Grau erscheinen;
der Grauton sollte zwischen 40 %
(linke Abb.) und 70 % (rechts) liegen.

Die vollstandige Wort-Bild-Marke der KU in Positivdarstellung (oben) und mdgliche Farbvariationen
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Platzierung und GroéfSe des Logos

Das Logo ist links oben auf einer
Seite zu positionieren. Der empfoh-
lene Abstand vom linken und oberen
Seitenrand entspricht der Hohe des
,U"“-Symbols (grine Markierungen in
der Abbildung rechts). Bei kleineren
Dokumenten wie etwa Flyern kann
das Logo néher an die Seitenrander
rucken. Wie im StraBenverkehr gibt es
einen Sicherheitsabstand, der in jedem

rund um das Logo entspricht der Hohe
bzw. Breite eines der beiden Quadra-
te im KU-Logo (rote Markierung in der
Abbildung). So weit muss das Logo
mindestens vom Seitenrand entfernt
sein. Auch durfen innerhalb dieses
Bereiches keine weiteren Texte, Bilder
oder Grafiken platziert werden.

Breite in mm

Das Logo hat eine Mindestbreite von
60 Milimeter (,U"“-Symbol plus Schrift-
zug“) — in dieser GroBe kommt das
Logo bei Visitenkarten oder kleinen
Flyern und Faltblattern zum Einsatz.
Je groBer das Ausgabemedium, desto
groBer das KU-Logo.

Die Tabelle unten zeigt an, welche Logo-
GroBe fur welche DokumentengroBe
verwendet werden sollte. Bei Sonder-
formaten fragen Sie bitte in der Stabs-
abteilung Entwicklung und Kommuni-
kation nach der passenden Groie.

Die Ansicht des Logos ist horizontal.
Es darf nicht gedreht werden. Aus-
nahmen von dieser Regel (z.B. Ver-
wendung auf Fahnen) muissen von der
Hochschulleitung genehmigt werden.

Verwendung fiir...

GroBe | (,U“ + Schriftzug) | (Ausgabeformat)

XS 60mm
S 85mm
M 100mm
L 150mm

XL 225mm

XXL 320mm

450mm

Visitenkarten, Flyer bis 100mm Breite
Briefkopf, Faltblatter/Flyer bis DINA5
Plakate, Flyer, Broschuren in DINA4
Plakate /Poster im Format DINA3
Plakate /Poster im Format DIN A2
Plakate/Poster im Format DINA1
Plakate /Poster im Format DINAO

-

xi

Schutzzone

. KATHOLISCHE UNIVERSITAT
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Kombination mit anderen Logos

In allen digitalen und gedruckten Kom-
munikationmitteln muss die Katholi-
sche Universitat Eichstatt-Ingolstadt

unmissverstandlich als Absender er- ;‘b‘ EICHSTATT—INGOLSTADT

SCHOOL OF
MANAGEMENT ___.

scheinen. Daher muss auf allen Pub- | “<@Bp ~ T e
likationen das vollstandige KU-Logo in
der korrekten GroBe, Farbe und Plat-
zierung zum Einsatz kommen. Weil
eine Universitat aber ein Zusammen-
schluss groBer Vielfalt ist, dirfen auch
weiterhin Logos von Fakultaten, Stu-
diengdngen, zentralen Einrichtungen
oder Forschungseinrichtungen einge-
setzt werden. Dabei sind folgende Re-
geln zu beachten:
B Das Logo darf das KU-Logo nicht
ersetzen, sondern nur erganzen.
B Das Logo darf nicht in die Schutzzo-
ne des KU-Logos eingreifen.

B Das Logo darf nicht das ,U" des Zentralinstitut
fiir Ehe und Familie

_KU-.Logos yemenden (au.ch. nicht in der Gesellschaft
in einer Variation, zum Beispiel an- Center for marriage
dersfarbig). and family in society

B Bei Neuentwicklung von Logos wird
empfohlen, entweder bei der Wahl
der Schriftart (Minion) oder bei der
Farbgebung (KU-Blau) einen Bezug
zum KU-Logo herzustellen.

B Bei der Platzierung neben dem
KU-Logo sind — wenn moglich — die

horizontalen Achsen des KU-Logos Zentrum fur

aufzugreifen (vgl. Abbildungen). ]
Lehrerinnen- und

Lehrerbildung




Keine Verdnderungen des Logos

Die Wort-Bild-Marke der Katholischen
Universitat Eichstatt-Ingolstadt ist eine
integrale Einheit. Als solche darf das
Logo weder in Drucksachen noch bei
Internetanwendungen verandert wer-
den. Die Vorlagendateien durfen ledig-
lich passend zum Anwendungszweck
vergroBert oder verkleinert werden. Die
Skalierung muss dabei in der Hbhe
und in der Breite proportional erfolgen.

Nicht erlaubt sind insbesondere fol-
gende Veranderungen des KU-Logos:

B Ersetzen oder ,Nachsetzen“ des
Schriftzugs mittels einer anderen
Schriftart oder Textausrichtung;

B veranderte Anordnung von ,U" und
Schriftzug oder veranderte GroBen-
verhaltnisse von ,U" und Schriftzug;

B Verwendung des Logos in einem
anderen Farbton als den vorgesehe-
nen Farben KU-Blau, Schwarz oder
WeiB; Verwendung nicht vorgesehe-
ner Hintergrundfarben; Hinzufiigen
von Schatten oder anderen Effekten;

W Verklrzen oder Ersetzen des Schrift-
zugs ,Katholische Universitat Eich-
statt-Ingolstadt*;

B Stauchen und Verzerren des Logos
durch nicht-proportionale GréBen-
anderungen in Hohe und Breite.

falsche Typografie

falsche Proportionen von Bild- und Wortmarke
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Nennung einer Einrichtung anstatt der Universitat
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Hinweise zur Nutzung von Logo-Dateien

Flr eine korrekte Wiedergabe des
KU-Logos im Hinblick auf die Druck-
qualitdt und die Farbgebung ist es
wichtig, dass Sie je nach Einsatzzweck
die richtige Vorlagen-Datei verwenden.
Andersfalls kann es passieren, dass
das Logo in ihrer Publikation unscharf
(»pixelig) oder in einem falschen Farb-
ton dargestellt wird.

GroBe und Auflésung des Logos

Auf S.7 in diesem Gestaltungshand-
buch finden Sie eine tabellarische
Ubersicht Uber die zu verwendenden
Logo-GréBen in  Abhangigkeit vom
Format der zu gestaltenden Publikati-
on. Die angegebenen Milimeter-MaBe
beziehen sich auf die Gesamtbreite der
Wort-Bild-Marke. Fir die Gestaltung
Ihrer Publikationen gibt es das KU-Lo-
go in verschiedenen Datei-Formaten:

B PNG - FUr die Gestaltung von Pla-
katen, Aushangen und Handzetteln
mit ,Microsoft Word“ oder anderen
einfachen Layoutprogrammen gibt
es Vorlagen im PNG-Format in drei
verschiedenen Farben (blau, weiB,
schwarz) und den finf GréBen XS,
S, M, L und XL. Die GroBen ent-
sprechen jenen in der Tabelle auf
S.7. Laden Sie sich das Logo in

der bendtigten GroBe herunter und
flgen Sie die PNG-Datei in lhrem
Satzprogramm in der linken oberen
Ecke des Dokumentes ein (zu den
Platzierungsregeln vgl. S. 7).

® EPS - FUr die Erstellung von Druck-

vorlagen fUr die professionelle Her-
stellung in einer Druckerei mussen
Sie das Logo im Farbmodus CMYK
verwenden. Die daftr bendtigte Da-
tei kdnnen Sie auf den Webseiten
der Stabsabteilung Kommunikation
und Marketing herunterladen. Die
EPS-Dateien beinhalten das Logo in

einer vektorisierten Form. Diese er-
laubt eine beliebige Skalierung ohne
Qualitatsverluste. Im Original hat die
EPS-Datei eine Breite von 200 mm.
Achten Sie beim Skalieren darauf,
dass Sie Hohe und Breite propor-
tional verandern und das Logo nicht
stauchen oder auseinanderzerren.

Farbmodus des Logos

Um eine farbgetreue Wiedergabe des
Logos in der blauen Version zu ge-
wahrleisten, ist es wichtig, dass Sie je
nach Anwendungszweck das Logo im
richtigen Farbmodus verwenden.

oder Beamer

—

(o 111 ]

Ausgabe am Bildschirm

Vorlagen fur den Druck (Offset-
Druck, Farbkopierer, Blrodrucker)

=0
.o

-2 -2
$

Farbmodus | RGB CMYK
Standard- | PNG-Dateien (RGB) | EPS-Dateien (CMYK)
gréBen in den GroBen | in KU-blau, schwarz und weif3

XS, S, M, L und XL

Sonder-
groéBen

auf Nachfrage

EPS ist frei skalierbar

Fur Bildschirmanwendungen (Inter-
net, PDF zur Bildschirm-Ansicht,
Powerpoint-Présentationen) mus-
sen alle Farben im RGB-Modus
(= Rot-Grun-Blau) angelegt sein.
Das gilt fur farbige Schriften, Farbfla-
chen, Fotos oder auch fur grafische
Elemente wie Logos. Bitte verwen-
den Sie fUr Bildschirmanwendungen
die PNG-Dateien des KU-Logos.

In Vorlagen fur den professionellen
Druck mussen die Farben in Ih-
rem Dokument im CMYK-Modus
(= Cyan-Magenta-Yellow-Black) an-
gelegt sein. Auch dies gilt fur farbige
Schrift, fur Farbflachen, Fotos und
Logos. Gegebenfalls mussen Fotos
oder Grafiken vor der Anlieferung
der Vorlage bei der Druckerei mit
einem  Bildbearbeitungsprogramm
in den CMYK-Modus umgewandelt
werden. Bitte verwenden Sie fur die
Erstellung von Druckvorlagen die
EPS-Dateien des KU-Logos.

Das KU-Logo stellen wir Ihnen auf
den Webseiten der Stabsabteilung
Kommunikation und Marketing in un-
terschiedlichen Datei-Formaten und
-GréBen zur Verfligung. Wenn Sie unsi-
cher sind, welche Datei Sie verwenden
sollen — fragen Sie uns!



Das KU-Siegel und seine Verwendung

Das KU-Siegel wurde mit der Grin-
dung der Universitat 1980 eingefuhrt.
Es zeigt die Heilige Katharina von Al-
exandrien, die Schutzpatronin der KU,
die der Legende nach mit Wagenra-
dern gefoltert werden sollte. Daher
wird die Martyrerin gewohnlich mit ei-
nem Rad dargestellt (dessen Speichen
sich in stilisierter Form auch im blauen
,U" des KU-Logos wiederfinden).

Das bisherige Siegel (Abb. 1) flhrte im
Schriftzug nicht den Universitatsstand-
ort Ingolstadt auf. Daher war es Uber-
féllig, das Siegel zu Uberarbeiten und
den Schriftzug zu erganzen (Abb. 2).
Alte Siegelformen (ohne ,Ingolstadt)
durfen nicht mehr verwendet werden.

In Publikationen kann das KU-Siegel
optional zu Gestaltungszwecken ein-
gesetzt werden. Dabei sind folgende
Regeln zu beachten:

B Das Siegel erscheint nur gemein-
sam mit der Wort-Bild-Marke (,U*"
mit Schriftzug ,Katholische Univer-
sitat Eichstatt-Ingolstadt®). Das Sie-
gel darf nicht ersatzweise fUr das
Logo genutzt werden.

B Das Siegel darf in Materialien, die
zum Zwecke des Marketings oder
der Bewerbung von Veranstaltun-

gen (Flyer, Plakate) erstellt werden,
ausschlielich angeschnitten ver-
wendet werden. Es wird in der lin-
ken unteren Ecke des Dokuments
platziert (vgl. Abb. 3). Dabei sind
auch Farbvarianten maoglich (nega-
tiv auf blauem oder grauem Grund;
vgl. Abb. 4 und Abb. 5).

B Die vollstandige Abbildung des
KU-Siegels ist allein auf Urkunden
(z.B. Zeugnisse oder Promotions-
urkunden) erlaubt. Ausnahmen von
dieser Regel mussen von der Hoch-
schulleitung genehmigt werden.

Den Einsatz des Siegels regelt die
Siegelordnung der KU.

Abb. 3

Abb. 4




Die KU-Farben

Ausgehend von der bisherigen Haus-
farbe der KU ist ein neuer Blauton als
Priméarfarbe definiert worden, der in
digitalen und in gedruckten Kommuni-
kationsmitteln ein einheitliches Bild der
KU pragen soll.

1 Farbwerte der Priméarfarbe
(,KU-Blau®):

| \orlagen fUr Druckereien
(Farbmodus CMYK):
100% | 90% | 25% | 20%

W Volltonfarbe (bei Druckverfahren
Schwarz + Zusatzfarbe):
Pantone 294 C

B Dokumente fur Bildschirm-
darstellung (Farbmodus RGB):
35147102

B Hexadezimalcode fur
Webanwendungen: # 23266

Tipp: Im Textverarbeitungsprogramm
Word“ kdnnen Sie Farbwerte definie-
ren, indem Sie im MenUfeld Farben
Weitere Farben...“ auswahlen und
dann nach Vorauswahl von RGB oder
CMYK die passenden Werte eingeben.

2 Farbabstufungen oder Farbtonvaria-
tionen der Priméarfarbe ,KU-Blau“
sind nicht gestattet.

3 Farbverlauf (CMYK-Farbwerte)

Eine erlaubte Farbvariante der Primar-
farbe zur Einfarbung von Hintergrund-
flachen ist ein Farbverlauf von

B KU-Blau (100 | 90 | 25 | 20) nach

W Schwarzblau (100 | 90 | 25 | 65).

Dabei liegt der hellere Blauton an der
Unterkante, der dunklere an der Ober-
kante der Farbflache (vgl. Abb. 3).
(Wichtiger Hinweis: Der Farbverlauf

darf nicht von KU-Blau nach 100%
Schwarz gehen, weil in diesem Fall im
mittleren Bereich ,,schmutzige” Grautd-
ne auftreten, vgl. Abb. 4.)

5 Grautdne

Die Priméarfarbe KU-Blau kann durch
Grautdne erganzt werden. Der Farb-
auftrag sollte mindestens 15 Prozent
Schwarz (vgl. Abb. 5 rechts unten)
betragen und maximal 70 Prozent

Schwarz (vgl. Abb. 5 links oben).

Zusatzliche Schmuckfarben

Die Farben KU-Blau und Grau sollen
die bestimmenden Farben in digita-
len und gedruckten Kommunikati-
onsmitteln sein. Sie kdnnen aber von
Einrichtungen oder anderen Einheiten
der Universitat durch selbst definierte
Sekundarfarben ergéanzt (nicht ersetzt!)
werden. So kann etwa eine Fakultat
neben KU-Blau eine weitere Farbe
fOr die Gestaltung einsetzen. Es wird
empfohlen, nur eine weitere Schmuck-
farbe zu verwenden. Andere Blautdne
als KU-Blau durfen nicht zum Einsatz
kommen.



Die KU-Schriften: Minion

Minion heiflt ein vom Designer Robert
Slimbach 1990 entworfener Schriftsatz.
Es handelt sich um eine Schrift im Stil
der Franzosischen Renaissance-Antiqua,
dhnlich der ebenfalls von Slimbach ent-
worfenen Garamond. Antiqua-Schrif-
ten zeichnen sich durch ihre Serifen aus.
Die Serifen sind feine Linien, die einen
Buchstabenstrich am Ende quer zu seiner
Grundrichtung abschlieflen. Die Serifen
sind nicht nur schmiickendes Beiwerk,
sondern sie sorgen insbesondere bei den
kleinen Buchstaben fiir eine Verkettung
der Lettern. Dies gibt dem Auge einen
besseren Halt und erleichtert die Lesbar-
keit. Daher kommen Antiqua-Schriften
héufig als Brotschrift fiir den FliefStext in
Biichern und Zeitschriften zum Einsatz.

An der KU wird die Minion schon seit
einiger Zeit fiir Uberschriften auf den
Webseiten verwendet. Der Schriftzug im
KU-Logo ist aus Buchstaben der Schrift-
art Minion gesetzt. In digitalen und ge-
druckten Kommunikationsmitteln der
KU kann die Minion kiinftig fir alle Zwe-
cke eingesetzt werden. Angehorige der
Universitat konnen bei der Stabsabteilung
Kommunikation und Marketing drei
Schriftschnitte der Minion als Schriftda-
teien beziehen (Standard/Regular, Kursiv/
Italic und Fett/Bold).

Minion Pro Regular

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Minion Pro ltalic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890

Minion Pro Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890 1234567890




Die KU-Schriften: Helvetica

Die Helvetica ist eine Schriftart aus
der Gruppe der serifenlosen Gro-
tesk-Schriften. Sie gehort zu den am
weitesten  verbreiteten  serifenlosen
Schriftarten. Gestaltet wurde sie ab
1956 von dem Schweizer Grafiker
Max Miedinger in Zusammenarbeit mit
Eduard Hoffmann, dem Geschéaftsfuh-
rer der Haas’schen Schriftgiesserei in
Munchenstein bei Basel. Herausge-
bracht wurde die Schrift ab 1960 von
der deutschen SchriftgieBerei D. Stem-
pel AG; der Schriftname ,Helvetica®
(,die Schweizerische") deutet aber
noch auf inre Wurzeln hin.

Angehdrige der KU koénnen bei der
Stabsabteilung Kommunikation und
Marketing vier Schriftschnitte der Hel-
vetica beziehen. Der Schnitt ,Light” soll
dabei fir den FlieBtext von Publikatio-
nen verwendet werden (wie in diesem
Gestaltungshandbuch), die Schnit-
te ,Light ltalic* und ,Roman“ dienen
zur Hervorhebung einzelner Textteile,
,Bold" ist insbesondere fiir Uberschrit-
ten oder die Plakatgestaltung gedacht.

Ahnlichkeit mit der Helvetica hat die auf
vielen Computern installierte Schriftart
Arial. Notfalls kann ersatzweise Arial
als KU-Schrift verwendet werden.

Helvetica Neue LT Com 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue LT Com 46 Light Italic

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue LT Com 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890

Helvetica Neue LT Com 75 Bold

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890




Briefpapier

Die Geschaftsausstattung mit Briefpapier und Visiten-
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Briefpapier

Lehrstlhle, Studiengange, Fakultaten,
zentrale Einrichtungen, Forschungs-
einrichtungen oder andere Einheiten
der KU haben die Moglichkeit, den
Briefbogen mit einem weiteren Logo
oder anderen Gestaltungselementen
zu erganzen. HierfUr ist die rechte obe-
re Ecke des Briefbogens vorgesehen
(vgl. z.B. @ und @®). Bei der Individua-
lisierung des Briefbogens sind folgende
Regeln zu beachten:

B Das eigene Logo darf das KU-Logo
nicht ersetzen, sondern nur ergan-
zen.

B Das eigene Logo darf nicht in die
Schutzzone des KU-Logos eingrei-
fen (vgl. S. 7).

B Bei der Platzierung neben dem
KU-Logo sind — wenn moglich — die
horizontalen Achsen des KU-Logos
aufzugreifen (vgl. S. 8).

Der rechte obere Bereich des Briefbo-
gens kann auch genutzt werden, um
die Empfanger postalischer Sendun-
gen auf ein besonderes Angebot hinzu-
weisen: einen neuen Studiengang, eine
wissenschaftliche Tagung, den Termin
des Studieninfotages etc. Bei der Ge-
staltung der ,Werbeflache ( ® ) ist Ih-
nen gerne die Stabsabteilung Kommu-
nikation und Marketing behilflich.

Il KATHOLISCHE UNIVERSITAT
V" EICHSTATT-INGOLSTADT

Katholische Universitit Eichstitt-Ingolstadt = 85071 Eichstitt

Herrn

Max Mustermann
Universitat Musterstadt
MusterstraBe 123
D-12345 Musterstadt

Unser neues Corporate Design

Sehr geehrter Herr Mustermann
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Visitenkarten

Die Visitenkarten der KU tragen das
KU-Logo und nennen Titel und Name
der Mitarbeiterin bzw. des Mitarbeiters.
Darunter werden maximal zweizeilig
der Lehrstuhl/Studiengang oder die
Einrichtung der KU bzw. die Funktion
des Mitarbeiters genannt. Im unteren
Block ist in bis zu fUnf Textzeilen Platz
fOr die Angabe von Postanschrift, Tele-
fon-/Fax-/Mobilnummer, E-Mail-Adres-
se und Internetseite.

Auf  Wunsch koénnen Visitenkarten
beidseitig bedruckt werden. Auf der
Ruckseite kénnen z.B. die Angaben
auf englisch Ubersetzt werden. Mitar-
beiterinnen und Mitarbeiter, die in zwei
Funktionen oder an zwei KU-Stand-
orten tétig sind, kénnen auch solche
Zusatzinformationen durch Bedrucken
von Vorder- und Rickseite auf der Visi-
tenkarte wiedergeben.

Visitenkarten bestellen Sie Uber den
dafUr eingerichteten Visitenkartenshop
innerhalb  der  Papier-LIEBL-Seite
https://procurement.liebl.de/.

Dazu loggen sie sich mit Ihren jewei-
ligen Nutzerdaten im Papier-LIEBL-
Shop ein und sehen dann oben Uber
der BegrtBungsinformation den But-
ton ,Zu den Visitenkarten®. Informatio-
nen hierzu erhalten Sie im Referat I1/4.
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Flyer, Broschiiren und Plakate

Bei allen Publikationen der KU wie
Broschuren, Flyer und Plakate soll auf
den ersten Blick erkennbar sein, wer
der Absender ist: die Katholische Uni-
versitat Eichstatt-Ingolstadt. Bei mehr-
seitigen Drucksachen ist daher auf der
Titelseite das KU-Logo in weiBer Farbe
(auf blauem Hintergrund) oder in blauer
Farbe dargestellt. Hinsichtlich der Gro-
Be und Platzierung gelten die in die-
sem Gestaltungshandbuch dargeleg-
ten Richtlinien. Auf den fortlaufenden
Seiten der Publikation muss das Logo
nicht mehr abgedruckt werden.

Bei der weiteren Gestaltung der Pub-
likationen sind die KU-Schriften Hel-
vetica und/oder Minion zu verwenden.
Schmuckfarbe fir die Hervorhebung
von Textelementen ist KU-Blau.

In Bezug auf weitere Gestaltungsele-
mente wie zum Beispiel die Wahl der
SchriftgroBen oder die Anzahl der
Textspalten macht das Gestaltungs-
handbuch keine Vorgaben. Die Stabs-
abteilung Kommunikation und Marke-
ting berat Sie aber gerne oder stellt
Ihnen Layoutvorlagen zur Verfugung.

Die KU im Portrit

Flyer fir das Marketing von Studiengéan-
gen werden nach einem einheitlichen
Layoutschema in der Verantwortung
des Referats Studierendenberatung
und der Stabsabteilung Kommunikati-
on und Marketing sowie in Absprache
mit den Verantwortlichen der Studien-
gange erstellt.
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Prasentationen

Fur die Gestaltung von Préasentationen
stellt die Stabsabteilung Kommunika-
ton und Marketing eine Vorlagen-Datei
fUr die Software ,Powerpoint” (Micro-
soft) im Intranet zur Verflgung. Die
Vorlage ist fur Prasentationen im Sei-
tenverhaltnis 16:9 angelegt.

Fur ,Keynote” (Apple) steht jeweils eine
Vorlage in 4:3 und 16:9 zur Verflgung.

ku.de/intranet/kommunikation-events
/kommunikation-im-namen-der-ku/
vorlagen-schriften

Sollten Sie weitere Fragen, Winsche
oder Anregungen in Bezug auf Pra-
sentationsvorlagen haben, kénnen Sie
sich an die Stabsabteilung Kommuni-
kation und Marketing wenden.

Ein Tag am Campus

Die KU ist-eine moderne Universitat mit
langer Tradition. Studieren und
Forschen in Eichstatt und Ingolstadt
bedeutet Arbeiten-in familiarer
Atmosphére: Kleina-Gruppen statt
uberfiliter Horséle, individuelle
Beratung und personliche Kontakte

KU ist die einzige katholische
Universitat in Deutschland

Herzlich Willkommen

Campus Eichstatt

Studierende der Wirtsct i tlichen Fakultét

Die KU ist eine moderne Universitat mit langer Tradition. Studieren und Forschen in Eichstatt und Ingolstadt
bedeutet Arbeiten in familidrer Atmosphére: kleine Gruppen statt Uberfiillter Horsale, individuelle Beratung
und perssniiche Kontakte statt anonymer Massenabfertigung. Die KU ist die einzige katholische Universitat in
Deutschland. Sie vermittelt Fachwissen und soziale Kompetenz auf dem Fundament christlicher Werte. Sie
steht fiir exzellente Lehre, starke Forschung und verantwortungsvolles Handeln in der Gesellschaft.




Corporate Design
olischen Universitat
t konzentriert sich spe-
ereich der Wissenstrans-
nikation und unterstitzt ins-
ndere die Kommunikation der School
of Transformation and Sustainability,
die sich mit innovativen Ansatzen fir Bil-
dung und Wissenstransfer an eine breite
Offentlichkeit richtet.

Es ist von zentraler Bedeutung, dass un-
sere  Kommunikationsstrategien fur die-
sen spezifischen Zweck klar, einladend
und inklusiv gestaltet sind. FUr die externe
Kommunikation mit einer vielfaltigen Of-
fentlichkeit, die maoglicherweise weniger
Zugang zu wissenschaftlichen Themen hat
(einschlieBlich Jugendlicher aus benachtei-
ligten Verhaltnissen, Menschen mit Migrati-
onshintergrund, alterer Menschen, Kinder,
Personen mit unterschiedlichem Bildungs-
zugang und Menschen aus landlichen Re-
gionen), legen wir spezifische Richtlinien
fUr die Gestaltung der Materialien fest.

fur Wissenstransferkommunikation

Diese Materialien sind ausschlieBlich fiir
die 6ffentliche Kommunikation im Kontext
des Wissenstransfers vorgesehen und
sollten nicht fur die interne Kommunikati-
on, Lehre, Wissenschaftskommunikation
oder Studierendenmarketing verwendet
werden.

Ziel ist es, sicherzustellen, dass alle unsere
Botschaften verstandlich und zugénglich
sind. Dabei werden sowohl visuelle als
auch textuelle Elemente bertcksichtigt,
um den Anforderungen und Bedurfnissen
der unterschiedlichen Bevdlkerungsgrup-
pen gerecht zu werden.




Sekundarfarben

Fur die KU ist der KU-Blauton die Pri-
marfarbe. DartUber hinaus kénnen Ein-
richtungen und Organisationseinheiten
die Primarfarben durch ein Spektrum
an Sekundérfarben ergdnzen (nicht
aber ersetzen). Die Sekundarfarben an
der KU sind abgestimmt auf die Pri-
marfarben und lassen sich problemlos
mit diesen kombinieren. Gleichzeitig ist
das Farbspektrum breit gefachert, um
vielfaltige Gestaltungsmoglichkeiten zu
erdffnen. Dabei entsprechen die un-
terschiedlichen Farben der Vielfalt der
Themenfelder und Akteure an der KU.

Wichtig zu berUtcksichtigen ist hierbei:
Farbe ist ein Gestaltungsmittel, das
nicht nur zum Schmuck, sondern vor
allem zur Orientierung dient. Achten Sie
daher darauf, dass Sie wiederkehrend
die gleichen Farben fUr ihre Zielsetzun-
gen verwenden. Sekundarfarben kenn-
zeichnen Bereiche, sie unterstitzen
Ihre kommunikativen Ziele und erhéhen

bestenfalls die Sichtbarkeit — sie sind
jedoch nicht allein identitatsstiftend und
sollten daher immer in Kombination mit
dem KU-Blau als Priméarfarbe verwen-
det werden.

Die Sekundarfarben sind dabei so ge-
wahlt, dass sie hinreichend Kontraste
und  Helligkeitsunterschiede anbie-
ten, um die Kommunikation moglichst
barrierearm zu gestalten. An der KU
empfehlen wir die Verwendung der
Sekundarfarben in der Wissenstrans-
ferkommunikation, fUr die Kommuni-
kation der School of Transformation
and Sustainability sowie zur Bewer-
bung o6ffentlicher Veranstaltungen. Fur
Lehr- oder Fachveranstaltungen der
Scientific Community, die auch fur die
Offentlichkeit zugénglich sind, empfeh-
len wir, das professionelle Layout der
KU gemaB Corporate Design Hand-
buch zu verwenden und auf diese Er-
weiterung zu verzichten.
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Formensprache

Aufbauend auf dem Logo der KU sowie dem
kreisrunden KU-Siegel bildet der Kreis als
Grundform die Basis fUr eine erweiterte KU-De-
signsprache. Der Kreis greift somit die identi-
tatsstiftenden Formen der KU-Marke auf und
kann als Designelement in unterschiedlicher
GroBe und Farbe auftauchen. So kann er so-
wohl freistehend als auch angeschnitten oder
Uberlappend gesetzt werden. Mit der Form des
Kreises kdnnen beispielsweise auch individuelle
Grafiken erstellt oder Text hervorgehoben wer-
den.

An der KU empfehlen wir die Verwendung des
Kreises als Gestaltungselement vor allem fir
eine Offentlichkeitswirksame Wissenstrans-
ferkommunikation — zum Beispiel, im Wis-
senstransfer, in der Kommunikation der School
of Transformation and Sustainability oder
bei der Bewerbung o6ffentlicher Events.

Bei einer Lehrveranstaltung oder Fachveran-
staltung fiir die Scientific Community, die auch
fir die Offentlichkeit zuganglich ist, empfehlen
wir, das professionelle Layout der KU gemali
Corporate Design Handbuch zu verwenden
und auf diese Erweiterung zu verzichten.




Schriftart: Lexend Deca

Die Lexend st eine junge Schriftfa-
milie, die von der Bildungstherapeutin
Dr. Bonnie Shaver-Troup und Thomas
Jockin ab dem Jahr 2000 entwickelt
wurde. Urspringlich war es ihr Ziel,
das Lesen fUr alle, insbesondere aber
fir Leserinnen und Lesern mit gerin-
ger Lesekompetenz zu erleichtern.
Dazu ging sie von der Annahme aus,
dass sich die Leseleistung durch eine
serifenlose Schrift und eine erweiterte
Skalierung verbessern lasse. Studien
ergaben sehr schnell, dass sich diese
durch eine Reihe von typografischen
Variablen optimieren lieB.

Aufbauend darauf wurde Lexend ent-
wickelt: Durch die Kombination von
neuester Schriftsoftware und profes-
sionellem Schriftdesign verbinden Le-
xend-Schriften heute die wichtigsten
typografischen Faktoren flr eine ver-
besserte Lesefahigkeit. Zwar wurden
sie ursprunglich mit Blick auf Legas-

thenie und Leseprobleme entwickelt,
heute erleichtern sie jedoch das Lesen
in vielen Bereichen, indem sie den vi-
suellen Stress reduzieren. Das Thema
Inklusion ist daher fest in der DNA der
Schrift verankert.

An der KU steht die Variante Lexend
Deca mit ihrer besonderen Pragnanz
fir eine barrierearme, o6ffentlichkeits-
wirksame Kommunikation in den Typen
Thin bis Bold fur die Wissenstransfer-
kommunikation oder fur die Kommu-
nikation der School of Transformati-
on and Sustainability zur Verflgung.
Bei einer Lehrveranstaltung oder
wissenschaftliche Veranstaltung, die
auch fir die Offentlichkeit zuganglich
ist, empfehlen wir, das professionelle
Layout der KU gemaR Corporate De-
sign Handbuch zu verwenden (vgl. S.
13-14) und auf diese Erweiterung zu
verzichten.
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Lexend Deca extra light

Lexend Deca light
Lexend Deca regular
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Lexend Deca extra bold
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Prasentationen

Fur die Gestaltung von Prasentatio-
nen im Bereich Wissenstransferkom-
munikation stellt die Stabsabteilung
Kommunikation und Marketing eine
Vorlagen-Datei fur die Software ,Pow-
erpoint” (Microsoft) sowie fur ,Keynote”
(Apple) zur Verfugung. Die Vorlage ist
fUr Prasentationen im Seitenverhéltnis
4:3 angelegt; auf Nachfrage kénnen
Sie auch Vorlagen fUr andere Bild-
schirmgréBen (z. B. 16:9) erhalten. Die
Vorlagendatei enthalt eine Masterfolie,
die bereits das KU-Logo auf einem
blauen Balken sowie das KU-Siegel in
der linken unteren Ecke enthalt.

An der KU empfehlen wir die Verwen-
dung der oben genannten Prasenta-
tionsvorlage in der Wissenstrans-
ferkommunikation oder fur die
Kommunikation der School of Trans-
formation and Sustainability.

Bei einer Lehrveranstaltung oder wis-
senschaftliche Veranstaltung, die auch
fir die Offentlichkeit zuganglich ist,
empfehlen wir, das professionelle Lay-
out der KU geméaB Corporate Design
Handbuch zu verwenden (vgl. S. 19)
und auf diese Erweiterung zu verzich-
ten.
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