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4 Ein paar Daten auf einen Blick

Ein paar Daten auf einen Blick

18,1% aller Familienhaushalte aus dem Landkreis Eichstatt nahmen an unserer Umfrage teil.

4126 Familien wurden befragt. Das umfasst statistisch 17.259 Personen (Befragte und ihre Fami-
lienmitglieder).

67,8% der befragten Eltern haben 2013/14 an einem Familienbildungsangebot teilgenommen.

48,0% der Eltern besuchten eine Veranstaltung zum Thema «Schule und Lernen», 56,6 % nahmen
ein Angebot zur gesunden Lebensweise wahr.

77,3% aller Eltern sind bereit, an einer FamilienbildungsmaBnahme teilzunehmen. 88,8 % geben
eine generelle Bereitschaft an, Familienbildungsangebote zu besuchen.

Eines der groBten Hemmnisse bildet die Erreichbarkeit: 1904 Eltern erfahren nicht rechtzeitig
von Familienbildungsveranstaltungen.

2018 Eltern haben Probleme, die richtige Veranstaltung oder den richtigen Ansprechpartner bei
Problemen zu finden.

Die Eltern wiinschen sich eine bessere Bewerbung der Angebote.

Viele Eltern wiinschen sich eine groere Themenvielfalt. Besonders angeregt wurden die The-
men:

* Umgang mit Medien
* gesunde Erndhrung
* konstruktive Bewaltigung des Schulalltags




In Kurzform: Die wichtigsten Ergebnisse

In Kurzform: Die wichtigsten Ergebnisse

Das Spektrum der angebotenen Familienbildungsmal3-
nahmen ist sehr vielfdltig. Eine flichendeckende Abdeckung
ist tendenziell nicht gegeben. Die Anbieter sind vor allem mit
der Zusammenarbeit der jeweiligen Einrichtungen zufrieden.
Mehr dazu auf Seite 13-15

Insgesamt 4126 Elternhaushalte aus dem Landkreis Eichstatt
beantworteten den Fragebogen. Alle Gemeinden sind darun-
ter vertreten. Vor allem Miitter und engagierte Eltern, die je-
weils mit ihrem eigenen Familienleben zufrieden sind, haben
den Fragebogen beantwortet.

Mehr dazu auf Seite 16-18

Insgesamt besuchten 65,1% der befragten Eltern ein Famili-
enbildungsangebot. Je nach Gemeinde sind die Eltern unter-
schiedlich zufrieden mit den Veranstaltungen innerhalb ihrer
Gemeinde und des Landkreises. Veranstaltungsbesucher sind
zufriedener mit den Angeboten als Eltern, die 2013/14 keine
FamilienbildungsmaflRnahme wahrgenommen haben.

Mehr dazu auf Seite 19-20

Das Internet bildet fiir 86,5% der Eltern das entscheidende
Medium, um sich zu Fragen um Familie und Kind zu informie-
ren. 21,9 % nutzen Angebote ihrer Gemeinde, 14,1% solche
des Landkreises.

Mehr dazu auf Seite 22

Vor allem die Themen «Schule und Lernen» und eine gesunde
Lebensweise beinhalteten die besuchten Veranstaltungen.
Eltern nahmen vor allem dann an einer Veranstaltung teil,
wenn sie das Thema interessierte und die Veranstaltung vom
unmittelbaren sozialen Netzwerk empfohlen wurde.

Als Werbemittel bewdhren sich in besonderer Weise das un-
mittelbare soziale Netzwerk und die Bildungs- bzw. Betreu-
ungseinrichtungen der Kinder. Eltern, die 2013/14 keine Ver-
anstaltung besucht hatten, fiihren das vor allem auf dufBere
Hemmfaktoren, wie zeitliche Organisation, umstandliche
Informationsbeschaffung und fehlendes Wissen iiber das Vor-
handensein der Angebote zuriick.

Mehr dazu auf Seite 23-27

Die Bereitschaft, eine Familienbildungsmanahme zu besu-
chen, ist hoher als die fehlende Bereitschaft dazu. Jedoch ist
die Erreichbarkeit nicht immer gewahrleistet. Unterschiede
treten zwischen verschiedenen Untergruppen auf:

Haben die Eltern eine 2013/14 Veranstaltung besucht (ja/
nein)? Haben die Eltern vor, eine Veranstaltung zu besuchen
(ja/nein)?

Mehr dazu auf Seite 28-31

Eltern wiinschen sich vor allem mehr Themen zu den Be-
reichen Erziehung, Gesundheit, Entwicklung des Kindes und
Schule/Beruf. Aktuelle gesellschaftliche Trends oder regionale
Ereignisse werden in den konkreten Wiinschen offensichtlich
und zeigen das hohe Bediirfnis nach aktuellen Themen auf.
Mehr dazu auf Seite 32-37

Die Eltern wiinschen sich generell mehr Veranstaltungen und
eine groBere Angebotsvielfalt. Die Veranstaltungen sollten
starker nach kindlichen Altersstufen differenziert werden. Ein
wichtiger auszubauender Punkt bildet die Bewerbung der
Angebote. Die Eltern kritisieren, dass die Angebote sie nicht,
kaum oder unzureichend erreichen. Sie schlagen die Bildungs-
und Betreuungseinrichtungen als wichtige Informationsver-
mittler vor. Auch die zeitliche Organisation gestaltet sich fiir
einige Eltern schwierig. Probleme der Kinderbetreuung sind
stark verbunden mit der zeitlichen Organisation. Tendenziell
bilden Abendveranstaltungen und eine mdgliche Kinderbe-
treuung wahrend einer Veranstaltung die beste Schnittmen-
ge unter den Eltern. Wiinsche, Lob und Kritik zeigen weiterhin
den Bedarf dezentraler, regionaler Veranstaltungen auf.
Mehr dazu auf Seite 37-41

Innerhalb der einzelnen Gemeinden zeigt Bohmfeld den po-
sitiven Effekt der Werbung und eines funktionierenden Ge-
meindezentrums als Begegnungs- und Informationsstatte
auf. In Kinding fiihrt ein vielfaltiges Angebot zu einer hohen
Bereitschaft, erneut Veranstaltungen zu besuchen. Die Ge-
meinde Pforring zeigt, dass gemeindliches Engagement vor
Ort die Zufriedenheit mit den Angeboten der Gemeinde er-
hoht. Sie ist verbunden mit der Notwendigkeit eines Ausbaus
dezentraler Angebote des Landkreises.

Mehr dazu auf Seite 42-46

Die Untersuchung ermittelt unterschiedliche Handlungs-
felder: Der Bekanntheitsgrad der Familienbildung im Land-
kreis Eichstatt sollte ausgebaut werden. Wichtige Partner
bilden hier die Bildungs- und Betreuungseinrichtungen der
Kinder. Die bestehende Infrastruktur kann fiir den Ausbau de-
zentraler Angebote genutzt werden (Kindergarten, Schulen).
Mehr dazu auf Seite 49-50
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Anlass und Hintergrund der Untersuchung

Familienfreundlichkeit als Aktionsfeld kommunaler Politik

Familienfreundlichkeit ist ein wichtiger Standortfaktor fiir
Kommunen. Gerade angesichts wachsender Migrationsbe-
wegungen, von denen auch Kinder und Familien erfasst wer-
den, besteht in Zukunft ein steigender Bedarf an Familienbil-
dungsmaBnahmen. Familienpolitik ist zudem ein zentraler
Faktor fiir das Wahlerverhalten. Aus diesen Griinden bilden
familienpolitische MaBnahmen ein wichtiges Aktionsfeld fiir
Kommunen. Der Landkreis Eichstatt ist dabei mit drei He-
rausforderungen konfrontiert:

Herausforderung 1: Familie und kindliche Ent-
wicklung

Elternschaft ist verbunden mit unterschiedlichen Herausfor-
derungen. Diese betreffen innerhalb der engen' Familie un-
ter anderem die Fiirsorge fiir und die Erziehung der Kinder,
die Alltagsbewdltigung und die Pflege der Paarbeziehung.
Die kindliche Entwicklung wird von den elterlichen Verhal-
tensweisen beeinflusst.

Wie interagieren die Eltern untereinander und mit den Kin-
dern? Von welcher Gestalt ist die Eltern-Kind-Beziehung?
In welcher Weise und mit welchen Mitteln fordern sie die
Entwicklung des Kindes? Welche Erziehungsmethoden und
-mafstabe wenden die Eltern dabei an? Welche Ziele verfol-
gen sie damit? Wie gestalten die Eltern den Alltag? All diese
Fragen spiegeln den Einflussbereich der Eltern auf die Kinder
wieder.

Herausforderung 2: Gesellschaft
Familien sind daneben auch in einen gesellschaftlichen Rah-

men eingebunden. Technische und mediale Entwicklungen,
die Vereinbarkeit von Familie und Beruf sowie die Folgen

1 Enge Familie bedeutet Eltern(-teil) mit Kindern. Die weiteren
Verwandtschaftsverhaltnisse, wie GroBeltern oder Geschwister der
Eltern werden ausgeschlossen.

der heutigen Wissens- und Informationsgesellschaft sind
nur einige Punkte, die den Alltag von Familien begleiten.
Diese verdnderten Lebenswelten von Familien gehen mit
Unsicherheiten hinsichtlich der «richtigen» Erziehung der
eigenen Kinder und dem Wunsch, seinen Kindern in einer
schnelllebigen, komplexen und pluralen Gesellschaft die
besten Startbedingungen zu bieten, einher. Zusatzlich zeigt
die amtliche Statistik, dass Familienleben nicht normiert ab-
lauft. Der Mikrozensus gibt eine Vielfalt von Familienformen
wieder. Daraus folgen auch verschiedene familiale Entwick-
lungsverldufe. Die Quintessenz ist: Kinder wachsen heutzu-
tage in unterschiedlichen Rahmenbedingungen auf. Das
macht FamilienbildungsmaRnahmen notwendig.

Herausforderung 3: Kommunale Ebene

Im [andlichen Bereich sind essentielle Angebote fiir Fami-
lien hdufig nur unter bestimmten Mobilitdtsanforderungen
nutzbar. Dies schrankt Familien ein. Die Heterogenitdt des
Landkreises Eichstdtt stellt Planungsorgane vor gro3e He-
rausforderungen, will er den Bedarf und die Bediirfnisse
der Familien abdecken. Auf der einen Seite stehen die zwei
Stadte Eichstatt und Beilngries. Auf der anderen Seite gibt es
landliche, grolflichige Gemeinden wie den Markt Altmann-
stein oder die Gemeinde Kipfenberg.

Die eingangs erwdhnten gesellschaftlichen Rahmenbedin-
gungen und die kurz beschriebene besondere Struktur des
Landkreises Eichstdtt stellt die kommunale Familienpolitik
mit ihren unterschiedlichen Handlungs- und Entscheidungs-
trdgern vor grofRe Herausforderungen. Bedarfsgerechte Fa-
milienbildungsangebote sollen entsprechend den Bediirf-
nissen und Interessen der Familien geplant und umgesetzt
werden. Grundsatzlich sollen dabei Familien unabhangig
von ihrem Wohnort die gleichen Chancen zur Teilnahme an
Familienbildungsangeboten haben.



Anlass und Hintergrund der Untersuchung

Evaluation als Instrument fur verbesserte Planungssicherheit

Ziele der Untersuchung

Das Ziel dieser Untersuchung ist es, dem Jugendamt eine Be-
stands- und Bedarfserhebung zur Verfiigung zu stellen. Die-
se ermoglicht mehr Planungssicherheit und zeigt Wege auf,
eine effiziente, dezentrale Angebotsstruktur zu entwickeln.

Ausgangslage im Landkreis Eichstatt

Grundsatzlich besteht ein breites Angebot an verschiedenen
familienbildenden MaBnahmen im Landkreis Eichstatt. Un-
klar ist jedoch, ob die Angebotspalette und -menge den
tatsachlichen Bedarfen gerecht wird. Die bedarfsgerechte
Flachenabdeckung in den einzelnen Gemeinden und die Er-
reichbarkeit der MaBnahmen sind unbekannt. Die Angebote
sind nicht ausgelastet und miissen teilweise aufgrund unzu-
reichender Teilnehmerzahlen ausfallen. Auf der Ebene der
einzelnen Gemeinde fehlen zudem Informationen Uber die
bedarfsgerechte Fldchendeckung.

Untersuchungsgegenstand

Vor diesem Hintergrund widmet sich diese Untersuchung der
Bestands- und Bedarfserhebung zu den Familienbildungsan-
geboten im Landkreis Eichstdtt. Dabei werden drei Punkte
beriicksichtigt:

1. Struktur des Landkreises und der einzelnen Gemeinden

2. Unterschiede zwischen dem Bestand der Angebote, der
GroBe und des Nutzungsgrades der Zielgruppe in den
einzelnen Gemeinden

3. die Umstande bzw. Motivationen der Eltern, Familienbil-
dungsangebote in Anspruch zu nehmen oder nicht.

Dazu wird der Bestand der Angebote in den einzelnen Ge-
meinden ermittelt. Die Zielgruppe wird erfasst und deren
Bediirfnisse mit den bestehenden Angeboten verglichen,
um mogliche Versorgungsliicken aufzudecken. Mdgliche
Hemmfaktoren werden ebenso evaluiert.

Der Ausgangspunkt fiir die Untersuchung bildet die gesetzliche Grundlage, nach der Eltern einen Anspruch auf eine
allgemeine Forderung der Erziehung im Sinne von Familienbildungsangboten (§ 16 SGB VIlI) haben. Dies bildet auch
die gemeinsame Arbeitsgrundlage fiir die Anbieter von FamilienbildungsmaBnahmen.

§ 16 SGB VIl «Allgemeine Forderung der Erziehung in der Familie»

«(1) Mittern, Vatern, anderen Erziehungsberechtigten und jungen Menschen sollen Leistungen der allgemeinen For-
derung der Erziehung in der Familie angeboten werden. Sie sollen dazu beitragen, dass Miitter, Vater und andere
Erziehungsberechtigte ihre Erziehungsverantwortung besser wahrnehmen konnen. Sie sollen auch Wege aufzeigen,
wie Konfliktsituationen in der Familie gewaltfrei geldst werden kdnnen.
(2) Leistungen zur Foérderung der Erziehung in der Familie sind insbesondere
1. Angebote der Familienbildung, die auf Bediirfnisse und Interessen sowie auf Erfahrungen von Familien in un-
terschiedlichen Lebenslagen und Erziehungssituationen eingehen, die Familie zur Mitarbeit in Erziehungsein-
richtungen und in Formen der Selbst- und Nachbarschaftshilfe besser befahigen sowie junge Menschen auf
Ehe, Partnerschaft und das Zusammenleben mit Kindern vorbereiten,
Angebote der Beratung in allgemeinen Fragen der Erziehung und Entwicklung junger Menschen,
Angebote der Familienfreizeit und der Familienerholung, insbesondere in belastenden Familiensituationen,
die bei Bedarf die erzieherische Betreuung der Kinder einschlieen.
(3) Miittern und Vatern sowie schwangeren Frauen und werdenden Védtern sollen Beratung und Hilfe in Fragen der
Partnerschaft und des Aufbaus elterlicher Erziehungs- und Beziehungskompetenzen angeboten werden.
(4) Das Nahere (iber Inhalt und Umfang der Aufgaben regelt das Landesrecht.»
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Projektdesign

Die Evaluation der Familienbildungsangebote

im Eichstatter Landkreis konzentrierte sich 1.
auf eine Bestands- und Bedarfserhebung. Da-
bei beriicksichtigte sie die Struktur des Land- 2.

kreises, stellte die Unterschiede zwischen den
bestehenden Angeboten und der Zielgruppe in
den einzelnen Gemeinden dar und ermittelte
die Hintergriinde fiir und gegen den Besuch ei-
ner Familienbildungsveranstaltung. 4.

Die Beantwortung der Forschungsfragen er-
folgte mithilfe von drei unterschiedlichen In-
strumenten. Die Bevolkerungsstruktur des
Landkreises Eichstdtt wird mithilfe von Daten
des Statistischen Bundesamtes, des Baye-
rischen statistischen Landesamtes, des Einwohnermelde-
amtes und des Mikrozensus (2011) ermittelt. Die bestehen-
den FamilienbildungsmaBBnahmen werden mithilfe eines
teilstandardisierten Fragebogens fiir die Anbieter erfasst.
Die Bedarfsanalyse erfolgte mithilfe einer flichendeckenden
Elternbefragung (teilstandardisierter Fragebogen).

Die Veranstalter erhielten einen kurzen Online-Fragebogen.
Inhaltlich ging es um die Anzahl, Haufigkeit, Themenfelder
der und Werbemittel fiir die Veranstaltungen, den Veranstal-
tungsort (Gemeinde, Griinde fiir die Ortswahl), die erfahrene
Unterstiitzung, die durchschnittliche Anzahl der Teilneh-
mer, die Finanzierung und die Ziele der Veranstaltung. Die-
ser Schritt ermdglicht es, den Nutzungsgrad der Veranstal-
tungen abzuleiten. Der Link zum Online-Fragebogen wurde
an die Einrichtungen mit der Bitte zur Weiterleitung an die
Referenten per Mail verschickt.

Die Familien wurden direkt zu ihren Einstellungen, Meinun-
gen und ihrem Nutzungsverhalten in Bezug auf Familienbil-
dungsmaBnahmen befragt (teilstandardisierter Elternfra-
gebogen). Die Eltern mit minderjahrigen Kindern bildeten
die Zielgruppe. Der (iberwiegend geschlossene Fragebogen
wurde um einige offene Fragen ergdnzt, die den Respon-
denten die Moglichkeit boten, die eigene Meinung, Einschét-
zung und Wunschvorstellung zum Untersuchungsgegen-
stand zu formulieren.

Der Fragebogen thematisiert die genutzten Informations-
mittel zu Fragen um Familie und Kind, die Veranstaltungs-
besuche (Anzahl, Themenfelder, Werbemittel, Griinde fiir

@Jnkret stehen folgende Forschungsfragen im Fokus:

Welche Angebote gibt es in den einzelnen Gemeinden?
Wie grol3 ist die Zielgruppe?

3. Welche Liicken gibt es zwischen den bestehenden
Angeboten und der Zielgruppe?

Inwieweit werden die bestehenden Angebote genutzt?
5. Warum besuchen Eltern keine Veranstaltungen?

Welche Handlungsempfehlungen sind daraus ableitbar?

den Besuch), die Griinde fiir keinen Veranstaltungsbesuch,
die gewliinschten Veranstaltungsthemen, die Mobilitat, die
Zufriedenheit mit den Angeboten in der Gemeinde und im
Landkreis, die Einstellungen und Meinungen zu dem Thema
Familienbildung, Wiinsche, Kritik und Lob hinsichtlich der
Familienbildungsangebote und soziodemographische Merk-
male.

Die Fragebdgen fiir die Eltern wurden (ber verschiedene
Kandle verbreitet. Um eine mdoglichst breite Masse zu errei-
chen, wurde ein Aufruf zur Teilnahme an der Befragung in
der Lokalzeitung Donaukurier verdffentlicht. Die Elternfra-
gebdgen wurden mithilfe verschiedener Einrichtungen im
Landkreis verteilt. Uber die Grund- und Mittelschulen sowie
Uber die Kindergarten und Kinderkrippen wurde ein paper-
and-pencil Fragebogen verteilt (vgl. Anhang A.1). Zudem
erfolgte eine Online-Befragung, die sich an Eltern richtete,
deren Kinder eine der drei Realschulen bzw. Gymnasien im
Landkreis besuchten, deren Kinder durch eine Tagesmutter
(Uber KinderWelt e.V.) betreut wurden sowie iiber die Fami-
lienhebammen.

Die Befragung fand vom 14. September 2014 bis 28. Februar
2015 mit drei Befragungswellen statt. Die erste Welle war die
Befragung der Eltern in den Grund- und Mittelschulen. Die
zweite Befragung richtete sich an die Eltern von Kindergarten-
und Kinderkrippenkindern. Die letzte Befragung (Online-Be-
fragung) erfasste die Eltern iiber die restlichen Einrichtungen.
Zu jeder Welle wurde die Bevdlkerung iiber Zeitungsberichte
des Donaukuriers informiert.
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Landkreis Eichstatt

Der Landkreis Eichstatt umfasst die beiden Stadte Eich-
statt und Beilngries, elf Markte (Altmannstein, Dollnstein,
Gaimersheim, Kinding, Kipfenberg, Késching, Mdrnsheim,
Nassenfels, Pforring, Titting, Wellheim) und 17 Gemeinden
(Adelschlag, Bohmfeld, Buxheim, Denkendorf, Egweil, Ei-
tensheim, GroBmehring, Hepberg, Hitzhofen, Lenting, Min-
delstetten, Oberdolling, Pollenfeld, Schernfeld, Stammham,
Walting, Wettstetten). Auf einer Flache von 1.214,41 km2 be-
finden sich tiber 125 000 Einwohner (103 Einwohner/km2).
Die Einwohnerzahlen und Flachen der einzelnen Gemeinden
des Landkreises sind sehr vielfaltig.

Der Markt Altmannstein, die Stadt Beilngries und die Markte
Titting bzw. Kipfenberg sind die Kommunen mit der groB3-
ten Flache. Die kleinsten Flachen besitzen Egweil, Lenting,
Hepberg und Wettstetten. Die Stadt Eichstatt, Gaimersheim,
Beilngries und Kosching bilden die Kommunen mit den
hochsten Einwohnerzahlen. Die am dichtesten besiedelten
Gebiete bilden Hepberg (585 Einwohner/km?2), Lenting (549
Einwohner/km2), Gaimersheim (393 Einwohner/km2) und
Wettstetten (378 Einwohner/km?) . Die Gemeinden mit der
niedrigsten Bevolkerungsdichte sind Titting (37 Einwohner/
km?), Mdrnsheim (46 Einwohner/km?), Kinding (49 Einwoh-
ner/km2) und Adelschlag (54 Einwohner/km2; Daten des Ein-
wohnermeldeamtes).

Insgesamt beheimatet der Landkreis Eichstatt 22.253 Fami-
lienhaushalte (vgl. Mikrozensus 2011). Die Verteilung der
Familien innerhalb der einzelnen Gemeinden ist sehr unter-

schiedlich (vgl. Tabelle 1). Wéhrend in Beilngries, Eichstatt,
Gaimersheim und Kdsching {iber 1.500 Familien leben, gibt
es in Egweil, Oberdolling und Mérnsheim unter 300 Familien.
Uberwiegend leben zwischen 250 und 750 Familien in den
einzelnen Kommunen des Landkreises Eichstatt.

Auf die jeweilige Flache der einzelnen Kommunen bezogen
(vgl. Tabelle 2) haben Titting (7,3 Familien/km?) und Mdrns-
heim (8,1 Familien/km?) dquivalent zur allgemeinen durch-
schnittlichen Bevolkerungszahl die geringste Familiendichte
(7,3 Familien/km?). Ahnliches kann fiir die Kommunen mit
der hochsten Familiendichte festgehalten werden: Hepberg
(114,5 Familien/km?), Lenting (102,1 Familien/km?), Wett-
stetten (72,7 Familien/km?) und Gaimersheim (70,8 Fami-
lien/km2).

Insgesamt kann von der Anzahl der Familienhaushalte in
einer Kommune nicht unbedingt auf die Familiendichte pro
km? geschlossen werden. Die GroBe der einzelnen Gemein-
den spielt hier eine wichtige Rolle. Das wirkt sich auch auf
die Mobilitatserfordernisse an die Familien in den einzelnen
Gemeinden aus. So bendtigt z.B. der Markt Altmannstein
mehrere Familienstiitzpunkte bzw. ein gut ausgebautes 6f-
fentliches Verkehrsnetz, in der Gemeinde Hepberg kann sich
dagegen ein einzelner zentraler Anlaufpunkt bewdhren.

unter 250 Egweil, Oberdolling

250- 500

500 - 750

750 - 1000 Denkendorf, Lenting, Wettstetten
1000 - 1250 GroBmehring, Kipfenberg
1250-1500 Altmannstein

1500 - 1750 Beilngries

1750 - 2000 Eichstatt, Gaimersheim, Kosching

Bohmfeld, Hepberg, Kinding, Mindelstetten, Mérnsheim, Nassenfels, Walting, Wellheim

Adelschlag, Buxheim, Dollnstein, Eitensheim, Hitzhofen, Pférring, Pollenfeld, Schernfeld, Stammham, Titting

Tabelle 1: Familienhaushalte in den einzelnen Kommunen
Quelle: Mikrozensus 2011, eigene Berechnungen



Landkreis Eichstatt

Gemeinde Familien- Flache in km2 Familien/km2
haushalte

Adelschlag 550 51,98 10,6
Altmannstein 1.303 114,3 11,4
Beilngries 1.665 100,1 16,6
Bohmfeld 319 16,28 19,6
Buxheim 698 22,5 31,0
Denkendorf 865 47,88 18,1

Dollnstein 507 40,55 12,5
Egweil 217 9,39 23,1

Eichstatt 1.794 47,84 37,5
Eitensheim 568 15,71 36,2
Gaimersheim 1.996 28,21 70,8
GroBmehring 1.199 47,38 25,3
Hepberg 474 4,14 114,5
Hitzhofen 535 33,82 15,8
Kinding 497 51,71 9,6

Kipfenberg 1.020 81,43 12,5
Kdsching 1.668 55,6 30,0
Lenting 865 8,47 102,1
Mindelstetten 324 22,72 14,3
Mornsheim 272 33,48 8,1

Nassenfels 384 18,46 20,8
Oberdolling 246 19,37 12,7
Pforring 674 43,54 15,5
Pollenfeld 553 45,66 12,1

Schernfeld 571 52,22 10,9
Stammham 695 39,04 17,8
Titting 519 71,09 73

Walting 459 39,77 11,5
Wellheim 458 33,81 13,5
Wettstetten 908 12,49 72,7
Gesamt 22.803 1214,41 18,8

Tabelle 2: Familienhaushalte in den einzelnen Kommunen
Quellen: Mikrozensus 2011, Einwohnermeldeamt 2010, eigene Berechnungen
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Erziehungsverantwortung

Diese Studie evaluiert die Familienbildungsangebote im
Eichstatter Landkreis. Die untersuchten Programme zielen
auf eine Starkung der elterlichen Erziehungsverantwortung.
Was ist Erziehungsverantwortung und in welchem Rahmen
ist sie eingebettet? Dieser Frage wird im Folgenden nachge-
gangen. Zwei unterschiedliche Perspektiven bilden den Aus-
gangspunkt fiir eine Definition von Erziehungsverantwor-
tung: Der juristische Rahmen zeigt auf, welchen gesetzlichen
Bestimmungen Eltern unterliegen. Die Pddagogik bietet mit
ihren zahlreichen wissenschaftlichen Theorien und Erkennt-
nissen die zweite Voraussetzung fiir die Bestimmung des
Begriffs «Erziehungsverantwortung». Dazu werden der Erzie-
hungsbegriff und die Erziehung in der Familie erlautert.

Juristischer Rahmen'

Neben zahlreichen anderen Aufgaben (vgl. BGB §§ 1626,
1631) sollen Eltern ihre Kinder erziehen. Das Grundgesetz,
das SGB VIl und das KKG geben den Eltern ebenso das Recht
und die Pflicht auf die Pflege und Erziehung der Kinder. So
heif3t es:

«Pflege und Erziehung der Kinder sind das natiirliche Recht
der Eltern und die zuvérderst ihnen obliegende Pflicht. Uber
ihre Betditigung wacht die staatliche Gemeinschaft.»
(Art. 6 Abs. 2 GG; SGB VIII § T Abs. 2, KKG § 1 Abs. 2)

Das Grundrecht der Eltern auf die Erziehung ist verbunden
mit ihrer Erziehungspflicht. Dabei markieren die Grundrech-
te und das Wohl des Kindes eine Grenze fiir die Eltern (sie-
he «Schutzauftrag bei Kindeswohlgefdhrdung»; SGB VIII §8a;
«Entwiirdigende ErziehungsmalBnahmen sind unzuldissig» in
BGB § 1631 Abs. 2).

Welche Rechte und Pflichten haben Eltern aber nun genau?
Das Biirgerliche Gesetzbuch konkretisiert beide Punkte mit
dem BGB § 1626 Abs. 2.

1 Gesetzestexte aus: Grundgesetz: http://www.gesetze-im-inter-
net.de/gg/art_6.html, Stand: 20.02.2014; Sozialgesetzbuch SGB
VIIl (Kinder- und Jugendbhilfe): http://www.gesetze-im-internet.de/
sgb_8/, Stand 20.02.2014; Gesetz zur Kooperation und Information
im Kinderschutz KKG: http://www.gesetze-im-internet.de/bundes-
recht/kkg/gesamt.pdf; Stand: 20.02.2014.

«Bei der Pflege und Erziehung beriicksichtigen die Eltern
die wachsende Fdhigkeit und das wachsende Bediirfnis des
Kindes zu selbstdndigem verantwortungsbewusstem Han-
deln. Sie besprechen mit dem Kind, soweit es nach dessen
Entwicklungsstand angezeigt ist, Fragen der elterlichen Sor-
ge und streben Einvernehmen an.»

(BGB §1626 Abs. 2)

Diese juristische Grundlage gibt Eltern das Recht und die
Pflicht auf die Erziehung ihrer Kinder. Das Wohl des Kindes
bildet die Grenze dieses Elternrechts. Innerhalb der Erzie-
hung sollen Eltern den Entwicklungsstand ihres Kindes be-
riicksichtigen und darauf in ihrem Erziehungsstil eingehen.
Was bedeutet aber nun Erziehungsverantwortung? Der Be-
antwortung dieser Frage ndhert sich der ndchste Abschnitt
an.

Wissenschaftlicher Standpunkt

Erziehung bedeutet die ganzheitliche, individuelle Forde-
rung des Kindes innerhalb sozialer Handlungen. Sie zielt auf
die dauerhafte Personlichkeitsentwicklung des Kindes oder
Jugendlichen ab und bereitet durch die Vermittlung von kul-
turellem Wissen, Verhaltensregeln und Normen auf die Ge-
sellschaft vor.2

Der Familie kommt bei der Erziehung und Entwicklung der
Kinder eine bedeutsame, wenn nicht sogar die wichtigste
Funktion zu (vgl. Tschope-Scheffler 2005: 12). Sie fordert
die emotionale, soziale und kognitive Entwicklung des Kin-
des von Geburt an. Das beeinflusst die kindliche Persdnlich-
keitsentwicklung in besonderer Weise. Daneben bietet die
Familie idealerweise einen Ort der Geborgenheit, Sicherheit,
Anregung und emotionaler Nahe, in der das Kind seine Fa-
higkeiten entwickeln kann.

Erziehung erfolgt dabei nicht in einem luftleeren Raum. Die
Gesellschaft und familiare Faktoren beeinflussen, welche
Erziehungsziele als wichtig erachtet werden (vgl. Klafki et
al. 1986). In der Gesellschaft sind es die Leitvorstellungen
von Politik, Wirtschaft, Kirchen und Verbanden. Familidre

2 vgl. u.a. Brezinka 1991, Gudjons 1999 Danner 1985, Niederba-
cher, Zimmermann 2011, Wild, Lorenz 2009.
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Faktoren umfassen die Umweltbedingungen, innerhalb de-
rer sich die Familie befindet, ihre soziokulturelle Einbettung,
ihre dkonomische Lage und die Persénlichkeitsmerkmale der
Eltern. Trotz der Pluralitat und Unterschiedlichkeit von Er-
ziehungszielen, kdnnen vier Schwerpunkte von Erziehungs-
und Entwicklungszielen gebildet werden (vgl. BMFSFJ 2005:
10), welche auch fiir die «Erziehungsverantwortung» eine
wichtige Rolle spielen:

Die bediirfnisorientierte Perspektive orientiert sich an den
Grundbediirfnissen der Kinder und bildet die Vorausset-
zung fiir eine positive kindliche Entwicklung. Die kindlichen
Bediirfnisse umfassen das Streben nach Autonomie, nach
Kompetenz und nach sozialer Bezogenheit. Die individuelle
Perspektive zielt auf Befahigung zu einer autonomen und ei-
genverantwortlichen Lebensfiihrung. Die soziale Perspektive
betrifft den Aufbau sozialer Kompetenzen, die Empathieent-
wicklung, die Kooperation und die Konfliktlosungsfahigkeit.
Sie umfasst aber auch die Herstellung und das Aufrechterhal-
ten zufriedenstellender zwischenmenschlicher Beziehungen.
Die letzte Kategorie bildet die moralische Perspektive. Diese
betont den Aufbau von Wertvorstellungen, anhand derer sie
beurteilen kdnnen, was richtig und falsch ist.

Fiir die Umsetzung der Erziehungsziele und die Starkung der
Erziehungsverantwortung, ist es unerldsslich, die Elternkom-
petenzen zu fordern. Zu den wichtigsten Elternkompetenzen
gehoren (vgl. Schneewind, Berkic 2007: 645f.; Minsel 2007:
303; BMFSFJ 2005: 13):

Wissen und Wissensaneignung iiber das Kind und seine
Entwicklung

+  Selbstreflexion, Selbstkontrolle
Beziehungskompetenzen
Erkennen und Entwickeln kindlicher Entwicklungs-
potentiale
Gestalten und Aufrechterhalten einer entwicklungsfor-
derlichen Umgebung

«  Vertrauen in die eigene Handlungsfahigkeit
Entschlossenheit und Konsistenz im eigenen Handeln
Anpassung des Handelns an kindlichen Entwicklungs-
stand

Aus der juristischen und padagogischen Perspektive wird der
Begriff «Erziehungsverantwortung» abgeleitet.

Erziehungsverantwortung - eine Arbeitsdefinition

Eltern haben die Pflicht und die Verantwortung, die Personlichkeit ihres Kindes ganzheitlich zu
férdern und das Kind auf die Gesellschaft vorzubereiten. Erziehungsverantwortung aus juristischer

Sicht umfasst folgende Bereiche

« Auslibung der Erziehungspflicht
«  Schutz des Kindeswohls

+ entwicklungsangemessene Férderung von Begabungen

Aus pddagogischer Sicht kdnnen folgende Bereiche zur Erziehungsverantwortung gezéhlt werden:

Berticksichtigung der kindlichen Bedurfnisse

Eltern als Vorbilder
Foérderung der individuellen Entwicklung

Vermittlung und Férderung der kindlichen sozialen Kompetenzen
Unterstiitzung bei der Entwicklung moralischer Wertvorstellungen
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Ergebnisse der Befragung der Anbieter

Fiinf der zwoIf Veranstalter haben den Fragebogen fiir die
Anbieter beantwortet. Unter den Respondenten gab es keine
Referenten. Die Veranstalter der elfe sind’

+  Volkshochschule Eichstatt

+  Volkshochschule Beilngries
Volkshochschule Ingolstadt

+  KDFB - Didzesanverband Eichstatt

+  Kolping Diézesanverband Eichstatt
KEB - Katholische Erwachsenenbildung im Bistum Eich-
statt

«  Sozialdienst katholischer Frauen e.V., Katholische Bera-
tungsstelle fiir Schwangerschaftsfragen

«  Amt fiir Erndhrung, Landwirtschaft und Forsten Ingol-
stadt
Erziehungs- und Familienberatung Eichstatt

«  Erziehungs- und Familienberatung Ingolstadt, Psy-
chische Beratungsstelle fiir Kinder, Jugendliche und Fa-
milien

+  Bischéfliches Ordinariat, Hauptabteilung Seelsorge/Wei-
terbildung, Referat Ehe und Familie
Evangelisches Forum, Erwachsenenbildung im Deka-
natsbezirk Ingolstadt

Abgehaltene Veranstaltungen

Die Anzahl der abgehaltenen Veranstaltungen in den Jah-
ren 2013 und 2014 unterscheidet sich stark zwischen den
verschiedenen Anbietern. Sie reichen von 18 bis zu 106
Veranstaltungen innerhalb des genannten Zeitraums. Die
einzelnen Veranstaltungen wurden unterschiedlich haufig
angeboten. Sie reichen von einmalig stattfindenden Ange-
boten bis hin zu jahrlich abgehaltenen Veranstaltungen. Bei
den jahrlich abgehaltenen Angeboten kdnnen die Inhalte
der Veranstaltungen voneinander abweichen.

«unterschiedlich, manche nur einmalig, andere schon mehr
als 20x»

«jdhrlich mit wechselnden Inhalten»

1 Die elfe ist eine Arbeitsgemeinschaft fiir Eltern-Familie-Erziehung
im Landkreis und stellt die Familienbildungsangebote der Region
halbjahrlich zusammen.

Schule und Lernen 1
gesunde Lebensweise 4
Sport 4
Gesundheit 1
Erndhrung 3
Suchtprdvention 0
kindliches Verhalten und kindliche Ent- 2
wicklung
Familie und Elternsein 3
Umgang mit Medien 1
Recht und Finanzen 2

Tabelle 3: Wie viele Anbieter bieten welche Themenfelder an?, Mehr-
fachnennungen maglich
Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen

Bei einem Veranstalter gab es durchschnittlich 5 bis 9 Teil-
nehmende, bei jeweils zwei Anbietern nahmen 10 bis 14
bzw. 15 bis 19 Eltern im Mittel an den Veranstaltungen teil.
Die Teilnehmerzahl von mindestens 20 Personen wurde bei
keinem Veranstalter iberschritten.

Zwei Anbieter finanzieren ihre Veranstaltungen durch Teil-
nahmegebiihren. Bei drei der Befragten erfolgt die Finanzie-
rung iiber ein Konglomerat von Teilnahmegebiihren, der ge-
buchten Einrichtung/Gemeinde und des Jugendamtes. Kein
Anbieter wurde ausschlieBlich tber eine Einrichtung, eine
Gemeinde oder das Jugendamt finanziert.

Themengebiete

Die angebotenen Veranstaltungen deckten die Themen
Recht/Finanzen (N=2), Familie/Elternsein (N=3), Gesundheit
(Erndhrung: N=3, Gesundheit im Allgemeinen: N=1, Sport:
N=4), Entwicklung und Verhalten des Kindes (N=2), Fami-
lie und Elternsein (N=3), Umgang mit Medien (N=1) sowie
Schule und Lernen (N=1) ab. Zu dem Themenbereich Sucht-
pravention fanden keine Veranstaltungen durch die Respon-
denten statt.
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Daneben thematisierten die Veranstaltungen die Paarbezie-
hung, die musikalische Erziehung, die religiose Erziehung so-
wie Themen um die Bereiche Freizeit und Kreativitat.

Werbung

Alle Anbieter bewarben ihre Veranstaltungen iiber das Inter-
net. Weiterhin machten sie {iber Plakate (N=3), Flyer (N=3)
und die Schaukdsten der einzelnen Gemeinden (N=2) auf
ihre jeweiligen Veranstaltungen aufmerksam. Daneben war-
ben sie (iber ein eigenes Programmbheft, interne Verbands-
rundschreiben und einen Mail-Verteiler an die interessierte
Zielgruppe und ein Roll up.

Wirkungskreis der Anbieter

Der Wirkungskreis der Veranstalter variiert: Zwei Anbieter
halten Veranstaltungen im Eichstdtter Bistum ab. Drei Veran-
stalter sind lokal begrenzt auf die Stadt Eichstatt, Ingolstadt
bzw. Beilngries. Konkret nennen die Veranstalter Kindergar-
ten, Schule, ihre internen Schulungsrdume und Ortsverban-
de als Veranstaltungsorte.

Auswahl der Veranstaltungsorte

Die Veranstalter hatten die Mdglichkeit, fiir drei Veranstal-
tungen ihre Auswahl in Mehrfachantworten zu begriinden
(«Warum haben Sie den Veranstaltungsort ausgesucht?»). Die
Auswahl der Veranstaltungsorte fiihren die Respondenten
vorwiegend auf die gute Erreichbarkeit fiir die Teilneh-
menden (N=6) und die eigene personliche Erreichbarkeit
(«lch wohne in dieser Gemeinde»: N=6) zuriick. Daneben ist
eine gute Zusammenarbeit mit der ortlichen Einrichtung
(z.B. Schule, Kindergarten, Kinderkrippe; N=3) und der Vor-
gabe des Veranstaltungsortes (N=3) von Bedeutung fiir die
Auswahl des Veranstaltungsortes. Eine gute Zusammenar-
beit mit der Gemeinde nannte nur ein Anbieter.

Die Respondenten fiihrten daneben die gute Zusammen-
arbeit mit den Ortsverbanden und ihren Ansprechpartnern
sowie die Lokalitdt des Veranstaltungsortes («dffentliches
Gebdude, Schule», «wir sind eine kommunale Einrichtung»,
«Amtssitz», «Bildungshduser des Bistums, da optimales Raum-,
Medien und Verpflegungsangebot») als Griinde fiir die Orts-
auswahl an. Die Auswahl der Veranstaltungsorte hangt stark

40 40

stimme iiberhaupt nicht
zu

stimme weniger zu

m Jugendamt = Gemeinde

80

25
20 20
0 o0
stimme zu stimme voll und ganz zu
Einrichtung

Abbildung 1: Erfahrene Unterstiitzung durch das Jugendamt, die Gemeinde und die Einrichtung (Schulen, Kindergdrten etc.)
Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
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Ziele der Anbieter:

«Junge Eltern und Familien in Fragen der gesunden Erndhrung und Alltagsbewegung unterstiitzen, Netzwerk von 0 -3
Jahren und von 3 - 6 Jahren, Kosten der Veranstaltungen iibernimmt der Bayerische Staat ( vorherige Frage konnte nicht

richtig beantwortet werden.»

«Stabilitdt von Paarbeziehungen Befdhigung zur Erziehung»

« Dass wir als Bildungseinrichtung fiir Erwachsene auch diese Zielgruppe abdecken, wir machten ein breitgefcchertes
Angebot bereitstellen, dass maglichst viele unterschiedliche Interessenten zufriedenstellt.»

«Unterstiitzung durch Bildungs- und Austauschangebote der Frauen und Familien in ihren individuellen persénlichen Le-

benslage und Bedarf»

«Grundbildung, Weiterbildung Soziale Kompetenz bei den Teilnehmern»

mit den Organisationsmdglichkeiten, der Infrastruktur, dem
Zustandigkeitsbereich des Anbieters und der eigenen Orga-
nisationsform zusammen.

Unterstiitzung

Die Frage «Inwieweit stimmen Sie der Aussage zu: Wenn ich
eine Veranstaltung biete, werde ich gut unterstiitzt.» («1=stim-
me liberhaupt nicht zu»; «4=stimme voll und ganz zu») ermit-
telt, die wahrgenommene Unterstiitzung durch die jewei-
ligen Einrichtungen (z.B. Schulen, Kindergérten), Gemeinden
und das Jugendamt. Die Veranstalter fiihlen sich von der Ein-
richtung am Meisten unterstiitzt (MW=3,8), danach folgen
die Gemeinde (MW=1,8) und das Jugendamt (MW=1,8). Die
Haufigkeitsverteilungen der Zustimmungswerte verhdrten
diesen Trend noch (vgl. Abbildung 1) und zeigen ein wich-
tiges Handlungsfeld auf: Die Verbesserung der Zusammenar-
beit zwischen der Gemeinde bzw. dem Jugendamt und den
Anbietern ist unerldsslich.

Ziele
Auf die Frage «Was méchten Sie mit Ihrer Veranstaltung bzw.

lhren Veranstaltungen erreichen?» antworteten alle fiinf Re-
spondenten. Die Anbieter mochten Familien grundsatzlich

durch ihre Angebot unterstiitzen. Jeder der Anbieter bildet
dabei einen eigenen Fokus. Dies ermdglicht eine vielféltige
Themenabdeckung von der gesunden Erndhrung, Familie/
Elternsein, Erziehung bis hin zur Kompetenzbildung der El-
tern. Sie bilden damit eine wertvolle Ressource fiir Familien-
bildungsmafinahmen.

Fazit und Diskussion

Insgesamt lassen sich durch die Befragung der Anbieter erste
Handlungsfelder erkennen. Ein Problemfeld der Befragung
an sich bildet die niedrige Riicklaufquote, weswegen die Er-
gebnisse nicht alle potentiellen Handlungsfelder aufzeigen
konnen.

Ersichtlich wird, dass die Zusammenarbeit zwischen den An-
bietern und den Gemeinden bzw. den Jugendamter ausge-
baut werden sollte. Zudem ist nicht garantiert, dass alle Ge-
meinden iiber die Anbieter hinreichend abgedeckt werden.

Die Themenvielfalt der Anbieter bietet ein grof3es Potential.
Abgesehen von der Suchtpravention decken die Anbieter
alle Themenfelder ab, die der Starkung der elterlichen Erzie-
hungsverantwortung dienen.
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Ergebnisse der Elternbefragung

Uberblick

Dieser Abschnitt bildet den Schwerpunkt der Untersuchung.
Zuerst betrachtet er die Riicklaufquote und die soziodemo-
graphischen Merkmale der Respondenten.

Im Anschluss wird aufgezeigt, wie zufrieden die Eltern mit
den Angeboten in ihrer Gemeinde bzw. im Landkreis Eich-
statt sind. Danach werden die Informationsmittel vorgestellt,
welche die Eltern zu Fragen rund um die Familie und das Kind
nutzen. Beantwortet wird auch die Frage: Wie weit wiirden
die Eltern fiir eine Veranstaltung fahren?

Weiterhin wird aufzeigt, wie viele Respondenten eine Veran-
staltung besucht haben und welche Themen die besuchten
Angebote beinhalteten. Danach werden die Griinde fiir oder
gegen die Teilnahme an einer Familienbildungsmanahme
aufgezeigt. Welche Werbemittel die Eltern auf die Veran-
staltung aufmerksam machten, behandelt der ndchste Ab-
schnitt.

Die Einstellungen und Meinungen zu Familienbildungsange-
boten werden nachfolgend beschrieben und genauer spezi-
fiziert.

Welche Angebote sich die Eltern wiinschen, beschreibt der
ndchste Punkt. Zum Schluss werden die offenen Antworten
zu den Wiinschen, zu Lob und Kritik an Familienbildungsan-
gebote vorgestellt.

Ricklaufquote

Insgesamt 4198 Elternhaushalte beantworteten den Frage-
bogen. Davon stammen 72 Respondenten nicht aus dem
Landkreis Eichstatt. Da sich die Befragung auf den Landkreis
Eichstatt bezieht, miissen diese Personen aus der Auswer-
tung ausgeschlossen werden.

Sie stammen aus der Stadt Ingolstadt (N=27) und den Land-
kreisen Cham (N=1), Neuburg-Schrobenhausen (N=4), Neu-
markt (N=2), Neustadt an der Aisch (N=1), Pfaffenhofen an
der lIm (N=9), Riedenburg (N=5), Roth (N=16) und Weilen-
burg-Gunzenhausen (N=7).

Damit reduzierte sich die Anzahl der Befragten auf 4126
Personen. 18,1% aller Familienhaushalte aus dem Landkreis
Eichstatt beantworteten damit den Fragebogen. Die durch-
schnittliche FamiliengroBe umfasst 2,24 Kindern und 94,3%
geben eine bestehende Partnerschaft an. Werden Kinder und
Partner mitberiicksichtigt, erreichte unsere Umfrage 17.259
Personen (Befragte, Partner, Kinder). Fiir jede Gemeinde sind
Daten verfligbar (vgl. Tabelle 4). Die hochste Riicklaufquote
mit 27,2% findet sich in der Gemeinde Kinding, gefolgt von
Pollenfeld (25,5%), Hitzhofen (24,9%), Schernfeld (24,3 %)
und Titting (24,3%). Insgesamt ist es damit besonders bei
den kleinen Gemeinden gelungen, die Eltern fiir die Befra-
gung zu aktivieren. Fiir 92 Personen liegen keine Angaben zu
ihrer Gemeinde vor. Dennoch wurden diese in die Befragung
mit einbezogen. Die Ergebnisse gelten insgesamt als repra-
sentativ flir den Landkreis Eichstatt.
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Adelschlag 550 119 21,64
Altmannstein 1.303 178 13,66
Beilngries 1.665 266 15,98
Bohmfeld 319 64 20,06
Buxheim 698 91 13,04
Denkendorf 865 158 18,27
Dollnstein 507 85 16,77
Egweil 217 48 22,12
Eichstatt 1.794 316 17,61
Eitensheim 568 86 15,14
Gaimersheim 1.996 347 17,28
GroBmehring 1.199 125 10,43
Hepberg 474 65 13,71
Hitzhofen 535 133 24,86
Kinding 497 135 27,16
Kipfenberg 1.020 136 13,33
Kdsching 1.668 297 17,81
Lenting 865 155 17,92
Mindelstetten 324 58 17,90
Mérnsheim 272 56 20,59
Nassenfels 384 72 18,75
Oberdolling 246 35 14,23
Pforring 674 121 17,95
Pollenfeld 553 141 25,50
Schernfeld 571 139 2434
Stammham 695 140 20,14
Titting 519 126 24,28
Walting 459 103 22,44
Wellheim 458 62 13,54
Wettstetten 908 177 19,43
ohne Angabe 92

Gesamt 22.803 4.126 18,09

Tabelle 4: Verteilung der Befragten in den einzelnen Gemeinden und Riicklaufquoten fiir
die einzelnen Gemeinden
Quellen: Mikrozensus 2011, Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
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Soziodemographische Merkmale

88,0% der Respondenten sind Miitter und 12,0% sind Va-
ter. Vor allem die Mitter der Familienhaushalte haben damit
den Fragebogen beantwortet. Im Vergleich zur Gesamtbe-
volkerung des Eichstatter Landkreises mit einem fast aus-
gewogenen Geschlechterverhdltnis sind Frauen deutlich
Uiberreprasentiert. Ein traditionelles Rollenverstandnis mit
der Mutter in der Rolle des «gate-keepers» kann dieser be-
volkerungsuntypischen Verteilung zugrunde liegen.

Die meisten Respondenten sind verheiratet (90,1%). 4,2% le-
ben in einer nichtehelichen Lebensgemeinschaft, 0,6 % sind
verwitwet, 1,5% sind geschieden und 3,6 % sind alleinerzie-
hend.

Die traditionelle Rollenverteilung der Familien weisen auch
die Beschaftigungsverhdltnisse auf. Insgesamt gehen 21,4%
der Eltern einer Vollzeitbeschaftigung nach. Die Vollerwerbs-
quote der Vater liegt bei 91,6% und der Miitter bei 11,4%.
Teilzeitbeschéftigt sind insgesamt 42,6% der Eltern. 48,1%
der Miitter und 3,5% der Vater liben diese Beschaftigungs-
form aus. Dieser Trend setzt sich unter den geringfiigig Be-

schéftigten (insgesamt: 13,7%), den nicht Erwerbstdtigen
(insgesamt: 16,6%) und den anderweitig Beschaftigten (ins-
gesamt: 5,6%) fort.

Die Befragten haben im Durchschnitt 2,24 Kinder. Damit ha-
ben die Befragten im Mittel mehr Kinder als die durchschnitt-
liche Bevolkerung des Landkreises Eichstatt (ca. 1,75 Kinder
pro Familienhaushalt; vgl. Mikrozensus 2011).

0,2% der Respondenten sind mit dem ersten Kind schwan-
ger, 16,2% haben ein Kind, 52,5% haben zwei Kinder, 23,8
% haben drei Kinder 5,4% haben vier Kinder, 1,4 % haben
fiinf Kinder und 0,4 % haben mehr als fiinf Kinder. Die Kin-
der werden vorwiegend vom ndchstliegenden Familienkreis
betreut (Eltern und GroBeltern). Dabei beteiligen sich beide
Elternteile aktiv an der Kinderbetreuung. Nur in 27,2% der
Félle betreut allein der Respondent eines seiner Kinder.

Die befragten Eltern sind liberwiegend zufrieden (43,0%)
oder sehr zufrieden (51,7%) mit ihrem Familienleben (vgl.
Abbildung 2).

4,6

Uiberhaupt nicht weniger zufrieden
zufrieden

51,7

43,0

zufrieden sehr zufrieden

Abbildung 2: Zufriedenheit mit dem Familienleben (N=3992)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung
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Familienbildungsangebote: Teilnahme und Zufriedenheit

Insgesamt besuchten 67,8% der befragten Eltern ein Fami-
lienbildungsangebot (vgl. Tabelle 5). Auf der kommunalen
Ebene nahmen in jeder Gemeinde iiber 50,0% der Respon-
denten an einer FamilienbildungsmalRnahme teil. In den Ge-
meinden Kinding (77,9%), Walting (72,7%), Beilngries (71,4
%), Buxheim (70,1%) und Titting (69,3 %) besuchten die mei-
sten Eltern eine Veranstaltung.

Durchschnittlich nahmen die Eltern 2013 und 2014 an 2,80
Veranstaltungen teil. Die Anzahl der besuchten Veranstal-
tungen unterscheidet sich in den einzelnen Gemeinden.
Wahrend Eltern, die in Wellheim (4,56), Eichstatt (3,10), in
Walting (3,09), in Eitensheim (3,07) und Kipfenberg (3,04)
tiberdurchschnittlich viele Veranstaltungen besuchten, liegt
die Anzahl der besuchten Veranstaltungen in Egweil (2,20),
Nassenfels (2,28), Mornsheim (2,30) und Hepberg (2,33)
deutlich unter dem Durchschnitt.

77,3% aller Eltern sind bereit, eine Familienbildungsmaf3-
nahme zu besuchen.

Die Zufriedenheit mit den Familienbildungsangeboten in der
eigenen Gemeinde und im Landkreis Eichstatt wurde mithil-
fe von zwei vierstufigen Skalenabfragen ermittelt («IWie zu-

frieden sind Sie mit den Angeboten in ihrer Gemeinde?», «Wie
zufrieden sind Sie mit den Angeboten im Landkreis Eichstditt?»,
«1=(iberhaupt nicht zufrieden»; «4=voll und ganz zufrieden»).
Die Eltern geben iiberwiegend hohere Zufriedenheitswerte
mit dem Landkreis als mit der Gemeinde an. Ausnahmen
bilden hier Pforring, Nassenfels und Béhmfeld. In allen drei
Gemeinden sind die Eltern zufriedener mit den Angeboten
ihrer Gemeinde als mit denen des Landkreises.

Die hochsten Zufriedenheitswerte mit den Familienbildungs-
angeboten in ihrer Gemeinde erreichen Béhmfeld, Pforring,
Adelschlag, die Stadt Eichstatt und Buxheim. In den Gemein-
den Buxheim, Adelschlag, Mérnsheim, Bohmfeld und Wal-
ting sind die Eltern mit den Angeboten des Landkreises am
Meisten zufrieden.

Werden die Eltern dahingehend unterschieden, ob sie eine
Veranstaltung besucht haben oder nicht, sind die Eltern, die
an einer Veranstaltung teilgenommen haben, zufriedener
mit den Angeboten ihrer Gemeinde oder des Landkreises
als Eltern, die keine Veranstaltung besucht haben. Die Unter-
schiede treten hinsichtlich der Zufriedenheit mit den Ange-
boten im Landkreis deutlicher hervor als auf Gemeindeebe-
ne.

Zufriedenheit mit dem Landkreis
Zufriedenheit mit der Gemeinde

67,6

57,2

0 10 20

m keine Veranstaltung besucht

30 40 50 60 70 80

Veranstaltungsbesucher

Abbildung 3: Zufriedenheit mit den Familienbildungsangeboten in der eigenen Gemeinde und im Landkreis Eichstdtt (N=3963)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung
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Anzahl der Zufriedenheit Zufriedenheit
Gemeinde Anteilder  besuchten Ver- mit der mit dem Differenz der
Befragten anstaltungen Gemeinde Landkreis Mittelwerte
(Durchschnitt) (Durchschnitt) (Durchschnitt)

Adelschlag 60,6 2,48 2,68 2,82 0,14
Altmannstein 63,1 2,38 2,49 2,57 0,08
Beilngries 71,4 2,65 2,57 2,62 0,05
Bohmfeld 61,1 3,00 2,79 2,78 -0,01
Buxheim 70,1 3,02 2,65 2,89 0,24
Denkendorf 62,1 2,39 2,46 2,61 0,15
Dollnstein 62,5 3,09 2,35 2,68 0,33
Egweil 52,3 2,20 2,32 2,71 0,39
Eichstatt 64,3 3,10 2,68 2,76 0,08
Eitensheim 64,3 3,07 2,27 2,73 0,46
Gaimersheim 62,4 3,03 2,64 2,74 0,10
GroBBmehring 66,4 2,79 2,44 2,44 0,00
Hepberg 63,8 2,33 2,32 2,39 0,07
Hitzhofen 67,0 2,57 2,47 2,69 0,22
Kinding 779 2,53 2,62 2,76 0,14
Kipfenberg 63,8 3,04 2,44 2,72 0,28
Kdsching 64,0 2,91 2,54 2,64 0,10
Lenting 57,5 2,68 2,64 2,74 0,10
Mindelstetten 64,7 2,64 2,48 2,75 0,27
Mornsheim 65,2 2,30 2,62 2,81 0,19
Nassenfels 66,1 2,28 2,63 2,58 -0,05
Oberdolling 56,7 2,59 2,62 2,73 0,11
Pforring 69,2 2,54 2,69 2,63 -0,06
Pollenfeld 68,5 2,71 2,46 2,70 0,24
Schernfeld 61,1 2,67 2,31 2,74 0,43
Stammham 51,2 2,55 2,48 2,66 0,18
Titting 69,3 3,18 2,47 2,62 0,15
Walting 72,7 3,09 2,58 2,85 0,27
Wellheim 61,8 4,56 2,45 2,48 0,03
Wettstetten 54,7 2,89 2,44 2,57 0,13
Gesamt 67,8 2,80 2,52 2,65 0,13

Tabelle 5: Anteil der Veranstaltungsbesucher unter den Befragten, durchschnittliche Anzahl der besuchten Veranstaltungen und der
Zufriedenheit mit den Angeboten in der Gemeinde bzw. im Landkreis

Quellen: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
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Mogliche Fahrtstrecke zu einer Veranstaltung

Die Eltern hatten die Moglichkeit anzugeben, wie weit sie
fahren wiirden, um an einer Familienbildungsveranstaltung
teilzunehmen: «Wie weit wiirden Sie fahren, um eine Informa-
tionsveranstaltung rund um die Themen Kind und Familie zu
besuchen?». Die Fahrtstrecken werden in Clustern zusam-
mengefasst: (weniger als 10 km, 10-19 km, 20-29 km, 30-39
km, 40-49 km, mindestens 50 km).

Durchschnittlich wiirden die Eltern bis zu 21,9 km fiir die
Teilnahme an einer Familienbildungsveranstaltung fahren.
Der iiberwiegende Teil ist bereit zwischen 10 und 29 km zu
fahren (10-19 km: 36,6%; 20-29 km: 35,7%). Eine Fahrtstre-
cke von 30-39 km wiirden 13,4% in Kauf nehmen. Eine klei-
ne Minderheit (unter 10 km: 6,0%) zeichnet sich durch eine
geringe Mobilititsbereitschaft aus. Ahnlich verhélt es sich
bei denjenigen, die eine weitere Strecke fiir die Teilnahme
an einem Familienbildungsangebot in Kauf nehmen wiirden
(40-49 km: 2,0%, mehr als 50 km: 6,3%).

Die Eltern, welche eine Veranstaltung besucht haben, sind
insgesamt zu einer groBeren Fahrstrecke bereit (MW=23,5
km) als diejenigen, die noch nicht an einer Veranstaltung teil-
genommen haben (MW=18,1 km, vgl. auch Abbildung 4).

Zwischen den Kommunen treten Unterschiede auf. Eltern
aus dem ostlichen Landkreis (Beilngries: MW=24,4 km, Alt-
mannstein MW=24,1 km, Mindelstetten MW=23,5 km) und
aus Kipfenberg (MW=24,8) wiirden die weiteste Fahrstrecke
in Kauf nehmen.

Eltern, die in Eichstatt (MW= 18,2) und in der Nahe von In-
golstadt (Eitensheim: MW=17,7 km, Hepberg MW=17,7 km,
Wettstetten MW=17,8 km) wohnhaft sind, wiirden dagegen
die kiirzesten Fahrtstrecken in Kauf nehmen. Alle anderen
Kommunen - mit Ausnahme von Dollnstein (MW=24,5 km)
befinden sich zwischen diesen beiden Endpunkten.

45
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9,9
6,6
4,2
=
[
30-39km 40-49 km mind. 50 km
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Abbildung 4: mégliche Fahrstrecke (N: Veranstaltungsbesucher=1976, keine Veranstaltung besucht=881)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung
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Informationsmittel bei Fragen um Familie und Kind

Die Eltern wurden befragt, welche Informationsmittel sie
nutzen, um sich zu Fragen um Familie und Kind zu informie-
ren («Nehmen wir Folgendes an: Sie méchten sich (iber ein The-
ma rund um die Familie und das Kind informieren. Wie infor-
mieren Sie sich?»). Am Haufigsten ziehen Eltern das Internet
heran (86,5%), wenn sie Antworten auf Fragen rund um das
Kind oder die Familie suchen. Es folgen Freunde, Bekannte,
weitere Familienmitglieder (64,5%) sowie Ratgeber, Biicher
und Zeitschriften (55,5%). Weit abgeschlagen davon sind die
Medien «Radio/TV» (13,4%). Unter den Anbietern vor Ort bil-
det die 6ffentlichen Einrichtungen (45,4%) und die Gemein-
de (21,9%) die wichtigsten Informationsquellen (Landkreis:
14,1 %, Beratungsstellen: 12,7%, Ingolstadt: 7,6 %, kirchliche
Einrichtungen: 5,9%).

Ein Vergleich der Eltern mit und ohne Besuch einer Veranstal-
tung macht eines deutlich: Eltern, die ein Familienbildungs-
angebot wahrnehmen, suchen haufiger unterschiedliche

Informationsquellen auf als Eltern, die keine Veranstaltung
besucht haben (vgl. Abbildung 5).

Diese Eltern nutzen allein das Internet hdufiger als Eltern,
die eine Veranstaltung besucht haben (keine Veranstaltung
besucht: 88,3% zu 85,8% Veranstaltungsbesuchern). Alle
anderen Informationsquellen nutzen die Veranstaltungsbe-
sucher im ausgiebigeren Maf3e. Besonders die Angebote vor
Ort (6ffentliche Einrichtungen, Angebote in Ingolstadt, in der
Gemeinde, im Eichstatter Landkreis, in Beratungsstellen: und
in kirchlichen Einrichtungen) werden von Veranstaltungsbe-
suchern intensiver als Informationsquelle genutzt. Aber auch
die Uberregionalen Angebote (Biicher/Ratgeber/Zeitschrif-
ten, Bekannte/Familie/Freunde, Radio/TV) nutzen Eltern, die
keine Veranstaltung besuchen, in einem geringeren Ausmaf}
als Informationsquelle. Der Unterschied zwischen den bei-
den Gruppen ist bei diesen Informationsmitteln aber weni-
ger deutlich.

2,7
kirchliche Einrichtungen . 76

9,3
Beratungsstellen -

15,1

52
Angebote in Ingolstadt - 8.9

8,3
Angebote im Landkreis Eichstatt - 173

11,8
Angebote in der Gemeinde -

10,8
Radio/rv N

14,4

28,9
offentliche Einrichtungen _ 8

27,6

61,5

Bekannte/Familie/Freunde NN
50,0

Ratgeber/Bicher/Zeitschriften NN

Internet

55,9

67,3

85,8

0 10 20 30

m keine Veranstaltung besucht

40 50 60 70 80 90 100

Veranstaltungsbesucher

Abbildung 5: Nutzung von Informationsmitteln bei Fragen zu Familie und Kind (N=3410)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung
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Veranstaltungsbesuche

Insgesamt haben 2797 Respondenten (67,8%) ein Familien-
bildungsangebot wahrgenommen. 1267 Eltern (30,7%) nah-
men 2013/14 an keiner Veranstaltung teil. Sieben Eltern, die
mindestens eine Veranstaltung besucht haben, teilten den In-
halt der besuchten Veranstaltungen nicht mit. Bei 44 Respon-
denten (1,1%) fehlen samtliche Angaben, die erschlieBen
lassen, ob die Person eine Veranstaltung besucht haben oder
nicht. Fiir diese Personen kann nicht erschlossen werden, ob
sie eine Veranstaltung besucht haben oder nicht.

Fiinf Themenschwerpunkte spielen bei den Veranstaltungs-
besuchern eine besondere Rolle (vgl. Tabelle 6). Ein Schwer-
gewicht bildet das Thema Schule und Lernen (48,0%).

Informationen zu einer gesunden Lebensweise ist ein wei-
terer Schwerpunkt. 56,6% der Eltern besuchten mindestens
eine Veranstaltung zu dem Thema Gesundheit. Das bedeu-
tet, 75,3% aller 2013 und 2014 besuchten Veranstaltungen
behandelten das Thema Gesundheit. Dabei spielen Sport
(25,7%), Erndhrung (23,2%) und allgemeine Informationen
zur Gesundheit (23,2%) eine besondere Rolle. Das Thema
Suchtprdvention ist davon weit abgeschlagen (4,3%).

Uber das kindliche Verhalten und seine Entwicklung infor-
mierten sich 36,3% der befragten Eltern. Familie und EI-
ternsein war der Veranstaltungsinhalt bei 27,2% der Eltern.
Veranstaltungen zum Umgang mit Medien haben 22,5%
der Eltern wahrgenommen. Der Bereich Recht und Finanzen
wurde nur bei 5,3% der besuchten Veranstaltungen thema-
tisiert.

Die Eltern hatten bei dieser Frage auch die Mdglichkeit, of-
fene Angaben zu machen. Dieses Angebot nutzten 176 El-
tern. Die Antworten lassen sich in folgende Kategorien un-
terteilen:

* Eltern-Kind-Beziehung: Mutter-Kind-Kurse, Vater-
Kind-Kurse, Kommunikation

* Entwicklung des Jugendlichen: Sexualitdt und
Pubertat, schulische und berufliche Entwicklung, Ver-
halten des Jugendlichen, Jugendschutz

* Pravention: Verkehrserziehung, Mobbing und Ge-
waltpravention, sexueller Ubergriff an Kindern, Selbst-
verteidigung

Themen Anteil in % (N)

Schule und Lernen 48,0 (1339)

gesunde Lebensweise 55,6 (1550)
Sport 25,7 (716)
Gesundheit 23,2 (646)
Erndhrung 22,1(616)
Suchtprdvention 4,3(119)

kindliches Verhalten und kindliche 36,3 (1014)

Entwicklung

Familie und Elternsein 27,2 (760)

Umgang mit Medien 22,5 (627)

Recht und Finanzen 5,3 (147)

N 2790

Tabelle 6: Themenbereiche der besuchten Veranstaltungen, Mehr-
fachnennungen méglich
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen

e Gesundheit: Osteopathie, ADHS, Vorsorge-Untersu-
chungen, Legasthenie, Wahrnehmungsstérungen

e Stressbewadltigung: Umgang mit dem Tod naher
Angehdoriger, Veranstaltungen von ELISA (Verein zur Fa-

miliennachsorge e.V. in Neuburg/Donau)

* Forderung der Kreativitat: Kunst, Musik, Tanz,
Theater, Basteln

e kirchliche Veranstaltungen: Wertevermittlung
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Grunde fir und gegen einen Veranstaltungsbesuch

Dieser Abschnitt betrachtet im ersten Unterabschnitt, wa-
rum Eltern die unterschiedlichen Veranstaltungen wahrge-
nommen haben. Im zweiten Unterabschnitt wird untersucht,
warum Eltern keine Veranstaltungen besuchen.

Griinde fiir einen Veranstaltungsbesuch

Fiir die Erfassung der Griinde dafiir, eine Veranstaltung zu
besuchen, wurden die Eltern gefragt:

«Denken Sie an die letzte Veranstaltung, die Sie besucht ha-
ben: Aus welchen Griinden haben Sie diese Veranstaltung
besucht?»

Die Eltern hatten die Moglichkeit, verschiedene Aussagen
auf einer vierstufigen Skala zu bewerten («7=trifft iiber-
haupt nicht zu», «4=trifft voll und ganz zu»). Ein interessantes
Thema ist der bedeutendste Grund, an einer Veranstaltung
teilzunehmen (MW=3,51; Zustimmung: 96,9%, N=2706)."

1 Der Zustimmungswert gibt an, wieviele Eltern auf die jeweilige
Aussage mit «trifft zu» oder «trifft voll und ganz zu» antworteten.
Die Fragen wurden nicht von allen Eltern vollstandig beantwortet.
Deshalb wird die jeweilige Anzahl der Respondenten angegeben.

Es ist auch wichtig, sich mit anderen Eltern auszutauschen
(MW=2,68, Zustimmung: 63,5%, N=2536). Wird die Ver-
anstaltung den Eltern empfohlen, nehmen sie auch gerne
daran teil (MW=2,50, Zustimmung: 55,4%, N=2475). Wenn
Freunde und Bekannte ebenfalls an dem Familienbildung-
sangebot teilnehmen, steigert das die Bereitschaft, daran
teilzuhaben (MW=2,43, Zustimmung: 53,3%, N=2495). Das
Kniipfen von Kontakten zu anderen Eltern spielt die gering-
ste Rolle (MW=2,19, Zustimmung: 35,6%, N=2426).

Griinde gegen einen Veranstaltungsbesuch

Die Beweggriinde, an keinem Familienbildungsangebot teil-
zunehmen, wurden mit verschiedenen vierstufigen Aussa-
gen («T1=trifft liberhaupt nicht zu», «4=trifft voll und ganz zu»)
zu folgender Ausgangsfrage untersucht:

«Falls Sie bislang keine Veranstaltung zum Thema Familie
und Kind besucht haben: Aus welchen Griinden besuchen
Sie angebotene Veranstaltungen nicht?»

sonstige vereinzelt genannte Griinde

alleinerziehend

kompetenter Ansprechpartner vor Ort

zu spat (iber die Veranstaltung erfahren

keine Veranstaltungen vor Ort

Themen stimmen nicht mit den eigenen Interessen lberein
wenig Informationen {iber die Veranstaltungen

kein Bedarf

zeitliche Organisation

fehlende Informationen iiber das Angebot per se
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Abbildung 5: Griinde gegen einen Veranstaltungsbesuch, offene Angaben (N=148)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung
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Keine Kenntnis liber Familienbildungsangebote im Landkreis Eichstatt

«Welche Veranstaltungen? Wie erfahre ich von solchen Veranstaltungen? Bis jetzt wurde ich noch nicht iiber solche Termine
informiert.»

«Weil ich von den Veranstaltungen noch nie was gehért habe. LEIDER.»

«Ich kenne das Veranstaltungsangebot nicht -> Wo liegt das aus/wo muss man sich erkundigen?»

«Mir sind keine Veranstaltungen der Gemeinde, Jugendamt, Landkreis etc. bekannt»

«Kein Angebot mitbekommen - Bitte mehr Werbung machen! -> Plakate»

Die Aussagen lassen sich dabei in zwei Themenfelder katego-
risieren. Der erste Bereich geht auf bewusste Nicht-Teilnah-
me wie «kein Interesse an den Themen», «kein Bedarf» und
«Meine Bekannten und Freunde besuchen sie auch nicht».
Hohe Werte in diesen Kategorien bedeuten, dass zukiinftige
organisatorische Verdnderungen nicht zwangsldufig zu einer
Teilnahme der Eltern fiihren.

Der zweite Bereich umfasst duBere Hemmfaktoren, welche
nicht auf dem mangelnden Interesse der Eltern sondern auf

Informationsfluss

«Infos meist nur durch Internet maglich. Plakate oder
Flyer findet man weniger»

«Informationsfluss schlecht -> keine ausreichenden
Infos liber etwaige Veranstaltungen»

«ich erfahre so gut wie nie, dass Veranstaltungen

stattfinden»

rechtzeitige Bekanntgabe der Veranstal-
tungstermine

«Angebote zu wenig/kaum bekannt und Info zu kurz-
fristig, Personenteilnehmerzahl war begrenzt -> keinen
Platz, Finden oft tagsiiber statt -> Berufstditigkeit»

«Veranstaltungen werden kaum und zu kurzfristig
angekiindigt»

ungiinstigen Rahmenfaktoren begriindet sind. Sie werden
mithilfe der Kategorien «Informationen erhalte ich auf an-
derem Wege leichter», «Mobilitdtsprobleme», «Probleme der
zeitlichen Organisation» und «Probleme mit der Kinderbe-
treuung». An diesen Punkten wird ein Veranderungsbedarf
deutlich, der die Teilnehmerzahlen bei Familienbildungs-
mal3nahmen erh6hen kann.

Die erste Kategorie weist Durchschnittswerte von 1,94 («Mei-
ne Bekannten und Freunde besuchen sie auch nicht»), 2,04
(«kein Interesse») bis 2,50 («kein Bedarf») auf.

Werden diese Werte mit den Aussagen zur zweiten Kategorie
verglichen, erreichen Zweitere mit Ausnahme der «Mobili-
tatsprobleme» (MW=1,52) durchgéngig hohere Mittelwerte.
«Probleme mit der Kinderbetreuung» (MW=2,53), «Pro-
bleme bei der zeitlichen Organisation (MW=2,78) und der
personliche Eindruck der Eltern «Informationen erhalte ich
auf anderem Wege leichter» (MW=3,06) weisen zu verbes-
sernde Rahmenbedingungen auf. Werden die unterschied-
lichen Aussagen miteinander in Korrelation gesetzt, hangen
die Probleme mit der zeitlichen Organisation und die Pro-
bleme mit der Kinderbetreuung am stdrksten miteinander
zusammen (r=.66***).

Die Eltern hatten auch die Moglichkeit, sich offen zu dieser
Fragestellung zu duBBern. 148 Eltern, die keine Veranstaltung
besucht haben, nahmen diese Moglichkeit wahr.

Die Antworten lassen sich in zehn Kategorien einteilen:

«  fehlende Informationen iiber das Angebot per se
+  wenig Informationen iiber einzelne Veranstaltungen
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«  zuspat liber die Veranstaltung erfahren

+  zeitliche Organisation

«  keine Veranstaltungen vor Ort

+ alleinerziehend

*  kein Bedarf

« Themen stimmen nicht mit den eigenen Interessen
tiberein

«  kompetenter Ansprechpartner vor Ort

+  sonstige vereinzelt genannte Griinde

Besonders hdufig bemdngeln die Eltern den Informations-
fluss. Dabei geben die Eltern am Haufigsten an, dass sie das
Angebot der Familienbildung in ihrem Landkreis tiberhaupt
nicht kennen (38,6%). Die Meisten unter den Eltern, die das
Angebot nicht kennen, haben aber vor, eine Veranstaltung
zu besuchen (85,3%). Die Eltern wiinschen sich einen Ver-
anstaltungskalender, Informationen in der Zeitung iber die
Veranstaltungen und Plakate.

Ist den Eltern das Angebot der Familienbildung generell be-
kannt, ist noch nicht gesichert, dass sie rechtzeitig (4,1 %)
oder (iberhaupt von einer spezifischen Veranstaltung erfah-
ren (9,0%). Unter diesen beiden Gruppen sind alle bereit eine
Veranstaltung zu besuchen.

Zusammengenommen haben 51,7% der Re-
spondenten keine Veranstaltung besucht, da sie
FamilienbildungsmaBBnahmen nicht kennen, zu
spédt von den einzelnen Veranstaltungen erfah-
ren oder Schwierigkeiten haben, von einer spe-
zifische Veranstaltung zu erfahren.

Daneben spielen organisatorische Griinde eine Rolle. Eltern
konnten aufgrund einer mangelnden zeitlichen Passung kei-
ne Veranstaltung besuchen (20,0%), weil sie keine Veranstal-
tungen vor Ort kennen (4,8%) oder weil sie alleinerziehend
sind (2,8%).

7,6% der Respondenten interessieren sich fiir andere The-
men als die, welche angeboten werden. Bei 0,7% werden
sonstige Griinde genannt.

Insgesamt fiihren am Haufigsten eine unzureichende In-
formationspolitik und organisatorische Griinde dazu, dass
die Zielgruppe keine Veranstaltung besucht. Dieser Gruppe
stehen 16,6% Eltern gegeniiber, die fiir sich keinen Bedarf

an Veranstaltungen haben und 3,4%, die einen alternativen
kompetenten Ansprechpartner vor Ort («wenn ich Fragen zur
Entwicklung meiner Kinder habe ist meine erste Anlaufstelle
das geschulte Kindergartenpersonal/oder der Kinderarzt»)
haben.

Zeitliche Organisation

«Veranstaltungen sind meist am Abend (da kann ich
wegen der Kinder nicht weg)»

«Probleme mit den Arbeitszeiten»
«Generell ist es schwierig am Abend zu Veranstaltungen
zu gehen, da immer mindestens 1 Elternteil daheim
bleiben muss. Abendtermine ab 20 Uhr wdren fiir uns

glinstiger.»

«Kurse nur Vormittag»

Veranstaltungen vor Ort
«kaum Angebot im ndheren Umkreis»

«Im Umkreis keine Veranstaltung. Veranstaltungen nur
im Kindergarten!! Kinder 16 Jahre und 15 Jahre»

«weil zu weit weg. In Ingolstadt oder zu kurzfristiger
A ushang»

Alleinerziehende

«Da ich alleinerziehend und berufstdtig bin, fehlt die
Zeit»

«allein erziehend, berufstdtig, pflegebediirftige Mutter»
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Werbemittel

Welche Kandle machten die Eltern auf die besuchten Veran-
staltungen aufmerksam? Die dazugehdorige Frage lautet «I/ie
sind sie auf die Veranstaltungen aufmerksam geworden?».

Am Haufigsten wurden die Eltern iiber Berichte von Freun-
den, Familie und Bekannten auf eine Veranstaltung auf-
merksam (44,8%). Unter den Print-Medien bilden Flyer (30,8
%) und Plakate (25,5 %) zwei entscheidende Werbemittel.
Aushanger in der Gemeinde wurden dagegen nur von 13,8%
wahrgenommen. Uber das Internet wurden 23,4 % auf eine
Veranstaltung aufmerksam.

Die Eltern hatten neben den geschlossenen Antwortvorga-
ben auch die Mdglichkeit, offene Angaben zu den Werbemit-
teln zu machen, welche sie auf die Veranstaltung aufmerk-
sam machte. Diese Moglichkeit nutzten 20,5% der Eltern, die
an einer Veranstaltung teilgenommen haben. 47,0% unter
ihnen wurden durch die Schule auf die besuchte Veranstal-

tung aufmerksam, 29,6% iiber den Kindergarten oder die
Kinderkrippe, 3,0% gaben einen Elternbrief an. Die Zeitung
(Tages-, Wochenzeitung) wurde von 13,2% der Befragten,
welche eine offene Angabe machten, genannt. Weitere hdu-
figer genannte Werbemittel waren der Arzt/Kinderarzt oder
die Krankenkasse (3,1%), die Volkshochschule (3,0%), das Ju-
gendamt, das Gemeindeblatt oder eine Beratungsstelle (2,8
%), die eigene Arbeitsstelle (6,0%) und ein Verein (2,2%).
Vereinzelt benannten die Eltern daneben unter anderem die
kirchliche Gemeinde und ihre Einrichtungen (z.B. der Bund
der katholischen Frauen), die Hebammen und Tagesmiitter,
den Kreisjugendring und Eigenrecherchen.

Aus diesen Angaben wird die besondere Bedeutung der Ein-
richtungen der Kinder deutlich. Schule und Kindergarten/
Kinderkrippe bilden die Werbeinstrumente, die zusammen-
genommen 79,6% der Veranstaltungsbesucher erreichen
(unter denen, welche eine offene Angabe machten).

Internet
Aushénger in der Gemeinde || NG
Plakate

Flyer

Freunde/Bekannte/Familie

10

I 23,4

I 2 5
I ;o
I ¢ :

13,8

15 20 25 30 35 40 45 50

Abbildung 6: Werbemittel (N=2771), Mehrfachnennungen moglich
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
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Einstellungen und Meinungen

Dieser Abschnitt betrachtet unterschiedliche Einstellungen
und Meinungen. Die untersuchten Aussagen lassen einen
Riickschluss darauf zu, wie hoch die Bereitschaft der Eltern
ist, ein Familienbildungsangebot in Anspruch zu nehmen.
Die Vorgehensweise ist Folgende: Zuerst werden die Einstel-
lungen und Meinungen der Gesamtstichprobe evaluiert. Im
Anschluss werden die Veranstaltungsbesucher mit denen
verglichen, welche keine Veranstaltung besucht haben. Die-
se beiden Gruppen werden noch einmal aufgeteilt in Eltern,
die eine Veranstaltung besuchen wollen und solche, bei
denen das nicht der Fall ist. Die zu kldarende Frage ist, ob es
zwischen diesen Gruppen Unterschiede in den Einstellungen
und Meinungen gibt. Zum Schluss werden die Ergebnisse zu-
sammengefasst und diskutiert.

Es wurden vier verschiedene Themenfelder mit jeweils zwei
vierstufig skalierten Aussagen («7=stimme (berhaupt nicht
zu», «4=stimme voll und ganz zu») eruiert.

Der erste Bereich deckt den Wunsch auf den Schutz der
eigenen Privatsphdre ab («Anonymitdt ist mir bei Familien-
bildungsveranstaltungen wichtig.», «Familienleben ist Privat-
sache»). Das zweite Feld zeigt das generelle Engagement
der Eltern («Wenn ich Probleme habe, informiere ich mich im
Internet», «<Engagement in den Einrichtungen meiner Kinder
ist mir wichtig (z.B. Elternbeirat)»). Der dritte Sektor zeigt die
Bereitschaft, Familienbildungsangebote in Anspruch zu neh-
men, auf («Expertenmeinungen (Lehrer, Erzieher etc.) sind mir
wichtig.», Ich halte Veranstaltungen der Familienbildung fiir
wichtig.»). Der vierte Themenblock beschreibt die individuell
geschatzte Erreichbarkeit von Angeboten («/ch erfahre recht-
zeitig (iber die Veranstaltungen», Wenn ich ein Problem habe,
finde ich immer die richtige Veranstaltung bzw. den richtigen
Ansprechpartner»).

Die Annahmen sind: Hohe Werte im ersten Untersuchungs-
feld gehen mit einer geringen Bereitschaft einher, Familien-
bildungsangebote in Anspruch zu nehmen. Hohe Zustim-
mung in den zweiten und dritten Untersuchungsbereichen
weisen eine hohe Bereitschaft auf, Veranstaltungen zu be-
suchen. Der vierte Sektor zeigt organisatorische Hindernisse
auf, welche es zu verbessern gilt. Da nicht alle Eltern alle Fra-
gen beantwortet haben, werden jeweils die Prozentangaben
bezogen auf die verfligharen Daten und die Absolutwerte
angegeben.

Einstellungen und Meinungen der
Gesamtstichprobe

Die personliche Privatsphare ist den Eltern generell wichtig
(vgl. Abbildung 7). Dabei macht es aber einen Unterschied,
ob es um den Schutz der Privatsphare im Allgemeinen oder
in einer spezifischen Veranstaltung im Besonderen geht. Der
Aussage, das «Familienleben ist Privatsache», stimmen 21,9%
voll und ganz zu, 52,9% stimmen dieser Aussage zu. Die «An-
onymitdt ist bei mir Familienbildungsveranstaltungen wichtig»
ist dagegen von geringerer Bedeutung (13,4% stimmen der
Aussage voll und ganz zu, 38,6% stimmen der Aussage zu).

Geht es um das Engagement und die Eigeninitiative der El-
tern, werden hohe Zustimmungswerte offensichtlich (vgl.
Abbildung 7). Die erste Aussage («Wenn ich Probleme habe,
informiere ich mich im Internet») erhdlt Zustimmungswerte
von 34,4% («stimme voll und ganz zu») bzw. von 50,0%
(«<stimme zu). Bei der zweiten Aussage («<Engagement in den
Einrichtungen meiner Kinder ist mir wichtig (z.B. Elternbeirat)»
werden ebenfalls hohe Zustimmungswerte erzielt (31,3%
volle Zustimmung und 50,0% Zustimmung).

Generell besteht eine hohe Bereitschaft an Familienbil-
dungsmaBnahmen teilzunehmen (vgl. Abbildung 7). 24,2%
der Eltern stimmen der Aussage «Ich halte Veranstaltungen
der Familienbildung fiir wichtig» voll und ganz zu, 61,1% stim-
men dieser Aussage zu. Auch die zweite Aussage («Experten-
meinungen sind mir wichtig.») erhdlt hohe Zustimmungs-
werte. 32,0% stimmen der Aussage voll und ganz zu, 60,2%
stimmen der Aussage zu. Im Mittel signalisieren 88,8% der
befragten Eltern eine grundsatzliche Bereitschaft, Familien-
bildungsveranstaltungen zu besuchen.

Die Eltern schétzen die Erreichbarkeit von Familienbildungs-
angeboten mittelmaBig ein (vgl. Abbildung 7). Nur 5,1% ha-
ben keinerlei Probleme, rechtzeitig liber eine bestimmte Ver-
anstaltung zu erfahren («stimme voll und ganz zu»). 42,5%
sehen in diesem Punkt fiir sich grundsatzlich keine Probleme
(«stimme zu»). Wenn Eltern auf der Suche nach einem fiir sie
passenden Angebot sind («Wenn ich ein Problem habe, finde
ich immer die richtige Veranstaltung bzw. den richtigen An-
sprechpartner»), sinken die Zustimmungswerte. So stimmen
7,1 % dieser Aussage voll und ganz zu und 38,0% stimmen
ihr zu.
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Insgesamt sind Hemmfaktoren im Sinne einer geringen Be-
reitschaft Familienbildungsangebote zu besuchen vorhan-
den. Die Bereitschaft, Familienbildungsangebote zu besu-
chen, iiberwiegt jedoch (vgl. Ergebnisse zum zweiten und
dritten Untersuchungsfeld). Der vierte Abschnitt zeigt auf,
dass die Erreichbarkeit der Veranstaltungen nicht flachende-
ckend gewdhrleistet ist.

Vergleich nach Veranstaltungsbesuch
Einstellungen und Meinungen beeinflussen, ob eine Ver-
anstaltung besucht wird (vgl. Tabelle 7). Fiir Eltern, welche
noch keine Veranstaltung besucht haben, ist Anonymitat
bei Familienbildungsangeboten wichtiger als fiir Veranstal-
tungsbesucher. Sie sind auch eher der Meinung, dass das Fa-
milienleben privat zu halten ist. Ferner informieren sie sich
bei Problemen mit der Familie oder mit dem Kind haufiger
im Internet.

Eltern, die schon einmal eine Veranstaltung besucht haben,

halten Familienbildungsangebote fiir wichtiger, als Eltern,
die noch keine Veranstaltung besucht haben. Ihnen sind

Anonymitat ist mir bei Familienbildungsveranstaltungen wichtig.

Familienleben ist Privatsache.

Wenn ich Probleme habe, informiere ich mich im Internet.

Ich erfahre rechtzeitig tiber die Veranstaltungen.

Wenn ich ein Problem habe, finde ich immer die richtige Veranstaltung
bzw. den richtigen Ansprechpartner.

Engagement in den Einrichtungen meiner Kinder ist mir wichtig (z.B.
Elternbeirat).

Expertenmeinungen (Lehrer, Erzieher etc.) sind mir wichtig.

Ich halte Veranstaltungen der Familienbildung fiir wichtig.

0%

mstimmevollundganzzu  mstimme zu

stimme weniger zu

Expertenmeinungen auch etwas wichtiger als solchen, die
noch keine Veranstaltung besucht haben. Sie engagieren
sich auch eher in den Einrichtungen ihrer Kinder.

Respondenten, die eine Veranstaltung besucht haben, fin-
den auch haufiger den richtigen Ansprechpartner bzw. die
richtige Veranstaltung, wenn sie ein Problem haben. Weiter-
hin erfahren sie eher rechtzeitig von den Familienbildungs-
angeboten als Personen, die keine Veranstaltung besucht ha-
ben. In diesem Punkt tritt der groBte Unterschied zwischen
den beiden Gruppen hervor.

Bezogen auf die vier eingangs vorgestellten Themenbldcke
unterscheiden sich die Einstellungen und Meinungen der
beiden untersuchten Gruppen. Fiir Veranstaltungsbesucher
ist der Wunsch nach Privatssphdre von leicht geringerer
Bedeutung als fiir die Vergleichsgruppe. Das Engagement
unterscheidet sich nur marginal. Die Bereitschaft, eine Fami-
lienbildungsveranstaltung zu besuchen ist bei den Veranstal-
tungsbesuchern hoher. Gleichzeitig sind die Angebote fiir sie
deutlich leichter erreichbar.

13,4 41,8 6,1
21,7 21,9 35
344 134 48
16,1 26

6,71,1

) 132 15

100%

40%

20% 60% 80%

stimme {iberhaupt nicht zu

Abbildung 7: Einstellungen und Meinungen der Eltern
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
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Aussagen Veranstaltungs- keine Veranstaltung
besucher besucht
Ich halte Veranstaltungen der Familienbildung fiir wichtig. 90,5 72,5
(2423) (809)
Expertenmeinungen (Lehrer, Erzieher etc.) sind mir wichtig. 92,8 90,6
(2471 (1024)
Engagement in den Einrichtungen meiner Kinder ist mir wichtig (z. B. Elternbei- 82,9 774
rat). (2207) (872)
Wenn ich ein Problem habe, finde ich immer die richtige Veranstaltung bzw. den 45,7 43,9
richtigen Ansprechpartner. (1190) (461)
Ich erfahre rechtzeitig iiber die Veranstaltungen. 52,1 36,0
(1349) (366)
Wenn ich Probleme habe, informiere ich mich im Internet. 80,2 85,5
(2117) (965)
Familienleben ist Privatsache. 73,6 77,0
(1881) (855)
Anonymitat ist mir bei Familienbildungsveranstaltungen wichtig. 49,7 57,3
(1223) (587)
N (Durchschnitt) 2606 1088
Spannweite (2461-2677) (1016-1130)

Tabelle 7: Anteil der Eltern, die den unterschiedlichen Meinungen zustimmen oder voll und ganz zustimmen unterschieden nach Veranstaltungs-
besuchern und Personen, die keine Veranstaltung besucht haben in % (Absolutzahlen)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
Anmerkung: Die Prozentangaben beziehen sich jeweils auf die verfiigbaren Antworten

Vergleich nach der Bereitschaft zum Besuch ei-
ner Veranstaltung

Die beiden gerade besprochenen Gruppen werden erneut in
zwei Untergruppen gesplittet und anhand der vier eingangs
vorgestellten Themenblocke betrachtet (Ergebnisse vgl.
auch Tabelle 8). Es ergeben sich insgesamt vier Gruppen:

«  Gruppe I: keine Veranstaltung besucht, kein Veranstal-
tungsbesuch geplant

«  Gruppe lII: keine Veranstaltung besucht, Besuch einer
Veranstaltung geplant

*  Gruppe lll: Veranstaltungsbesucher, kein Veranstal-
tungsbesuch geplant

«  Gruppe IV: Veranstaltungsbesucher, Besuch einer Veran-
staltung geplant

Die erste Gruppe bildet diejenige, welche stark auf den Schutz
der eigenen Privatssphdre bedacht ist (<Anonymitdt ist mir bei
Familienbildungsveranstaltungen wichtig.», «Familienleben ist
Privatsache»). Ihr Engagement ist leicht unter den Werten der
anderen drei Gruppen («Wenn ich Probleme habe, informiere

ich mich im Internet», «<Engagement in den Einrichtungen mei-
ner Kinder ist mir wichtig (z.B. Elternbeirat)»). Diese Gruppe ist
insgesamt am Schwersten zuganglich fiir die Teilnahme an
FamilienbildungsmaBnahmen («Expertenmeinungen (Lehrer,
Erziehuer etc.) sind mir wichtig.», Ich halte Veranstaltungen
der Familienbildung fiir wichtig.»). Die Eltern dieser Gruppe
haben weiterhin Schwierigkeiten, die Angebote zu erreichen
(«Ich erfahre rechtzeitig iiber die Veranstaltungen», Wenn ich
ein Problem habe, finde ich immer die richtige Veranstaltung
bzw. den richtigen Ansprechpartner»).

Die zweite Gruppe ist bedeutend weniger auf ihre Privats-
sphédre bedacht. Sie zeigt eine hohe Bereitschaft, Fami-
lienbildungsangebote wahrzunehmen und zeigt hohes
Engagement. lhr groBtes Problem bildet die mangelnde Er-
reichbarkeit der Angebote.

Der dritten Gruppe ist der Schutz der eigenen Privatssphadre
am Wichtigsten. Sie zeigt weniger Engagement als die zwei-
te Gruppe. Die Angebote sind fiir diese Gruppe schlechter
erreichbar als fiir die letzte Gruppe, aber tendenziell besser
erreichbar als fiir die ersten beiden Gruppen.
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(keine Veranstaltung besucht Veranstaltungsbesucher

Aussagen Kein Besuch von Besuch von Kein Besuch von Besuch von
Veranstaltungen  Veranstaltungen Veranstaltungen Veranstaltungen
geplant geplant geplant geplant
Ich halte Veranstaltungen der Familienbildung fiir wichtig. 54,1 89,3 75,5 92,6
(212) (325) (219) (2101)
Expertenmeinungen (Lehrer, Erzieher etc.) sind mir wichtig. 87,8 93,0 88,0 93,7
(346) (331) (257) (2108)
Engagement in den Einrichtungen meiner Kinder ist mir wichtig 713 83,3 73,0 84,2
(z.B. Elternbeirat). (283) (300) (208) (1895)
Wenn ich ein Problem habe, finde ich immer die richtige Veranstal- 49,7 39,9 49,6 45,0
tung bzw. den richtigen Ansprechpartner. (185) (139) (142) (994)
Ich erfahre rechtzeitig iiber die Veranstaltungen. 40,9 34,7 46,0 52,5
(143) (120) (125) (1156)
Wenn ich Probleme habe, informiere ich mich im Internet. 83,1 859 78,8 80,0
(335) (306) (227) (1790)
Familienleben ist Privatsache. 86,7 68,5 84,4 718
(345) (237) (243) (1546)
Anonymitdt ist mir bei Familienbildungsveranstaltungen wichtig. 63,7 50,0 88,0 47,6
(239) (164) (174) (995)
N (Durchschnitt) 385 351 285 2207
Spannweite (350-403) (328-364) (272-292) (2089-2269)

Tabelle 8: Anteil der Eltern, die den unterschiedlichen Meinungen zustimmen oder voll und ganz zustimmen unterschieden nach Veranstaltungs-
besuchern und Personen, die keine Veranstaltung besucht haben in % (Absolutzahlen)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen

Die letzte und groB3te Gruppe ist am Geringsten auf ihre Pri-
vatssphdre bedacht. Sie zeigt dhnlich hohes Engagement wie
die zweite Gruppe. Sie zeichnet eine hohe Bereitschaft zur
Teilnahme an Familienbildungsangeboten auf. Diese Gruppe
bildet diejenige, fiir welche die Familienbildungsveranstal-
tungen am Besten erreichbar sind.

Insgesamt fallt auf, dass die zweite Gruppe ahnlich hohe Zu-
stimmungswerte bei der Wichtigkeit von Familienbildung-
sangeboten, Expertenmeinungen und Engagement in den
Einrichtungen der Kinder erreichen, wie Eltern, die schon
Veranstaltungen besucht haben. Sie haben aber groBere
Schwierigkeiten, bei Problemen den richtigen Ansprechpart-
ner bzw. die richtige Veranstaltung zu finden oder rechtzeitig
von konkreten Familienbildungsangeboten zu erfahren.

Zusammenfassung

Innerhalb der Untersuchungsgruppe gibt es Personen, die fiir Familienbildungs-
angebote schwierig zu gewinnen sind. Der iberwiegende Teil halt allerdings Ver-

anstaltungen zu Familie und Kind sowie Expertenmeinungen fiir wichtig. Die El-

tern geben eine engagierte Gruppe von Erziehungsberechtigten wieder. Dennoch

besuchen nicht alle FamilienbildungsmaBnahmen. Eines der grofte Hemmnisse
bildet die Erreichbarkeit der Veranstaltungen.
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Gewlinschte Veranstaltungsthemen

Die befragten Eltern hatten in einer offenen Frage die Mdg-
lichkeit, gewiinschte Veranstaltungsthemen zu duf3ern. 967
der Befragten (23,4% der Gesamtstichprobe) duBerten sich
zu der Frage: «Welche Veranstaltungsthemen wiinschen Sie
sich?». Die Antworten werden im Folgenden kategorisiert
und genauer erldutert. Zum Schluss werden sie zusammen-
gefasst.

Alle Gemeinden sind unter diesen Eltern vertreten. 78,9% der
Respondenten haben 2013/14 eine Veranstaltung besucht.
Diese Quote ist deutlich hoher als die der Gesamtstichprobe.
Gleiches gilt fiir die Bereitschaft, zukiinftig eine Familienbil-
dungsveranstaltung wahrzunehmen (90,2%). lhre Zufrie-
denheit mit den Angeboten in der Gemeinde (MW=2,32)
und mit ihrer Gemeinde (MW=2,48) ist durchschnittlich
niedriger als bei allen Eltern.

Die Antworten kdnnen in zehn verschiedene Kategorien un-
terteilt werden, die im Folgenden genauer beschrieben wer-
den (vgl. Abbildung 8):

Erziehung (29,1%)
«  Gesundheit (28,3%)
Entwicklung des Kindes (26,8%)
Schule und berufliche Entwicklung des Kindes
(22,8%)
Verhalten des Kindes (16,1%)
schwerwiegende Problemfelder (10,0%)
*  Elternsein/Familie (9,8%)
Freizeitgestaltung (9,2%)
Gesellschaft (5,3%)
*  Rechtund Finanzen (2,1%)

Recht & Finanzen [ 2.1

Gesellschaft |GGG >3
Freizeit - |GG o2

Elternsein - G 5
Probleme G 10
Verhalten des Kindes G 16,

Schule/Beru! N 22

Entwicklung des Kindes N 26°
Gesundheit I 2
Erziehung - I 25,

0 5 10 15 20 25 30

Abbildung 8: Kategorien der von den Eltern geduBBerten Veranstaltungswiinsche (N=967)
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen
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Die Themen Erziehung, Gesundheit, kindliche Entwicklung
sowie die Schule und berufliche Entwicklung bilden die The-
men, fiir die sich die meisten Eltern interessieren.

Erziehung

Das Thema «Erziehung» interessiert die Eltern am Meisten.
Der Umgang mit Medien, allgemeine Informationen zur Er-
ziehung, altersgerechte Erziehung und die Umsetzung eines
autoritativen Erziehungsstil spielen fiir die Eltern eine wich-
tige Rolle. Vereinzelt wiinschen sich die Eltern Angebote zur
Eltern-Kind-Beziehung, zur Verkehrserziehung sowie zur
Werteerziehung.

Insbesondere im Bereich «Umgang mit Medien» besteht en-
ormer Informationsbedarf (N=140). Einige Eltern konkreti-
sieren diesen Themenwunsch. Der verantwortungsvolle Um-
gang mit unterschiedlichen Produkten (Handy, Smartphone,
Spiele-Konsolen, PC, Tablets, etc.) und mit verschiedenen An-
wendungen (Online-Spiele, Social Media, virtuelle Welten)
werden angesprochen. Es geht darum, wie Eltern ihre Kinder
verantwortungsvoll an die Medien heranfiihren kdnnen,
wie diese angemessen und altersgerecht von Kindern und
Jugendlichen genutzt werden, welche Anwendungen péda-
gogisch wertvoll sind und wie eine verniinftige Balance zwi-
schen Medien und Alltag geschaffen werden kann.

«Verantwortungsvoller/s Umgang/heranfiihren an spezielle
Medien, Wii, iPods, Tablets usw.»

«Online-Rollenspiele und sozialen Netzwerke»

«Umgang mit Computer, Handy fiir Kinder und Jugendli-
che, welcher Zeitrahmen angemessen ist»

«Fiir die Kinder - Aufkldrungen, den der Umgang mit den
Medien und Handys nimmt so (iberhand das es so nicht
weitergehen kann. Die wissen nicht was sie tun»

«Facebook und soziale Netzwerke/Computerspiele...., Prak-
tische Hilfe im Umgang (Ausklicken von Einstellungen) fiir
soziale Netzwerke»

Allgemeine Informationen zur Erziehung wiinschen sich 79
Eltern. Sie wiinschen sich Tipps, Hilfen und Ratgeber zur Er-
ziehung. Einige unter ihnen wiinschen sich Antworten auf
folgende Fragen: Wie gehe ich mit Verhaltensauffalligkeiten,
schwierigen Phasen, hochsensiblen Kindern oder begabten
Kindern um? Wo finde ich schnell Hilfe bei Problemen?

Die altersgerechte Erziehung ist fiir 23 Eltern ein relevantes
Angebot. Allgemein sprechen die Eltern an, «Welche Regeln
brauchen Kinder in welchem Alter» und wie die «Erziehung in
verschiedenen Alterstufen» erfolgen soll. Sicherheit bendti-
gen die Eltern vor allem fiir die Kleinkindphase (z.B. «Ent-
wicklung/Erziehung des Kindes in den ersten Jahren») und die
Pubertat (z.B. «Erziehungsfragen --> Umgang mit Jugend-
lichen (Pubertiit) --> Trennungsbewdiltigung», «Pubertdt - an-
gemessenen Grenzen setzen»).

Der autoritative Erziehungsstil ist den Eltern per se bekannt.
31 Eltern wiinschen sich dazu ein Angebot, dass sie bei der
Umsetzung dieses Erziehungsstils unterstiitzt. Sie fragen
sich, wie sie Regeln und Grenzen angemessen umsetzen
konnen, dabei auf die Gefiihle ihrer Kinder eingehen kdnnen
und ihren Kindern eine Balance zwischen Freiheit und For-
derung ermdglichen konnen. Ein Respondent fasst dazu die
Wiinsche der Eltern ausfiihrlich zusammen:

«In der Schule fdllt mir It. Berichten eine zuneh-
mende  Respektlosigkeit von  Kindern  gegeniiber
Lehrern+Erwachsenen im Allgemeinen auf. Rolle von
Kind+Erwachsenen sind verdreht. Eltern definieren sich
selbst als Diinstkister des Kindes und lassen sich ebenso
selbstverstdndlich behandeln. Vielen Kindern fehlt ein
realistischer Bezug zu ihrer Rolle in der Familie/Gesell-
schaft. Ihnen fehlen Konfliktlésestrategien + ein konstruk-
tiver, partnerschaftlicher Umgang miteinander, in denen
sprachliche Féhigkeiten eingesetzt werden.»

Vereinzelt wiinschen sie Eltern Angebote zur «Eltern-Kind-
Beziehung» (Rolle des Vaters, Eltern-Kind-Beziehung in der
Pubertdt, Bindung), zur «Verkehrserziehung» (Kinder im
StraBenverkehr) sowie zur «Werteerziehung» (christliche Er-
ziehung).

Gesundheit

Im Bereich «Gesundheit» wiinschen sich Eltern mehr Infor-
mationen zur gesunden Ernahrung, zu Bewegung und Sport,
zu alternativen Heilungsmethoden und Erste-Hilfe bei Kin-
dern.

Besonders relevant ist die gesunde Erndhrung (N=139).
Die Eltern schlagen dazu Informationsveranstaltungen und
Kochkurse vor. Sie mdchten teilweise mehr (iber vegane,
vegetarische Erndhrungsweisen erfahren, wie ein gesundes
Pausenbrot aussieht, ob und in welcher Weise die Erndhrung
das Verhalten beeinflusst und wie Erndhrungsprobleme (Bu-
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lemie, Unter- und Ubergewicht) vermieden werden kénnen.
Alle Altersstufen des Kindes vom Sauglings- bis zum Schulal-
ter sind betroffen.

«woher kommen unsere Lebensmittel (in Verbindung mit
Thema «gesunde Erndihrung»)»

«veganes Essen fiir Kinder»

«Erndhrung (wie Obst und Gemdise zubereiten, dass Kinder
es essen)»

«Erndhrung, ich finde es wird leider unterschditzt, dass auch
Kinder unter Mangelerndhrung, Bulemie etc. leiden!»

Allgemeine Informationen zur Gesundheit wiinschen sie
104 Eltern. Einzelne Eltern spezifizieren ihre Ausfiihrungen.
Veranstaltungen zu «chronischen Krankheiten bei Kindern»,
«Kinderkrankheiten und Prévention», «Gesundheit und Vor-
sorge» sowie «Krankheiten friihzeitig erkennen & sich richtig
verhalten» bilden die haufigsten Angaben. Daneben wer-
den vereinzelt die Themen Impfen und Medikamente sowie
verschiedene Krankheitsbilder wie Allergien, Epilepsie und
Zahngesundheit genannt.

65 Eltern schlagen einen Ausbau der Familienbildungsan-
gebote im Bereich Bewegung und Sport vor. lhr Fokus liegt
dabei auf einen Ausbau der bereits angebotenen Veranstal-
tungen sowie auf eine Informationszusammenstellung tiber
die bereits vorhandenen Angebote in der Region. Sport,
Schwimmen, Turnen, Leistungssport und Tanzen tauchen als
Vorschlage auf.

Alternative Heilungsmethoden schlagen 24 Eltern als The-
men vor (Homdopathie, Kinesiologie, Naturheilkunde). 16
Eltern wiinschen sich mehr Erste-Hilfe-Kurse, die es ihnen
ermdglichen, Erste Hilfe an ihrem Kind unabhdngig seines
Alters (Klein- bis Schulkind) im Notfall fachgerecht ausiiben
zu konnen.

Entwicklung des Kindes

Innerhalb der Kategorie «Entwicklung des Kindes» kdnnen
fiinf Unterkategorien ermittelt werden. Diese bilden die
kindliche Entwicklung im Allgemeinen, unterschiedliche
Entwicklungsphasen, die ganzheitliche Entwicklungsforde-
rung, Entwicklungsstérungen sowie vereinzelt auftretende
Themenfelder.

Allgemeine Informationen zur kindlichen Entwicklung wiin-
schen sich die Eltern am Haufigsten (N=93). Die Eltern spre-
chen die Aufkldrung iiber «psychische Entwicklungsstufen
von Kindern», allgemeine «Entwicklung + Hilfestellung zu
Entwicklungsphasen» sowie die individuellen «Chancen und
Maéglichkeiten fiir die Entwicklung meines Kindes» an.

105 Eltern konkretisieren ferner unterschiedliche Entwick-
lungsphasen in ihren Themenwiinschen: Kleinkind-, Schul-
kindalter und Pubertdt. Insbesondere die Pubertdt (N=70)
interessiert die Respondenten genauer. Allgemeine Informa-
tionen zur Pubertdt gehdren dabei ebenso zum Interessens-
gebiet der Eltern wie folgende Themen:

«Pddagogische/Informative Themen rund um Jugendliche:
Hilfe bei Berufswahl, Umgang mit Unsicherheiten (in Bezug

auf Freunde, den Kérper,...)»

«Pubertdt - Verdnderungen - Stimmungsschwankungen -
richtiges Verhalten der Eltern»

«Pubertdt - wie gehe ich sinnvoll damit um, gegenseitiges
Verstdndnis usw.»

«Pubertdt und Machtkdmpfe»

«Pubertdt, Identitdtsfindung»
Die Eltern beschéftigt in Bezug auf Kleinkinder unter ande-
rem die «<motorische und kognitive Entwicklung von Klein-
kindern», der Prozess des «Sauberwerden» und der «Um-
gang mit dem <Trotzkopfalter». Eltern, die Informationen zu
Schulkindern wiinschen, benennen diese Phase nur allge-
mein.
51 Eltern schlagen zur ganzheitlichen Entwicklungsférde-
rung unterschiedliche Themen vor. Die folgenden Zitate be-

schreiben die gewiinschten Angebote:

«wie fordere ich mein Kind richtig; Ab welchem Alter ist
welche Férderung angebracht»

«Umgang mit schwierigen Kindesphasen»
«Forderung der Interessen meines Kindes»
«Talente und Wesensziige der Kinder achten und férdern»

«Personlichkeitsentwicklung und -forderung»
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«Férderung von Kindern mit/ohne Probleme (kérperliche/
geistige Einschrinkungen)»

Innerhalb der Entwicklungsstérungen (N=45) werden ADS,
ADHS, Dyskalkulie, Lese-Rechtschreibschwasche und allge-
meine Entwicklungsstérungen genannt. Weitere punktuell
auftretende Veranstaltungswiinsche bilden die Themen «Kin-
der stdrken» und «Jungenférderungy.

Schule und Beruf

Drei Themenbereiche fallen in die Kategorie Schule und Be-
ruf: die konstruktive Bewdltigung des Schulalltags, Informa-
tionen zum Schulsystem und die berufliche Weiterentwick-
lung des Kindes.

124 Eltern bendtigen Informationen zur konstruktiven Be-
waltigung des Schulalltags. Das umfasst die Unterstiitzung
der Kinder beim Lernen, die Steigerung der kindlichen Lern-
motivation und die Bewdltigung von Schulstress.

Die Vermittlung des richtigen Lernens («Lernen lernen»),
von Lernmethoden und Lernverhalten, der Steigerung von
Konzentration und Merkfdhigkeit, die Priifungsvorbereitung
sowie die Uberwindung von Lernschwierigkeiten nennen
die Eltern am Haufigsten. Innerhalb dieser Gruppe thema-
tisieren Eltern vermehrt den Stress in der Schule, mit dem
Lernen oder mit Hausaufgaben, den Priifungsstress und den
Leistungsdruck. Einzelne Eltern wiinschen sich auch Informa-
tionen dazu, wie sie den Aufbau einzelner schulischer Kom-
petenzen ihres Kindes steigern kdnnen.

«Schule/Lernen -> wie fordere ich mein Kind ohne dass es
zuviel wird. Wie erkldre ich vor allem math. Regeln «ein-

facher» und verstdndlicher?»

«lernen richtig zu lernen (z.B. Fremdsprache); Wie bereitet
man Kinder (ohne Druck) auf Priifungen vor»

«wie lerne ich richtig mit meinen Kindern»

«Hilfe und Unterstiitzung bei Lernschwierigkeiten z.B. in
Mathe»

«Mein Kind hat absolut kein Interesse an der Schule und zu
lernen. Und er arbeitet viel zu langsam. Wie kann man das

Interesse wecken?»

«Lernen: Stress-Organisation/Vermeidung»

Allgemeine Informationen zur Schule und zum deutschen
Bildungssystems bilden fiir 54 Eltern weitere wichtige
Wunschthemen. Fiir die Eltern stehen dabei fiinf verschie-
dene Themen im Fokus.

Zu den allgemeine Informationen zum Schulsystem geho-
ren weitere Informationen {iber den aktuellen Lehrplan und
dessen Veranderungen sowie iiber das bayerische Bildungs-
system. Die unterschiedlichen Ubergédnge vom Kindergarten
in die Grundschule, von dieser in die weiterfiihrende Schule
usw. bediirfen ndherer Informationen. Wie die Vernetzung
von Kindergarten und Grundschule stattfindet interessiert
ebenfalls einige Eltern. Auch brauchen die Eltern Informatio-
nen zu Ganztagsschulen in der Region sowie zu Konzepten
alternativer Bildungseinrichtungen (Montessori, Ubertritt von
einer Montessori-Grundschule auf eine reguldre weiterfiih-
rende Schule, Alternative zum Regel-Kindergarten).

14 Eltern bendtigen fiir die berufliche Weiterentwicklung
ihrer Kinder mehr Sicherheit. Konkret thematisieren sie die
Berufswahl (Berufsberatung, Bewerbung, Praktikum) und
berufliche Perspektiven/Zukunftsberufe (in der Region) an.

71 Eltern benannten das Thema Schule ohne ihren Themen-
wunsch weiter zu spezifizieren.

Verhalten des Kindes

Das Verhalten des Kindes umfasst die Themen Sozialverhal-
ten, das Konsumverhalten und die Aggression.

107 Eltern wiinschen sich weitere Informationen zum Sozial-
verhalten ihrer Kinder. Das Verhalten allgemein, das Sozialver-
halten unter Kindern und die Forderung der sozialen Kompe-
tenzen ihrer Kinder stehen dabei in einem besonderen Fokus.
Die Eltern verbinden diesen Themenkomplex hdufig mit den
Entwicklungsbereichen Kleinkindphase und Pubertdt, dem
Umgang mit neuen Medien sowie mit dem Problemfeld Mob-
bing.

Im Bereich des Konsumverhaltens suchen 40 Eltern Anhalts-
punkte dafiir, wie viel Taschengeld fiir welches Alter ange-
messen ist, wie Kinder an die Konsumgesellschaft angemes-
sen herangefiihrt werden und wie viel Konsum in der Freizeit
noch im verniinftigen Rahmen ist.

«was miissen sich Kinder selbst «verdienen», was bekom-
men sie und was ist selbstverstdndlich?»
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25 Eltern wiinschen sich Informationen zur Aggression un-
ter Kinder, zu kindlichen Wutanfallen, zu Formen eines Anti-
Aggressionstrainings sowie zu Konflikten zwischen Geschwi-
stern bzw. zwischen Eltern und Kindern.

Schwerwiegende Problemfelder

Schwerwiegende Problemfelder werden von den Eltern zwar
nicht der Haufigkeit genannt, wie die vorherig beschriebenen
Themen (N=95). Eltern gilt es vor allem in diesem Themen-
komplex mit Informationen zur Seite zu stehen. Der Wunsch,
sein Kind vor Mobbing zu schiitzen, beschaftigt 38 Eltern. Die
Suchtprdvention ist fiir 37 Personen relevant. Um das eige-
ne Kind vor Verbrechen, insbesondere vor Sexualverbrechen
(N=17), oder vor Gewalt (N=14) zu schiitzen, benétigen die
Eltern Informationsveranstaltungen. Fiir sieben Eltern ist es
weiterhin wichtig, eine Hilfestellung im Zuge des Todes eines
nahen Angehdrigen zu erhalten.

Elternsein und Familie

In dieser Kategorie fallen Wiinsche nach allgemeinen Infor-
mationen (N=51), zu Familienformen abseits der Kernfamilie
(N=21; Scheidung/Trennung, Alleinerziehende, Stieffami-
lie), zur Work-Life-Balance (N=16), zur Stressbewaltigung
(N=15), zur Pflege der Partnerschaft innerhalb einer Familie
(N=6) und zur Rolle des Vaters innerhalb der Familie (N=2).

«Kinder mit getrennt lebenden Eltern»

«Beruf und Familie (Vereinbarkeit); Work-life-Balance; Le-
ben als Alleinerziehender»

«Die Vereinbarkeit von Familie und Beruf ist gerade fiir
Frauen hier auf dem Land noch ein grol3es Problem»

«Tipps f. Eltern; Beruf Haushalt; Kinder... stressfrei mana-
gen»

«mit Kind als Paar bestehen, wie verteilt man die Belastung
in der Familie gerecht?»

«Warum auch Viter (auch fiir Mddchen) wichtig sind»
Freizeit
Innerhalb der entwicklungsforderlichen Freizeitgestaltung fiir
Kinder wiinschen sich Eltern Veranstaltungen und Anregungen

zu den Themen Freizeit im Allgemeinen (N=30), zu Kreativitat
(N=35; Basteln, Musik, Theater), Natur (N=23; z.B. Krauterwan-

derungen, Familienveranstaltungen innerhalb der Natur), Im-
pulse zu altersangemessenen Freizeitbeschaftigungen (N=12)
und zu Freizeitangeboten innerhalb der Region (N=18).

Gesellschaft

Innerhalb dieser Kategorie interessieren sich die Eltern fiir
gesellschaftliche Verdnderungen (N=34; insbesondere im
Zusammenhang mit potentiellen Gefahren aus dem Inter-
net) und fiir die Familienpolitik auf der Bundes- und Regio-
nalebene (N=18).

Recht und Finanzen

Im finanziellen Bereich (N=17) werden neben der allge-
meinen Aufklarung die Altersvorsorge, das Elterngeld und
dartiiber hinaus gehende finanzielle Unterstiitzungsmaoglich-
keiten fiir Familien genannt.

Die gewiinschten rechtlichen Themen (N=9) umfassen all-
gemeine Elternrechte und -pflichten, die rechtliche Situation
geschiedener Eltern (Recht bei Aufenthalts-, Erziehungs- und
Bildungsentscheidungen) sowie rechtliche Belange beim
Tod eines Elternteils (Vormundschaftsregelungen).

Zusammenfassung

Die Angaben der Eltern waren teilweise sehr ausfiihrlich, so
dass konkrete gewiinschte Inhalte abgeleitet werden konn-
ten. Wie wichtig die befragten Eltern Familienbildungsange-
bote einschédtzen, wird nicht nur daran ersichtlich, dass fast
1/4 der gesamten Stichprobe sich zu dieser offenen Frage
gedufBert hat. Auch zeigen die teils sehr detailliert beschrie-
benen Wiinsche das Interesse der Eltern und in welchen Be-
reichen Handlungsbedarf besteht.

Meist sind die Angaben einer Kategorie bzw. Unterkategorie
eindeutig zuordbar. Einige Bereiche sind allerdings nicht im-
mer eindeutig voneinander abgrenzbar.

Besonders auffillig ist das beim Umgang mit Medien (Kate-
gorie: Erziehung). Dieser wird von den Eltern hdufiger in Ver-
bindung gesetzt mit

der Pravention von Mobbing (Kategorie: Probleme),
+ der Suchtpravention (Kategorie: Probleme),
Gefahren aus dem Internet (Kategorie: Gesellschaft),
der Pubertdt (Kategorie: Entwicklung des Kindes),
+ deraltersgerechten Erziehung (Kategorie: Erziehung)
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« und dem Sozialverhalten des Kindes bzw. seinem Kon-
sumverhalten (Kategorie: Verhalten des Kindes)

Auch das Sozialverhalten (Kategorie: Verhalten des Kindes)
wird mit unterschiedlichen Entwicklungsphasen des Kindes
(Kategorie Entwicklung des Kindes) und dem Problemfeld
Mobbing verbunden.

Fazit

Die Inhalte zeigen die gesellschaftlich aktuellen Brennpunkte
(z.B. Umgang mit Medien, Familienwandel), regionale Ge-
schehnisse mit ihren Folgen (z.B. schwerwiegende Problem-
felder) und Dauerthemen wie z.B. die Pubertat, gesunde Er-
nahrung und die Bewaltigung des Schulalltags auf.

Viele Themen (insbesondere im Bereich Gesundheit) werden
bereits durch das aktuelle Angebot der Familienbildungs-
mal3nahmen abgedeckt. Andere Themen fehlen aber im bis-
herigen Veranstaltungskalender der elfe.

Dies betrifft insbesondere die Themen Pubertat, Mobbing,
Sozial- und Konsumverhalten. Ein Verbindung des bereits
bestehenden Themas «Umgang mit Medien» mit seinen un-
terschiedlichen aufgefiihrten Schnittstellen diirfte ein wei-
terer Aspekt sein. Insgesamt ist der Ausbau der vorhandenen
Themen nach kindlichen Altersstufen ein wichtiger Aspekt.
Aktuelle regionale Ereignisse kdnnen Eltern verunsichern,
welches innerhalb der schwerwiegenden Problemfelder von
den Eltern angesprochen wird. Sie ben&tigen dabei eine be-
sondere Unterstiitzung.

Wiinsche, Lob und Kritik der Eltern in Bezug auf Familienbildungsangebote

In diesem Abschnitt des Fragebogens wurde den Eltern die
Moglichkeit geboten, ihre Wiinsche, ihre Kritik und ihr Lob
zu den Familienbildungsangeboten im Landkreis Eichstatt
zu dufBern. Insgesamt beantworteten 22,6% der Eltern min-
destens eine der offenen Fragen. Auffallig ist der bereits er-
mittelte Trend, dass Eltern sich mehr Informationen iiber die
bestehenden Angebote wiinschen.

Die Wiinsche, das Lob und die Kritik der Eltern lassen sich
jeweils in sechs Kategorien mit mehreren Unterkategorien
einteilen:

+  Angebotsgestaltung
* Inhalte der Angebote
Werbung
+  zeitliche Organisation
+  Ortder Veranstaltung
Kinderbetreuung wahrend der Veranstaltung

Um die Kategorien, ihre unterschiedlichen Auspragungen
und Kommentare diskutieren zu konnen, werden die drei
Fragen zu Wiinschen, Lob und Kritik themenbezogen vor-
gestellt. Dies ermdglicht, die Aussagen zu den einzelnen
Kategorien miteinander zu vergleichen und Riickschliisse
auf funktionierende, optimierbare und einzufithrende Hand-
lungsfelder zu ziehen.

Insgesamt duBerten sich 679 Eltern zu der Frage «Was wiin-
schen Sie sich von Familienbildungsangeboten?». Zu der Frage

«Was kritisieren Sie an den angebotenen Familienbildungsan-
geboten?» teilten sich 435 Eltern mit. Die Frage «Was finden
Sie an den angebotenen Familienbildungsangeboten gut?»
beantworteten 386 Eltern. Alle Gemeinden sind unter den
Respondenten vertreten.

Insgesamt haben die Eltern hdufiger eine Veranstaltung
2013/14 besucht als die Gesamtstichprobe. Auch liegt ihre
Bereitschaft, erneut ein Familienbildungsangebot wahrzu-
nehmen, héher.

Die Eltern, welche Wiinsche oder Kritik mitteilten, sind im
Durchschnitt etwas unzufriedener mit den Angeboten ihrer
Gemeinde (Wiinsche: MW=2,25; Kritik: 2,16) bzw. des Land-
kreises (Wiinsche: MW=2,49; Kritik: 2,40) als alle Befragten.
Anders liegt der Fall bei den Eltern, die sich positiv zu den
Familienbildungsangeboten dulerten. Sie sind iberwiegend
zufriedener mit den Veranstaltungen in ihrer Gemeinde
(MW=2,58) und des Landkreises (MW=2,80).

Angebotsgestaltung

229 Eltern geben ihre Wiinsche zur Angebotsgestaltung
der FamilienbildungsmaBnahmen an. Die Eltern wiinschen
sich insgesamt mehr Angebote, ein Internetangebot, un-
terschiedliche Veranstaltungsformen, abwechslungsreiche
Veranstaltungen, in denen sich die Teilnehmer austauschen
konnen und eine gewisse Anonymitat gewahrt wird, sowie
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Teilnahmekosten, die sich im Rahmen befinden. Vereinzelt
werden auch Angebote in tiirkischer Sprache gewiinscht
sowie die Unterstiitzung der Einrichtungen, die Veranstal-
tungen anbieten. Insgesamt wiinschen sich die Eltern eine
schnellere und leichtere Moglichkeit, den fiir sie richtigen
Ansprechpartner bei Informationsbedarf zu finden.

198 Eltern {iben Kritik an der Angebotsgestaltung. In ihren
Augen gibt es insgesamt zu wenig Veranstaltungen und die
Angebotsvielfalt konnte ausgebaut werden. Die Angebote
an sich gewahren in ihren Augen keine hinreichende Anony-
mitat. Einige Eltern fiihren an, dass die Referenten in ihren
Augen zu wenig neutral und zu belehrend auftreten.

261 Eltern dufBerten sich positiv zur bisherigen Angebotsge-
staltung. Sie befiirworten die generelle Angebotsgestaltung
und diejenige der einzelnen Veranstaltungen. Insgesamt fin-
den sie die Angebotsvielfalt, die Niederschwelligkeit und das
Vorhandensein (kostenloser) Angebote gut. Sie sehen die Or-
ganisation der einzelnen Veranstaltung, die Moglichkeit, sich
darin mit anderen Eltern auszutauschen, die Atmosphare,
Hilfestellung und Kompetenz der Referenten in einem posi-
tiven Licht.

Diese unterschiedlichen Sichtweisen kdnnen auf zwei mog-
liche Punkte zuriickgefiihrt werden: Die Gruppen «Wiinsche»
und «Kritik» sehen die bisherige Angebotsvielfalt als unzurei-
chend an oder die fiir sie interessanten Angebote sind nicht

so leicht auffindbar. Auffallig ist, dass die allgemeine Ange-
botsgestaltung eher einer Kritik ausgesetzt ist bzw. Verbes-
serungswiinsche beinhaltet als die Gestaltung der einzelnen
Veranstaltungen. Die einzelnen Veranstaltungen werden
eher in einem positiven Licht gesehen.

Inhalt der Veranstaltungen

Zu den Inhalten der Veranstaltungen kommen von 312 El-
tern unterschiedliche Vorschldage. Diese betreffen weitere
Veranstaltungsthemen sowie die generelle Aufbereitung der
Inhalte. Inhaltlich wiinschen sich die Eltern insgesamt eine
groBere Themenvielfalt. Aktualitdt, Themen fiir unterschied-
liche Entwicklungsstufen des Kindes und soziale Themen
fiihren die Eltern dazu unter anderem auf. Die Inhalte einer
Veranstaltung sollen neutral und verstandlich aufbereitet
werden und einen Praxisbezug herstellen. Uber weiterfiih-
rende Informationen durch ein Handout oder durch Buch-
empfehlungen wiirden sich die Eltern freuen.

Die 108 Eltern, welche die Inhalte der Angebote kritisieren,
fiihren dhnliche Themen wie bei den Wiinschen an. Die An-
gebote sind zu wenig nach kindlichen Altersstufen differen-
ziert, die Erfahrungsberichte und der Anwendungsbezug
konnten ausgebaut werden und die Inhalte sollten neutraler
und verstandlicher aufbereitet werden. Ferner kritisieren
sie einen unzureichenden Einbezug der Teilnehmer in den
Vortrag. Einige Eltern kritisieren ferner, dass alternative Fa-

Wiinsche Kritik Lob
Angebotsgestaltung 229 198 261
Inhalte der Angebote 312 108 168
Werbung 144 144 1
zeitliche Organisation 63 63 12
Ort der Veranstaltung 62 60 20
Kinderbetreuung 44 22 2
Veranstaltungsbesucher 73,4 74,5 89,2
Bereitschaft fiir den Besuch einer Veranstaltung 89,5 89,2 92,7
durchschnittliche Zufriedenheit mit der Gemeinde 2,25 2,16 2,58
durchschnittliche Zufriedenheit mit dem Landkreis 2,49 2,40 2,80
N 679 435 386

Tabelle 9: Kategorien: Wiinsche, Lob und Kritik der Eltern
Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen



Elternbefragung: Ergebnisse

39

milienformen (Alleinerziehende, Stieffamilien) zu wenig
berlicksichtigt werden. Auch fehlt einem Teil von ihnen eine
weiterfiihrende Literatur im Sinne eines Handouts oder von
Biicherempfehlungen.

Die Kritik und Wiinsche werden durch die 168 Eltern, welche
die Inhalte der Veranstaltung loben, teilweise entkréftet. Sie
finden den Informationsgehalt, die Themenaktualitdt, die
Themenauswahl, die Ratschldge und Impulse der Referenten
sowie die herausgegebenen Handouts und Buchempfeh-
lungen hilfreich. Die FamilienbildungsmaBnahmen bieten in
ihren Augen neue Sichtweisen und sind auf unterschiedliche
Altersstufen der Kinder ausgerichtet.

Diese teilweise kontraren Sichtweisen zwischen Wiinschen,
Kritik und Lob zeigen das Potential der bisherigen Famili-
enbildungsangebote auf. Die bisherigen Veranstaltungen
bieten genau das, was sich Eltern eigentlich wiinschen. Eine
Erweiterung der Themen und die Einfiihrung von Standards
fiir die Veranstaltung (wie z. B. Diskussionsrunden, Handouts,
Buchempfehlungen) konnten die Qualitdt der Familienbil-
dungsmaBnahmen auf ein fiir mehr Eltern zufriedenstel-
lendes Niveau steigern.

Werbung

144 Eltern wiinschen sich eine Werbung (iber die Veranstal-
tungen, die sie erreicht. Ein Teil gibt an, dass sie bisher noch
nichts tiber Familienbildungsangebote im Landkreis erfah-
ren haben.

«ich habe keine Veranstaltung im Landkreis gefunden. Es
wird nicht angeboten.»

«Dass man davon erféihrt»

«Ich habe durch diesen Fragebogen (iberhaupt erst ge-
merkt, dass ich tiber das Veranstaltungsangebot des Land-
kreises tiberhaupt nichts weil$»

«Mir ist bis heute (= nach 5 Jahren in der Gemeinde) nicht
bekannt, dass es Familienbildungsangebote - aulSerhalb
des Kindergartens & der Schule - hier iiberhaupt gibt!!!»

Der andere Teil schlagt mégliche Informationskanale vor,
welche sie besser erreichen wiirde. Die Respondenten schla-
gen iiberwiegend Bildungs- und Betreuungseinrichtungen
der Kinder (Schule, Kindergarten, Kinderkrippe) als Schnitt-
stelle vor. Auch die Zeitung, Flyer, Plakate und das Internet
bilden vorgeschlagene Werbetrager. Sie konnen sich die In-

formationen zu den Veranstaltungen {iber Elternbriefe, aber
auch lber eine eigene Broschiire vorstellen.

«Die Angebote sind sehr wichtig und hilfreich, wenn sie
gebraucht werden. d.h. guter Zugang ist Vorraussetzung
(Internetplatform; Info durch KiGa)»

«Jahresterminkalender; direkte Info an Eltern betroffener
Kinder z.B. (iber Flyer an Kindern in Schule oder KiTa; e-
Mail-Verteilerangebot oder Newsletter (Kostengiinstiger
als Flyer)»

«bessere Bekanntmachung (Plakate, Hauswurf) und friih-
zeitig (DK oft zu spdit)»

«Evtl 1/4 jdhrlich zusammengefasstes Programm per E-
mail, wdre fiir Familien mit mehreren Kindern einfacher
als sich alle Angebote beschaffen zu miissen, da dies mit
hohem Zeitaufwand verbunden ist!»

«Am besten an Schulen/und sonstigen Einrichtungen an-
bieten, so erhalten die Eltern Infos iiber Elternbriefe.»

«Informationen (iber Veranstaltungen der Gemeinde/
Landkreis sollte (iber die Schule gehen»

«Infos, welche Angebote stattfinden (z.B. Aushdnge in Kin-
dergarten)»

«Programmbeft der Vortrdge oder Veranstaltungen in Kin-
dergdrten auslegen oder Plakate, wo man sich hinwenden
kann.»

144 Eltern duBern sich zur bisher durchgefiihrten Werbung
kritisch. Die Nuancen dieser Kritik reichen von keinerlei Infor-
mationen lber die abgehaltenen Veranstaltungen bis hin zu
wenig verfligharen Informationen {iber die Veranstaltung in
dem Sinne, dass sie hdufig zu spat von einer Veranstaltung
erfahren, aber auch dahingehend, dass die Informationen
liber eine Veranstaltung unzureichend sind.

«Dass man das meiste gar nicht/nur mit miihsamer Suche
oder zu spdt erfihrt»

«Mir fehlt entsprechende Werbung im Amtsblatt unserer
Gemeinde, das ware fiir mich der beste Weg, um solch re-
gionale Angebote an den Mann zu bringen.»

«Insgesamt finde ich es schwierig von den Veranstaltungen
etwas mitzubekommen. Meist erst im Nachhinein.»
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Nur eine Person lobte die Gestaltung der Werbetrdger (Flyer,
Plakate, Aushdnger).

Dieser Punkt bedarf dringend eines Ausbau. Das wird nicht
nur an den absoluten Zahlen der Kommentare erkennbar.
Insgesamt funktioniert in diesem Feld noch nicht die Infor-
mations- und Kommunikationspolitik, welche die Familien-
bildungsmaBnahmen fiir Eltern erreichbar macht.

Zeitliche Organisation

In Bezug auf die zeitliche Organisation nennen die 63 Eltern
sehr unterschiedliche Zeiten, die fiir sie als Veranstaltungster-
min giinstig lage. Vormittags, abends, am Wochenende. Ins-
gesamt ist hier kein eindeutiges Muster erkennbar. Es hdangt
insbesondere mit der beruflichen Situation der Eltern zu-
sammen, wann sie eine Veranstaltung besuchen konnen. Sie
schlagen dazu auch vor, die Veranstaltungen zu unterschied-
lichen Zeiten mehrmals anzubieten. Tendenziell werden
Abendveranstaltungen von den meisten Eltern gewiinscht.

Fiir 63 Eltern liegen die Veranstaltungstermine zeitlich so
ungiinstig, dass sie sie nicht mit ihren Arbeits- und Familien-
zeiten vereinbaren kdnnen. lhre Kritik lautet:

«Uhrzeiten unmdéglich fiir Arbeiter und auch die Tage der
Veranstaltungen sind selten arbeiterfreundlich»

«Hdufig sehr spdte Veranstaltungen (ab 19.00)»

«teilweise nicht mit Berufs- Familienleben vereinbar wg.
Uhrzeit (vormittags oder spdter abends)»

«Uhrzeiten - meist ist es nicht maglich durch die Berufs-
tdtigkeit beider Eltern teilzunehmen! Es finden Angebote
meist vormittags oder am friihen Nachmittag statt!»

Nur 12 Eltern finden die Veranstaltungstermine giinstig (Lob
der Angebote). Aus dieser Differenz wird eine bestehende
Kluft zwischen Angebot und Nachfrage offensichtlich. Da
die Vorschlage sehr unterschiedlich sind, wann eine Veran-
staltung stattfinden soll, kdnnte die Wiederholung von Ver-
anstaltungen zu unterschiedlichen Zeiten eine Losung sein.

Kinderbetreuung wahrend der Veranstaltung

Das Thema Kinderbetreuung ist fiir 44 Eltern ein weiterer
wichtiger Faktor. Sie wiinschen sich wahrend der Veranstal-
tung eine Kinderbetreuung bzw. zumindest die Maglichkeit,
ihre Kinder mit in die Veranstaltung zu nehmen.

«gerne auch am Wochenende mit Kinderbetreuung»

«Veranstaltungen, zu welchen Kinder mitdiirfen. Z.B. eine
Spielgruppe fiir Kinder wéihrend einer Veranstaltung.»

«mehr Angebote mit Kindern bzw, Angebote die Kinder
wdhrend der Veranstaltung zu betreuen»

«Die Maglichkeit das Kind mitnehmen zu kénnen damit
man teilnehmen kann. Vielleicht durch Betreuungsange-
bot in dieser Zeit.»

22 Eltern bemadngeln die Kinderbetreuungssituation wah-
rend eines Familienbildungsangebots. Keine parallel stattfin-
dende Kinderbetreuung bzw. keine Mdglichkeit, die Kinder
in die Veranstaltung mitzunehmen, macht es den Eltern teil-
weise schwer, an einem Familienbildungsangebot teilzuneh-
men.

«Es wire gut, wenn auch eine Kinderbetreuung wdéhrend
der Veranstaltungen da wadre, nicht jeder hat eine Oma im
Haus, die auf die Kinder aufpassen kann»

«Keine begleitende Kinderbetreuung»

«Abendveranstaltungen, muss teilweise Babysitter enga-
gieren --> zusdtzlicher Stress»

«Die Angebote richten sich an Erwachsene und schlie8en
das Dabeisein von Kindern aus.»

Nur zwei Eltern lobten die Mdglichkeit einer Kinderbetreuung
wahrend der Veranstaltung. Diese Differenz in den absoluten
Zahlen zeigt einen Handlungsbedarf auf. Die Mdglichkeit
der Kinderbetreuung wahrend einer Familienbildungsmaf3-
nahme kdnnte es Eltern erleichtern, diese zu besuchen. Dies
konnte mit dem Anmeldeverfahren verkniipft werden.

Ort der Veranstaltung

Der Veranstaltungsort ist ebenfalls fiir 62 Eltern ein Hemm-
nis. Sie wiinschen sich Veranstaltungen innerhalb ihrer Ge-
meinde (aufgrund von Mobilitatsproblemen) und, dass die
Angebote auch in der Schule oder im Kindergarten ihres Kin-
des stattfindet.

«Mehr Angebote in der ndheren Umgebung»

«mehr Angebote innerhalb der Gemeinde»
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«differenzierteres Angebot auf dem Land»

«regionale Verfiigbarkeit (nicht nur Eichstdtt gehdrt zum
Landkreis)»

«bessere Busverbindungen»
«Veranstaltungsabende in jeder Schule»

60 Eltern kritisieren die mangelnde Verfiigbarkeit von Fami-
lienbildungsmalBnahmen in ihrer Region.

«lch denke, man kénnte mehr Leute erreichen, wenn es
mehr lokalere Angebote in den Gemeinden gdbe. Ich finde
es auch gut, wenn es Angebote gibt, die iiber Kinderarten
oder Schule angeboten werden, da man Viter dann eher
zu so einer Veranstaltung bringt.»

«Viele Angebote sind zu weit weg»

«Wire schdn, wenn es mehr Angebote in den Gemeinden
gdbe.»

20 Eltern finden es gut, dass die von ihnen besuchten Ver-
anstaltungen im Kindergarten, in der Schule, regional oder
erreichbar stattfanden.

Wiinsche, Kritik und Lob kommen iiberein, dass regionale, de-
zentrale Angebote, sei es in der Bildungs- oder Betreuungs-
einrichtung des Kindes oder anderweitig in der Gemeinde
positiv von den Eltern aufgenommen wird. Eine mdgliche
Zusammenarbeit des Jugendamtes mit der Schule oder dem
Kindergarten bei der Durchfiihrung der Veranstaltungen
konnte damit Eltern die Zuganglichkeit der Angebote erleich-
tern.

Zusammenfassung

Die Sichtweisen der Eltern zeigen auf, was bereits gut lauft
und in welchen Bereichen Verbesserungsbedarf besteht.
Einer der wichtigsten Potentiale ist eine zielfiihrende Wer-
bung. Die Vorschldge der Eltern konnen dazu aufgegriffen
werden. Die Bildungs- und Betreuungseinrichtungen der
Kinder konnten zu einem der wichtigsten Partner fiir das Ju-
gendamt in diesem Zusammenhang werden.

Die Angebotsgestaltung und die Inhalte der Angebote
sind Kritik, Wiinschen und Lob ausgesetzt. Ein Ausbau der
Themen mit der Beriicksichtigung der Wiinsche aus dem
vorherigen Abschnitt dient dazu, die generelle Angebots-
vielfalt unter der Berlicksichtigung der elterlichen Wiinsche
zu verbessern. Die konkreten Veranstaltungen zeigen eine
vorhandene Qualitat auf, welche durch die Einfiihrung von
Standards optimiert werden konnte.

Die unterschiedlichen Wiinsche bei der zeitlichen Organi-
sation machen es unumgdnglich, einzelne gut besuchte
Veranstaltungen mehrmals zu unterschiedlichen Zeiten an-
zubieten. Dabei sollten FamilienbildungsmaBnahmen auch
dezentral organisiert werden bzw. die Mobilitat der Eltern
durch entsprechende offentliche Verkehrsmittel verbessert
werden.
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Dieser Abschnitt betrachtet beispielhaft drei unterschied-
liche Kommunen: Bhmfeld, Pférring und Kinding. Die Eltern
aus Bohmfeld und Pforring gehdren zu denjenigen, in denen
die Eltern iiberdurchschnittlich zufrieden mit den Angebo-
ten ihrer Gemeinde sind. Die Eltern aus Béhmfeld sind zu-
dem iiberdurchschnittlich zufrieden mit den Angeboten des
Landkreises. In Pforring tritt die Besonderheit auf, dass die El-

Bohmfeld

In der Gemeinde Bohmfeld beantworteten 64 Eltern den
Fragebogen. Darunter fallen 90,3% Mditter und 9,7% Viter,
die zu 90,6% verheiratet, zu 6,3% alleinerziehend sind und
zu 3,1% in einer nichtehelichen Lebensgemeinschaft leben.
49,2% der Eltern sind teilzeitbeschaftigt, 15,9% sind vollzeit-
beschaftigt, 6,3% sind geringfligig beschaftigt, 19,2% sind
nicht erwerbstétig und 9,4% gehen einer sonstigen Tatigkeit
nach. Die Bohmfelder Eltern sind weniger zufrieden (1,6%),
zufrieden (42,2%) und sehr zufrieden (56,3%) mit ihrem Fa-
milienleben.

Fiir die Eltern der Gemeinde Bohmfeld bilden Freunde, Fa-
milie und Bekannte die ersten Ansprechpartner rund um die
Themen Familie und Kind (67,2%). 73,4% der B6hmfelder
Eltern informieren sich {iber das Internet. Ratgeber, Biicher
und Zeitschriften sind bei ihnen an dritter Stelle (56,3 %).
Auch in einem anderen Bereich unterscheiden sich die Boh-
mfelder Eltern von der Gesamtstichprobe: Sie nehmen ver-
starkt Angebote offentlicher Einrichtungen (43,8%), ihrer
Gemeinde (39,1%), des Landkreises Eichstatt (20,3%), der
Stadt Ingolstadt (12,5%), der Beratungsstellen (9,4%) und
kirchlicher Einrichtungen (12,5%) wahr. Dagegen spielen
Radio und TV eine untergeordnete Rolle als Informations-
mittel (10,9%).

61,1% der Eltern aus Bohmfeld haben mindestens ein Fami-
lienbildungsangebot 2013/14 wahrgenommen. Die Meisten
von ihnen (78,2%) planen (erneut) eine Informationsveran-
staltung zu Familie und Kind zu besuchen. Die Zufrieden-
heitswerte mit der Gemeinde und dem Landkreis sind hoch.
12,0% sind sehr zufrieden mit den Angeboten ihrer Gemein-
de, zufrieden sind 58,0%. Mit den Angeboten des Land-
kreises sind etwas weniger Personen sehr zufrieden (8,9%)
und zufrieden (57,8%).

tern mit den Angeboten ihrer Gemeinde zufriedener sind als
mit den Angeboten des Landkreises. Kinding bildet die Ge-
meinde mit der hochsten Riicklaufquote und den prozentual
héchsten Teilnehmerquoten an Familienbildungsangeboten.

Diese drei Gemeinden kdnnen dadurch als Best-Practice Bei-
spiele fiir den Landkreis Eichstdtt herangezogen werden.

Im Gegensatz zur Gesamtstichprobe bilden die Berichte von
Freunden, Bekannten und Familien (43,9%) nur einen Punkt,
der die Eltern aus Béhmfeld auf Veranstaltungen aufmerk-
sam macht. Plakate (41,5%), Aushdnger im Schaukasten
der Gemeinde (46,3%), Flyer (17,1%) und Internet (19,5%)
bilden in Bohmfeld funktionierende Werbemittel, die auf die
Familienbildungsangebote aufmerksam machen. Daneben
werden aber auch Schule und Tageszeitung als weitere Infor-
mationstrager genannt.

Im Vergleich zur Gesamtstichprobe ahneln sich die Themen
der besuchten Veranstaltungen. Ein Schwerpunkt bildet wie-
derum das Thema Schule und Lernen (46,3%). Auch die ge-
sunde Lebensweise mit Sport (22,0%), Erndhrung (22,0%),
Gesundheit im Allgemeinen (17,1%), und Suchtprdvention
(2,4%) sind die einzelnen Themen der besuchten Veranstal-
tungen. Das Thema kindliche Verhalten und seine Entwick-
lung wird weniger hdufig besucht (29,3%) als in der Ge-
samtstichprobe. Familie und Elternsein bildet bei 29,3% den
Inhalt der besuchten Veranstaltung. Zum Umgang mit Medi-
en informierten sich 39,0% der Eltern. Zum Thema Recht und
Finanzen waren es 2,4%.

Die Griinde fiir den Besuch einer Familienbildungsmaf3-
nahme sind mit einer Ausnahme sehr ausgewogen. Die Ver-
anstaltungsbesucher fanden das Thema interessant (57,5%
trifft zu bzw. trifft voll und ganz zu), ihnen wurde die Veran-
staltung empfohlen (58,5%), Bekannte und Freunde nahmen
auch daran teil (59,0%) und sie konnten sich mit anderen El-
tern austauschen (42,1%). Eine untergeordnete Rolle bildet
der Punkt, mit anderen Eltern Kontakte zu kniipfen (16,2%).
Der soziale Aspekt spielt damit neben der Themenauswahl
eine wichtige Rolle und verdient zukiinftig weiterhin einer
Berlicksichtigung.
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Die Bohmfelder Eltern, welche bisher keine Veranstaltung be-
sucht haben, geben an, Informationen anderweitig leichter
zu erhalten (64,3%). Probleme mit der zeitlichen Organisa-
tion (57,1%) oder mit der Kinderbetreuung (57,1%) hindern
sie auch, kein Familienbildungsangebot in Anspruch zu neh-
men. Einige haben auch keinen Bedarf (46,2%). Mangelndes
Interesse (28,6%), der Umstand, dass Freunde oder Bekannte
nicht daran teilnehmen (15,4%) und Mobilitatsprobleme
(7,7%) haben dagegen eine untergeordnete Rolle.

Werden die Eltern gefragt, was sie sich von den Familienbil-
dungsangeboten wiinschen, welche Kritik und welches Lob
sie aussprechen kdnnen, kommen folgende Antworten:

Die Eltern in Bohmfeld wiinschen sich vor allem im kindbezo-
genen Bereich mehr Veranstaltungen:

* Kindesentwicklung und altersangemessene
Erziehung (z.B. «Entwicklungsschritte in der Kindheit»,
«Kindererziehung von 1-18 Jahre», «Pubertdt»),

* Umgang mit Medien und Internet (z.B. «Inter-
netnutzung fiir Kinder»),

* Lernen/Schule (z.B. «Lernverhalten», «Psychologie des
Lernen», «welche Schule fiir mein Kind»),

* Gesundheit (Erndhrung, Bewegung, Gesundheit im
Allgemeinen, Suchtpravention) und

*  Problemfeld: «Mobbing in der Schule».

Allgemein sind auch die Themen «Elternzeit und Elterngeld»,
Religion, «Tod in der Familie» und ein «Uberblick iiber die

Kinding

135 Eltern der Gemeinde Kinding beantworteten den Frage-
bogen. Darunter sind 94,0% Miitter und 91,8% verheiratet
(nichteheliche Lebensgemeinschaft: 3,7 %, alleinerziehend:
2,9%, verwitwet: 0,7%, geschieden: 0,7%). Die Meisten ge-
hen einer Teilzeitbeschaftigung nach (37,4%), sind geringfii-
gig beschaftigt (23,7%) oder nicht erwerbstatig (19,1%). Ein
geringer Anteil dieser Gruppe ist vollzeitbeschéftigt (12,2%)
oder geht einer sonstigen Beschdftigung nach (7,6%). Die El-
tern weisen hohe Zufriedenheitswerte mit ihrem Familienle-
ben auf (61,9% sind sehr zufrieden, 37,3% sind zufrieden und
0,7% sind weniger zufrieden).

Die wichtigste Informationsquelle zu Fragen rund um die The-
men Familie und Kind ist das Internet (80,7 %). Freunde, Fami-
lie und Bekannte bilden dhnlich wichtige Ansprechpartner wie
in Bohmfeld oder in der Gesamtstichprobe (65,2 %). Im Gegen-

Sportangebote in der Region» fiir die Eltern interessant. Ins-
gesamt wiinschen sich die Eltern zeitgemale, aktuelle Infor-
mationen, kompetente Referenten, Informationen und Rat-
schldge, die Informationen gesammelt in einem Jahresheft.
Ein Respondent meint: «/ch wiinsche mir eine Art Elternschule
mit verschiedenen Erziehungs- und Verhaltensthemen auch
zu unterschiedlichen Altersstufen, siehe Elternschule in Ingol-
stadt.»

Die Eltern kritisieren vor allem den unzureichenden Bekannt-
heitsgrad der Veranstaltungen («im Internet schlecht zu fin-
den»). Zudem gibt es nach ihrer Aussage zu wenig Veranstal-
tungen, die auch zeitlich nicht immer giinstig liegen («dass
die Veranstaltungen immer am Abend stattfinden»).

Allerdings sparen die Eltern auch nicht mit Lob:

«Gute Informationen, die hilfreich sind um die Entwicklung der
Kinder zu férdern»

«in unserer Gemeinde werden aktuelle Themen angeboten»
«ortsnah, am Abend, Veranstaltungen an Schulen»

Sie loben die Informationen, sehen eine Familienbildungs-
veranstaltung auch als Austauschplattform mit anderen El-
tern, die zu dhnlichen Themen sich Wissen aneignen wollen
und freuen sich iiber die Ratschladge.

satz zur Gesamtstichprobe nutzen die Eltern aus Kinding {iber-
durchschnittlich hdufig Ratgeber, Biicher oder Zeitschriften als
Informationsmittel. In einem weiteren Bereich unterscheiden
sich die Kindinger Eltern von der Gesamtstichprobe: Wahrend
sie Angebote &ffentlicher Einrichtungen (59,3 %) und ihrer Ge-
meinde (25,2%) haufiger nutzen als die Eltern anderer Land-
kreise, nutzen sie Beratungsstellen (11,1%), Angebote des
Landkreises Eichstatt (13,3%) und kirchlicher Einrichtungen
(5,2%) marginal weniger und Angebote der Stadt Ingolstadt
deutlich weniger als die Gesamtstichprobe.

77,9% der Eltern besuchten 2013/14 mindestens ein Fami-
lienbildungsangebot. Die Bereitschaft, (erneut) eine Veran-
staltung zu besuchen, ist sehr hoch (85,8%). Mit dieser An-
gabe kongruent sind auch die Zufriedenheitswerte mit der
Gemeinde und dem Landkreis. 61,5% sind zufrieden und 3,4
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% sind sehr zufrieden mit den Angeboten ihrer Gemeinde.
Mit den Angeboten des Landkreises sind 73,3% zufrieden
und 1,9% sehr zufrieden.

Die Werbemittel funktionieren innerhalb der Gemeinde
Kinding. Im Gegensatz zur Gesamtstichprobe machen vor
allem Flyer (38,9%) auf die jeweilige Veranstaltung aufmerk-
sam. Plakate (19,4%), Internet (13,9%) und Aushdanger am
Schaukasten der Gemeinde (14,2%) dienen hier weniger als
(funktionierende) Werbetrager. Wie schon in der Gemeinde
Bohmfeld bilden die Berichte von Freunden und Bekannten
(32,4%) nur einen Punkt, der die Eltern auf Veranstaltungen
aufmerksam macht. Ahnlich wie in der Gesamtstichprobe
machen vor allem Schule und Kindergarten/Kinderkrippe
auf eine FamilienbildungsmaBnahme aufmerksam.

Das Thema «Schule und Lernen» wurde am Haufigsten in den
besuchten Veranstaltungen behandelt (67,9%). Die kind-
liche Entwicklung und dessen Verhalten (45,0%) wurde im
Vergleich zur Gesamtstichprobe iiberdurchschnittlich haufig
angegeben. Ahnlich verhilt es sich mit dem Bereich Recht/
Finanzen (6,4%). Gesundheitliche Themen (Gesundheit: 13,8
%, Erndhrung: 25,7 %, Sport: 17,4%, Suchtpravention: 3,7%)
werden mit Ausnahme des Erndhrungsbereichs insgesamt
weniger haufig besucht. Gleiches gilt in abgeschwachter
Form fiir die Themen Umgang mit Medien (22,0%) und Fami-
lie/Elternsein (22,0%).

Die Eltern aus Kinding besuchen vor allem aus Interesse (98,1
% trifft zu bzw. trifft voll und ganz zu) eine Veranstaltung. Die
Empfehlung des direkten Angebots (54,3%), die Teilnahme
von Freunden und Bekannten (63,3%), der Austausch mit an-
deren Eltern (68,4%) und das Kniipfen von Kontakten zu an-
deren Eltern (41,1%) spielen weiterhin eine besondere Rolle.

Die Kindinger Eltern, die keine Veranstaltung 2013/14 besucht
haben, stehen vor allem vor den Problemen der zeitlichen Or-
ganisation (75,0%) und der Kinderbetreuung (61,1%). 84,2%
unter ihnen sind davon {iberzeugt, Informationen auf einem
anderen Wege leichter zu erhalten. Eine unzureichende Mo-
bilitat hindert die Eltern weniger an der Teilnahme an Famili-
enbildungsangeboten (29,4 %). Gleiches gilt fir den Fall, dass
Bekannte und Freunde der Veranstaltung fernbleiben (17,6
%), kein Interesse (17,6 %) oder kein Bedarf (33,3 %) besteht.

Was wiinschen sich nun die Eltern der Gemeinde Kinding in
Bezug auf Familienbildungsangebote? Was kritisieren sie?
Was finden sie gut? Auf die Frage «Welche Veranstaltungsthe-
men wiirden Sie sich wiinschen?» antworteten 30 Eltern. Die
Themen sind sehr vielfaltig.

* Kindesentwicklung und altersangemessene
Erziehung (z.B. «Pubertit - richtiges Verhalten der EI-
tern», «psychische Entwicklungsstufen von Kindern», «Pu-
bertdt»),

* Umgang mit Medien und Internet («Gefahrenim
Internet; Richtige Benutzung des Internets fiir Kinder und
Jugendliche»)

e Schule und Beruf («Berufswahl, Berufsperspektiven,
«Lernen lernen»)

e Problemfeld: «Suchtprdvention»

Ferner nennen die Eltern Elternsein/Familie, Alltagsbewal-
tigung mit Kind, Freizeitgestaltung und Finanzen. Sie wiin-
schen sich vor allem eine bessere Vermarktung der Ange-
bote («Die Angebote sollten als Flyer an Eltern durch Schule
oder Kindergarten weitergegeben werden.», «Ortsnah und im
Mitteilungsblatt der Gemeinde angekiindigt»), und ortsnahe
Angebote («Familienbildungsangebote miissen dort stattfin-
den, wo die Familien sind: Am besten in der Gemeinde oder der
Pfarrei»). Vereinzelt nennen die Eltern die Mdglichkeit, ihr
Kind mitnehmen zu kdénnen, eine Ausweitung des Informa-
tionsgehalts der einzelnen Veranstaltungen (auch unter dem
Einbezug umsetzbarer Lésungsvorschldage) und mehr Denk-
anstofe.

Kritik iben die Eltern der Gemeinde Kinding daran, dass be-
kannte Angebote fast ausschlieflich nur iiber die Schule oder
den Kindergarten stattfinden und die Nachhaltigkeit der An-
gebote noch ausbaufahig ist.

«Die Angebote kommen von der Schule oder KiGa (betrachte
ich also nicht von der Gemeinde kommend)»

«teilweise nur Theorie, keine Praxisumsetzung maglich»

«s.0. zum Teil fehlt auch die Nachhaltigkeit -> Folgeange-
bote; Listen mit Ansprechpartnern, Méglichkeiten aufzei-
gen»

Positiv auBern sich die Eltern zum Umfang und zur Vielfalt
der angebotenen FamilienbildungsmaBnahmen. Auch die
Maglichkeit, sich mit anderen Eltern auszutauschen und Ex-
pertenhilfen zu erhalten, schatzen die befragten Eltern.
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Pforring

Aus der Gemeinde Pforring haben liberwiegend die Miitter
(92,4%) und Verheiratete (93,3%; nichteheliche Lebensge-
meinschaft: 1,7%, Alleinerziehende: 5,0%) den Fragebogen
beantwortet. Sie sind liberwiegend (41,5%) teilzeitbeschaf-
tigt. 16,1% gehen einer Vollzeitbeschaftigung nach, 18,6%
sind geringfiigig beschaftigt, 12,7% sind nicht erwerbstdtig
und 11,0% arbeiten in einem sonstigen Beschdftigungs-
verhaltnis. Die Eltern sind {iberwiegend zufrieden (38,7 %)
oder sehr zufrieden (53,8%) mit ihrem Familienleben. Etwas
haufiger als in der Gesamtstichprobe sind 5,0% weniger zu-
frieden mit ihrem Familienleben und 2,5% iiberhaupt nicht
zufrieden damit.

Wollen sich die Eltern Gber Familie und Kind informieren,
nutzen 88,4% das Internet, 15,7% Radio und Fernsehen,
57,0% Ratgeber, Biicher oder Zeitschriften und 65,3% ihren
Familien-, Freundes- und Bekanntenkreis. Diese Werte lie-
gen jeweils hoher als in der Gesamtstichprobe. Auch Ange-
bote der Gemeinde (21,5%) und 6ffentlicher Einrichtungen
(47,9%) ziehen die Eltern haufiger als Informationsquelle im
Vergleich zur Gesamtstichprobe heran. Dagegen greifen auf
Angebote des Landkreises Eichstatt (5,8 %), von Beratungs-
stellen (10,7%), der Stadt Ingolstadt (6,6%) und kirchlicher
Einrichtungen (5,0%) zuriick.

69,2% der Eltern haben mindestens ein Familienbildungs-
angebot besucht und 77,8% planen eine Veranstaltung zu
besuchen. Mit den Angeboten in ihrer Gemeinde sind 55,4%
zufrieden und 5,9% sehr zufrieden. Diese Werte liegen hoher
als bei der Gesamtstichprobe (51,3% zufrieden, 4,9% sehr
zufrieden) Mit den Angeboten des Landkreises Eichstatt sind
62,1% zufrieden und 1,1% sehr zufrieden. Hier zeigt sich ins-
gesamt eine geringere Zufriedenheit als bei allen befragten
Eltern des Landkreises (60,7 % zufrieden und 4,2% sehr zu-
frieden).

Ahnlich wie in der Gesamtstichprobe sind die Berichte von
Freunden, Familie und Bekannten unerldsslich (46,5%), um
auf eine Veranstaltung aufmerksam zu werden. Daneben
spielen Plakate (24,4%), Flyer (24,4%) und Internet (20,9%)
eine wichtige Rolle. Die Aushd@nger in der Gemeinde nehmen
dagegen nur 14,0% wahr. Weitere Werbetrager bilden Schu-
le, Kindergarten und Zeitung.

Die inhaltlichen Schwerpunkte der wahrgenommenen Ver-
anstaltungen in den Bereichen Schule/Lernen (54,7%) und
gesundheitliche Themen (Gesundheit: 28,2%, Sport: 25,6%,

Erndhrung: 24,4%, Suchtpravention: 3,5%) werden etwas
hdufiger als in der Gesamtstichprobe besucht. Angebote
zu den Themenfeldern Entwicklung/Verhalten des Kindes
(29,1%), Familie/Elternsein (26,7 %), Umgang mit Medien
(18,6%) sowie Recht/Finanzen (4,7%) nehmen verhdltnis-
maRig weniger Pforringer Eltern wahr als in der Gesamtstich-
probe.

Die Eltern aus Pforring finden vor allem das Thema der be-
suchten Veranstaltung interessant (96,6% trifft zu bzw. trifft
voll und ganz zu). Auch der Austausch mit anderen Eltern
(58,7%), die Teilnahme von Freunden und Bekannten (51,3%)
sowie die Empfehlung des spezifischen Angebots (46,8%)
sind von erheblicher Bedeutung. Dagegen spielt das Kniip-
fen von Kontakten zu anderen Eltern (26,6%) eine unterge-
ordnete Rolle.

Die Pforringer Eltern, die 2013/14 keine Veranstaltung be-
sucht haben, hindern vor allem Probleme mit der zeitlichen
Organisation (68,0%) und mit der Kinderbetreuung (45,8
%). an einer Teilnahme. Ein bedeutender Teil gibt an, Infor-
mationen auf anderem Wege leichter zu erhalten (80,0%)
und keinen Bedarf zu haben (54,2%). Mobilitatsprobleme
(10,0%), fehlendes Interesse (26,1%) und ein Fernbleiben
der Bekannten und Freunde von den Angeboten (23,8%)
spielen dagegen eine unbedeutendere Rolle.

Auf die Fragen, was sich die Eltern von den Familienbildungs-
angeboten wiinschen, welche Kritik und welches Lob sie aus-
sprechen konnen, kommen folgende Antworten:

Die gewlinschten Themen umfassen fast ausschlieBlich kind-
bezogene Themen:

*  Umgang mit Medien und Internet (allgemein
und addquate Mediennutzung fiir verschiedene Alters-
stufen: «Medienverhalten bei Jugendlichen»)

e Schule und Lernen («Lernen lernen», «Leichter lernen
fiir lernschwache Kinder»)

* Gesundbheit (Erndhrung, Gesundheit, Sport)

e Erziehung (allgemein und in Bezug auf altersbezo-
gene Beschiftigung des Kindes)

Daneben werden vereinzelt Mobbing in der Schule, Dyskal-
kulie, Familie im Allgemeinen sowie Work-Life-Balance im
Besonderen und berufliche Entwicklungsmdglichkeiten des
Kindes als gewiinschte Themenfelder genannt.
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Die geduBerte Kritik betrifft vor allem einen Punkt: Die Ver-
anstaltungen finden fiir die Eltern meist zu weit entfernt
statt. Sie nehmen vor allem die Angebote der Kindergdrten
und der Schule innerhalb der Gemeinde wahr.

«zu wenig; zu weit entfernt; mir war vor diesem Fragebogen
nicht bewusst, dass es ein entsprechendes Angebot in der
Region vom Jugendamt/Lkr. gibt»

Dieser Punkt wiederholt sich in den allgemeinen Wiinschen
an Familienbildungsangebote - auch in Verbindung mit L6-
sungsvorschldgen:

«fachliches Niveau, rdumliche Néhe, rechtzeitige Bekannt-
gabe méglichst friihzeitig, moglichst breit, Tagespresse,
Plakate Flyer ... Schulen, Kitas sollen bei der Gestaltung von
thematischen Elternabenden unterstiitzt werden, z.B. durch
Themenvorschldge und Referentenvermittlung»

Daneben wiinschen sich die Eltern unterschiedliche Veran-
staltungszeiten (mit keiner eindeutigen Tendenz: vormittags
bis abends), einen Ausbau aktueller Themen sowie mehr

Fazit

Auch wenn noch nicht alles perfekt ist: Diese drei Gemein-
den zeigen den positiven Effekt einer bereits installierten
Werbung auf. Funktionierende Werbemittel férdern die Zu-
friedenheit mit der Gemeinde und mit dem Landkreis.

Auch zeigt Pforring in besonders deutlicher Weise (durch
seine geographische Lage und die Antworten der Eltern) auf,
wie notwendig dezentrale Angebote sind. Sie werden positiv
wahrgenommen.

Austausch, Diskussion und aktive Themenbearbeitung in-
nerhalb einer Veranstaltung. Im Gegensatz zur Gesamtstich-
probe wird eine Ausweitung der Werbung nur vereinzelt ge-
wiinscht.

Die Eltern loben den Informationsgehalt der besuchten Ver-
anstaltungen, die Themenvielfalt, die Form der Werbung und
die Referenten.

«z.B. gute Veranstaltung: Wie funktioniert unser Geddcht-
nis, clever lernen»

«Dass jeder daran teilnehmen kann. Dass (iber Schulen oder
Kindergdrten eingeladen wird.»

«Umfassende Informationen zum Thema des Interesses»

«Die bisher besuchten Veranstaltungen fanden in einer
Schule in Ingolstadt statt. Die Themen waren interessant,
die Referenten kompetent. Man konnte immer Erkenntnisse
u. Anregungen fiir den Alltag mitnehmen.»
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Insgesamt kann nur auf eine Handvoll von Studien zuriick-
gegriffen werden. Dieser Abschnitt betrachtet besonders
solche, welche fiir den letzten Abschnitt «<Handlungsemp-
fehlungen» zielfiihrend sind.

Die meisten wissenschaftlichen Untersuchungen, welche
FamilienbildungsmaBBnahmen betrachten, analysieren die
Effizienz und Effektivitat einzelner Programme. Ausnahmen
bilden hier die Studien des Familienforschungsinstituts ifb
(2002, 2006) und der Untersuchung von Losel et al. (2006).

Die erstere Untersuchung bietet sich an, da sie ebenfalls eine
Elternbefragung durchfiihrte. Dies geschah allerdings nicht
wie bei dieser Untersuchung auf kommunaler Ebene, son-
dern auf bayernweiter Ebene.

Die zweite Untersuchung fiihrte dagegen eine Befragung der
Veranstalter und eine Metaanalyse mit insgesamt 26 Studien
zu Familienbildungsangeboten durch.

Zuletzt wird noch innerhalb der Untersuchungen zu einzel-
nen FamilienbildungsmaBBnahmen die Studie von Wilke et al.
(2014) herangezogen, welche innerhalb ihrer Untersuchung
aufzeigen, wie schwer erreichbare Zielgruppen besser er-
reicht werden kdnnen.

Ein Vergleich mit der Elternbefragung des ifb (2002, 2006)

Das ifb fiihrte 2002 und 2006 jeweils eine Elternbefragung
durch (Mihling, Smolka 2007, Smolka 2003). Das ifb fiihrte
Telefoninterviews an Eltern in ganz Bayern durch. Rund 60%
der Eltern haben schon einmal ein Familienbildungsangebot
besucht. Die Eltern informierten sich dabei vor allem inner-
halb ihrer Schwangerschaft, in Eltern-Kind-Gruppen und zu
Erziehungsthemen. Das zeigt einige Unterschiede auf. Ein
Grund bildet die verschiedene Struktur der Befragungen:
Das ZFG akquirierte seine Zielgruppe vor allem iiber die Bil-
dungs- und Betreuungseinrichtungen der Kinder und fragte
nach den besuchten Veranstaltungen in den Jahren 2013
und 2014.

In dieser Untersuchung kennen 11,8% der Eltern die Fami-
lienbildungsangebote nicht. 2006 bildet das Internet ein
wichtiges Informationsmedium, wenn es um Fragen zu Fa-
milie und Kind geht (89,0%). 2002 waren es erst 44,1%.

Beide Untersuchungen zeigen dhnliche Themenwiinsche
der Eltern auf: Die drei wichtigsten auszubauenden Themen
der ifb-Elternbefragung bilden Schule (70,9%), Erziehung

(71,3%) und Pubertat (72,0%). Das Alter der Kinder steht
dabei in einem direkten Zusammenhang mit den Wiinschen
der Eltern und dessen Beriicksichtigung wird von den Eltern
explizit gefordert (74,7%).

Die Hemmschwellen der Eltern bilden bei der ifb-Befragung
das fehlende Wissen {iber das Vorhandensein der Angebote
(26,5%), andere Bediirfnisse (7,4%), kein Interesse (7,4%),
Zeit- (20,0%), Mobilitats- (4,9%) und Kinderbetreuungs-
engpasse (4,3%). Ein Vergleich mit der ZFG-Elternbefragung
zeigt in besonderer Weise die Struktur des Landkreises Eich-
stattauf: Als landlicher Flachenlandkreis spielen im Landkreis
Eichstatt Probleme mit der Mobilitdt, der Zeitorganisation
und der Kinderbetreuung eine entscheidende Rolle. Weiter-
hin ist die Bekanntheit der Angebote im Landkreis geringer
als bei der ifb-Elternbefragung.

Wie in der ZFG-Elternbefragung wiinschen sich die Eltern
der ifb-Elternbefragung Angebotsinhalte, die klar und mit
Praxisbeispielen aufbereitet werden, neutral und auf dem
neuesten Stand sind.
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Weitere Studien

Die Studienergebnisse von Losel et al. (2006) kommen zu
einem dhnlichen Ergebnis wie die ifb- und ZFG-Untersu-
chungen. Die Autoren befragten im Jahr 2004 Veranstalter
von FamilienbildungsmaBnahmen und fiihrten eine Metaa-
nalyse zu den Effekten dieser Angebote durch. Ca. 70% der
von ihnen betrachteten Familienbildungsveranstaltungen
werden Uber verschiedene Werbemittel beworben. Es wer-
den damit Eltern erreicht, die sich auf eine aktive Informati-
onssuche begeben. Losel et al. (2006) schlussfolgern daraus
ein Defizit: Vor allem Eltern aus der Mittelschicht werden
dadurch angesprochen, Eltern aus sozial benachteiligten
Schichten oder Eltern mit Migrationshintergrund werden
damit schwer erreicht. Weiterhin machen die Autoren auf
die Chancen einer Vernetzung und Kooperation von unter-
schiedlichen Institutionen und Anbietern aufmerksam. Diese
bietet die Chance, Anlaufstellen zu verdichten und zielgrup-
penspezifischer miteinander abzustimmen.

Fazit

Die vorgestellten Studien bestarken die Ergebnisse der vor-
liegenden Untersuchung und zeigen weitere zu berticksich-
tigende Punkte auf: Die Wahl der Werbemittel ist entschei-
dend, um die Zielgruppen von Familienbildungsangeboten
zu erreichen. Eltern sind ferner nicht immer uneingeschrankt
mobil. Veranstaltungen im ndheren Umkreis erleichtern es
Eltern, FamilienbildungsmaBnahmen wahrzunehmen. Die
Bildungs- und Betreuungseinrichtungen der Kinder, aber
auch Hebammen bilden die wichtigsten Orte, an denen ElI-
tern Familienbildungsangebote nutzen. Das Alter des Kindes
beeinflusst die Themenwiinsche der Eltern. Um bedarfsge-
rechte Angebote bereitzustellen, verdient dieser Punkt eine
Berlicksichtigung.

Wie wichtig eine zielgruppenorientierte Werbung und An-
gebotsgestaltung ist, zeigen auch Wilke et al. (2014) in ihrer
Untersuchung auf. Sie untersuchten die soziodemographi-
schen Merkmale von teilnehmenden Eltern an dem Famili-
enbildungsprojekt «Chancenreich». Sie zeigen in ihrer Un-
tersuchung auf, dass gewlinschte Zielgruppen durch einen
modularen Aufbau eines Angebots und durch eine Strategie
der Teilnehmerakquirierung (direkte Kontaktierung der EI-
tern) besser erreicht werden kénnen.
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Zusammenfassung und

Handlungsempfehlungen

Zusammenfassung

Die vorliegende Untersuchung erfasste 4126 Eltern (18% al-
ler Eltern) im Landkreis Eichstdtt. Damit handelt es sich um
die deutschlandweit groBte Befragung zu Familienbildungs-
mafnahmen. Aufgrund des hohen Riicklaufs liefert die Stu-
die reprdsentative Ergebnisse.

An unserer Untersuchung nahmen vor allem engagierte El-
tern teil. Sie sind liberwiegend aufgeschlossen gegeniiber
Familienbildungsangeboten. Sie suchen bei Fragen zu Fami-
lie und Kind aktiv unterschiedliche Informationskandle auf
und geben innerhalb der Befragung teilweise sehr konkrete
Verbesserungsvorschldge an. Die Eltern wiinschen sich ein
breit gefdchertes Informationsangebot, das aktuelle Themen
genauso einbezieht wie die sog. «<Dauerbrenner». Sie wiin-
schen sich mehr Veranstaltungen in ihrer Nahe und méchten
besser (iber die stattfindenden Veranstaltungen informiert
werden.

Handlungsempfehlungen

Aus den Ergebnissen konnen kurz-, mittel- und langfristige
Handlungsempfehlungen abgeleitet werden. Die kurzfri-
stigen Handlungsempfehlungen enthalten solche, welche
unmittelbar umsetzbar sind. Die mittelfristigen Schlussfolge-
rungen beziehen sich auf eine moégliche Umsetzung inner-
halb der nachsten zwei Jahre. Die langfristigen Handlungs-
empfehlungen beziehen sich auf die Implementation eines
Gesamtkonzeptes.

Kurzfristige Handlungsempfehlungen

Kurzfristig ist der Ausbau der Werbung in Zusammenarbeit
mit den Betreuungs- und Bildungseinrichtungen der Kin-
der empfehlenswert. Dies kann dadurch erreicht werden,
dass das Programm der Familienbildungsangebote auf den
Internetseiten des Jugendamtes online steht. Der Link zur
Website kdnnte im Folgenden iiber die Elternbriefe von Ta-
gesmiittern, Kinderkrippen, Kindergarten und Schulen ver-
teilt werden. Ferner sollte das Programm bei den jeweiligen

Insgesamt konnten mehrere praktische Zugangsschwellen
zu den FamilienbildungsmaBBnahmen ermittelt werden: Die
bisherige Werbung erreicht die Zielgruppe nicht im ausrei-
chenden MaRe. Einigen Eltern sind die Angebote iiberhaupt
nicht, anderen innerhalb ihres Umkreises nicht bekannt. Wei-
terhin gestaltet sich die zeitliche Organisation, auch in Be-
zug auf die Kinderbetreuung wahrend des Veranstaltungs-
termins, fiir einige Eltern schwierig. Mobilitdtsprobleme,
verbunden mit nicht bekannten Veranstaltungen vor Ort,
hindern die Eltern ebenfalls daran, eine Familienbildungs-
mal3nahme wahrzunehmen.

Haben Eltern einmal eine FamilienbildungsmalBnahme be-
sucht, sinkt die Hemmschwelle, erneut an einer Veranstal-
tung teilzunehmen. Diese Eltern sind einfacher zu erreichen.
Es gilt also insbesondere die Eltern zu erreichen, welche noch
keine Veranstaltung besucht haben.

Einrichtungen auch in Schriftform (Flyer 0.d.) ausgelegt wer-
den und am ersten Elternabend jedes neuen Kinderkrippen-,
Kindergarten- und Schuljahres kurz vorgestellt werden.

Die Lokalzeitung kann die bessere Bekanntgabe der Fami-
lienbildungsmalBnahmen unterstiitzen. Ein Artikel, der vier-
teljahrlich auf die Angebote der nachsten drei Monate hin-
weist und zusammenfasst, was angeboten wird, verbessert
das Wissen {iber Familienbildungsangebote genauso wie die
Aufnahme der Angebote in einer eigenen Rubrik des Veran-
staltungskalenders in der Wochenendausgabe.

Eltern besuchen viele Veranstaltungen in den Betreuungs-
und Bildungseinrichtungen ihrer Kinder. An diesem Punkt
kann konstruktiv angesetzt werden. Empfehlenswert ist es,
dass diese Einrichtungen ihre Informationsveranstaltungen
nicht auf die Eltern ihrer Einrichtung begrenzen, sondern
auch fiir andere interessierte Eltern innerhalb der jeweiligen
Gemeinde 6ffnen. Dabei kdnnte das Jugendamt eine Schliis-
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selposition als Koordinator und «Netzwerk-Administrator»
einnehmen. Hilfreich ist es auch, wenn die Bildungs- und
Betreuungseinrichtungen der Kinder ihre Veranstaltung dem
Jugendamt mitteilen. Dariiber kdnnte dann auf der Internet-
seite des Jugendamtes informiert werden.

Sind diese ersten Empfehlungen umgesetzt, bietet sich eine
Zwischenevaluation zur Analyse des Fortschritts an. Dabei
wadre die Auslastung der Veranstaltungen zu evaluieren:

+  Hat die Anzahl der Teilnehmer in den einzelnen Veran-
staltungen zugenommen?

+  Fallen weiterhin Veranstaltungen aufgrund zu niedriger
Teilnehmerzahlen aus?

+  Gibt es fiir Veranstaltungen mehr Personen, die daran
teilnehmen machten, als die Begrenzung der Teilneh-
merzahlen zuldsst?

Mittelfristige Handlungsempfehlungen

Eine eigene Internetplattform, die regelmaRig gepflegt wird,
kann Eltern dabei unterstiitzen, die fiir sie passenden Veran-
staltungen zu finden. Diese Plattform kann auch ein Reak-
tionsinstrument auf die unterschiedlichen zeitlichen Bediirf-
nisse der Eltern sein. Die befragten Eltern konnen haufig aus
zeitlichen Griinden eine Veranstaltung nicht besuchen. Die
Tendenz der offenen Angaben zeigt an, dass Abendveran-
staltungen den gro3ten Nenner unter den Eltern bilden.

Mittelfristig ist es wichtig, die von den Eltern angesprochenen
Themen in den Veranstaltungskatalog aufzunehmen. Da die
Eltern einerseits die Kompetenz der Referenten und die von
ihnen besuchten Veranstaltungen loben, andererseits aber

auch kritisieren, ist die Einfiihrung eines Evaluationsbogens
zu jeder Veranstaltung zu empfehlen. Ein Standard fiir Fa-
milienbildungsmallnahmen (Diskussionsrunden, Handouts,
Buchempfehlungen etc.) unterstiitzt die Anbieter die Quali-
tat ihrer Angebote weiter zu optimieren.

Ein innovativer Vorschlag ware, dezentrale Anlaufstellen im
Sinne von Familienstiitzpunkten einzurichten. Die bestehen-
den Bildungs- und Betreuungseinrichtungen kdnnten hier
als Basis dienen. Die Eltern hatten dadurch Angebote vor Ort,
die Einrichtungen kénnten ihre Angebot erweitern und die
Referenten fanden bereits eine bestehende Infrastruktur vor
(Veranstaltungsequipment).

Langfristige Handlungsempfehlungen

Wie schon in der Einleitung angesprochen, unterliegt die Ge-
sellschaft einem stetigen Wandel. Die Informationsbedarfe
der Eltern konnen sich im Zuge dessen ebenfalls verandern.
Eine regelmaBige Abfrage der Themenwiinsche (z.B. auf der
Internetseite des Jugendamtes) bei den Eltern, ermittelt die
aktuellen Bedarfe. Eine solche Befragung dient dazu, die In-
halte der Veranstaltungen regelmafBig an die Wiinsche der
Eltern anzupassen.

Die wachsenden Migrationsbewegungen sollte langfristig in
die Planung von FamilienbildungsmaBnahmen einflieBen. Es
muss noch starker gelingen, Migrantenfamilien zu erreichen.
Zum einen bendtigen sie ein Informationsangebot (iber die
Angebote, zum anderen sollten zielgruppenaddquate Veran-
staltungen fiir Migranten eingerichtet werden.
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