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Die vorliegende Evaluation von FamilienbildungsmalBhahmen ist ein Kooperationsprojekt
zwischen dem Zentralinstitut fir Ehe und Familie in der Gesellschaft (ZFG) und dem Kreis-
jugendamt des Landkreises Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim.

Zum Gelingen des Projekts haben viele beigetragen.

Das Projektteam des Kreisjugendamtes und des ZFG bedankt sich bei allen Beteiligten flr die
grof3e Unterstliitzung und die konstruktive Zusammenarbeit. Der Dank geht insbesondere an:

« die befragten Eltern,
* die Anbieter von FamilienbildungsmalRnahmen,
» das Schulamt,
« die Schulleiterinnen und Schulleiter und alle Lehrkrafte,
» die Leiterinnen und Leiter sowie die Mitarbeiterinnen und Mitarbeiter
der Betreuungseinrichtungen,
 den Landrat Helmut Weil3 und
« alle helfenden Hande im Landratsamt und an der Universitat.
Nur mit Ihrer Unterstiitzung konnte das Projekt erfolgreich durchgefiihrt werden!

Das Projekt wurde vom Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim in Auftrag gege-
ben und begleitet.

Aus Gruinden der besseren Lesbarkeit wird auf die gleichzeitige Verwendung mannlicher und
weiblicher Sprachformen verzichtet. Samtliche Personenbezeichnungen gelten gleichwohl fir
Personen beiderlei Geschlechts.
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Vorwort

Liebe Leserin, lieber Leser,

Familien starken und unterstitzen, diese Aufgabe hat sich der Landkreis Neustadt a.d.Aisch-
Bad Windsheim mit der Teilnahme am Fdrderprogramm ,Familienstitzpunkte® auf die Fahne
geschrieben. Familienstitzpunkte dienen als Kontakt- und Anlaufstellen, die konkrete Ange-
bote der Eltern- und Familienbildung in einer Region machen und mit anderen sozialen Ein-
richtungen gut vernetzt sind. Dieses Angebot soll auf die Familien im Landkreis zugeschnitten
sein, um sinnvolle und hilfreiche Unterstlitzung in den verschiedensten Erziehungssituationen
bieten zu kénnen.

Es gibt bereits eine grol’e Anzahl an Institutionen im Landkreis, die Familienbildung in Form
von Vortragen, Kursen, Beratungen oder Eltern-Kind-Gruppen auf dem Programm haben. Um
den Bestand dieser Angebote und gegebenenfalls weiteren Bedarf daran zu ermitteln, hat das
Kreisjugendamt das Zentralinstitut fir Ehe und Familie in der Gesellschaft (ZFG) der Katholi-
schen Universitat Eichstatt-Ingolstadt beauftragt, eine Umfrage bei den jeweiligen Tragern und
den Familien im Landkreis durchzuflihren.

Ich freue mich, Ihnen nun die Ergebnisse der Umfrage im vorliegenden Bericht vorstellen zu
darfen. Auf der Grundlage dieser Bestands- und Bedarfsaufnahme werden unsere zukinftigen
Familienstitzpunkte geplant und entwickelt.

Ich winsche dem Projekt einen weiteren guten Verlauf und freue mich, durch die zukinftigen
Familienstitzpunkte den Landkreis familienfreundlich weiterzuentwickeln.

lhr
Landrat Helmut Weil}
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Vorwort

Ein vielfaltiges Angebot im Bereich der Familienbildung ist ein zentrales Element familien-
freundlicher Kommunen. Ziel von Familienbildung ist es, Eltern bei ihrer wichtigen Erziehungs-
aufgabe zu begleiten und zu unterstitzen. Sie umfasst die Férderung und Erweiterung von
Kompetenzen bzw. Hilfe zur Selbsthilfe.

Da Familien vielfaltig und dynamisch sind, missen sich Familienbildungsangebote an den jewei-
ligen gesellschaftlichen Bedingungen, der kindlichen Entwicklung und an den unterschiedlichen
Bedarfen von Eltern orientieren. Dabei stellt die heterogene Struktur eines Flachenlandkreises
wie Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim die Planung von Familienbildungsangeboten vor ge-
wisse Herausforderungen. Grundséatzlich sollen Familien unabhangig von ihrem Wohnort die
gleichen Chancen zur Teilnahme an Familienbildungsangeboten haben. Dartber hinaus ist oft
nicht klar, welche Bedurfnisse Eltern im Hinblick auf FamilienbildungsmalRnahmen haben.

An diesem Punkt setzte die Untersuchung der Familienbildungsangebote an, die das Zentral-
institut fir Ehe und Familie in der Gesellschaft (ZFG) der Katholischen Universitat Eichstatt-
Ingolstadt in Kooperation mit dem Landkreis Neustadt a.d.Aisch - Bad Windsheim durchfihrte.
Wir flhrten eine systematische Ermittlung der bestehenden Familienbildungsangebote der
verschiedenen Trager durch und stellten anschlieRend im Rahmen einer flachendeckenden
Befragung von Eltern minderjahriger Kinder fest, welche Angebote wahrgenommen wurden
und welche Themenfelder gewiinscht werden.

Durch dieses Projekt konnte der Forschungsstand im Bereich von Familienbildung weiter ver-
bessert und auf eine breite empirische Grundlage gestellt werden. Gleichzeitig gelang durch
die Kooperationspartnerschaft unserer Universitat mit dem Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad
Windsheim ein anwendungsorientierter Transfer wissenschaftlicher Expertise in die Praxis.

Der vorliegende Bericht fasst die Ergebnisse unserer Studie zusammen. Damit liegt dem Land-
kreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim nun eine umfassende Bestands- und Bedarfsanalyse
im Kontext von Familienbildungsangeboten vor. Dem Kreisjugendamt und den unterschiedli-
chen Bildungstragern steht kinftig ein hervorragendes Planungsinstrument zur Verfugung.

Das Team des ZFG dankt allen Beteiligten, insbesondere den Verantwortlichen im Landrats-
amt, sehr herzlich fir die hervorragende Zusammenarbeit.

Prof. Dr. Klaus Stiwe

Direktor Zentralinstitut flir Ehe und Familie in der Gesellschaft

N (D202




Kurziberblick

e 226 Anbieter wurden insgesamt im Rahmen der Bestandsaufnahme befragt.
Mit 108 zurtickgesendeten Tragerfragebdgen konnte ein Rucklauf von 47,8%
erzielt werden.

* 79 Trager boten im Jahr 2018 Veranstaltungen zur Familienbildung an.

* Die meisten Angebote wurden zum Thema ,,Entwicklung und/oder Verhalten
des Kindes“ und zur ,,Forderung der Erziehungskompetenz“ gemacht.

* 13.135 Frageb6gen wurden im Rahmen der Bedarfsanalyse an Familien im
Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim ausgegeben, um Eltern zu
Familienbildungsangeboten zu befragen. Es handelt sich um eine
der grofRten Studien in Bayern.

* 4.181 Fragebogen wurden ausgewertet. Damit konnte ein Rucklauf von
31,8% erreicht werden. Unter der Annahme, dass im Landkreis pro Haushalt
durchschnittlich zwei Kinder leben, ist der Riicklauf noch deutlich héher.

* 37,1% der Eltern haben schon einmal Familienbildungsangebote
wahrgenommen.

* 82,9% der befragten Eltern planen eine kiinftige Teilnahme an Familien-
bildungsveranstaltungen oder ziehen sie zumindest in Erwagung.

* Der groBte Hinderungsgrund fiir die Teilnahme stellt die fehlende Bekannt-
heit der Angebote dar: 65,7% der befragten Eltern gaben an, dass sie bislang
keine Angebote wahrgenommen haben, weil sie nichts davon wussten.

* Die bisherige Teilnahme an Familienbildungsangeboten wirkt sich auf ver-
schiedene Weise positiv auf kiinftiges Nutzungsverhalten aus.

* Die meisten von den Eltern besuchten Veranstaltungen beschaftigten sich
mit dem Thema ,,Schule und Lernen“ (44,7%).

¢ Familie und Freunde sind die wichtigste Informationsquelle der Eltern zu
Familien- und Erziehungsthemen (59,4%).

* Bei folgenden Themen besteht die grofte Diskrepanz zwischen aktuellem
Angebot und Wiinschen der Eltern: ,,Freizeitgestaltung/Hobbys fiir Fami-
lien“, ,,Zeitmanagement und/oder Haushaltsfiilhrung“ und ,,Umgang mit
Medien*.

* 76,9% der befragten Eltern gaben an, mit den Angeboten zur Familienbildung
im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim zufrieden zu sein.
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1. Grunde fur die Durchfiihrung der Studie

Kindererziehung ist eine schdne, aber auch fordernde Aufgabe, mit der Eltern taglich betraut
sind. Zwar wachst die Bedeutung von Betreuungseinrichtungen fur Kinder, weil Mutter und
Vater immer friher in den Beruf zurtickkehren, dennoch bleibt die Pflege und Erziehung von
Kindern in erster Linie eine Aufgabe der Eltern.

Aus dem Grundgesetz, dem Sozialgesetzbuch VIII und dem Birgerlichen Gesetzbuch ergibt
sich ein klarer Erziehungsauftrag fir die Eltern.

Im Grundgesetz heil3t es unter Artikel 6 Abs.2:

,Pflege und Erziehung der Kinder sind das nattirliche Recht der Eltern und die zuvérderst ihnen
obliegende Pflicht. Uber ihre Betétigung wacht die staatliche Gemeinschaft™.

Demnach haben Eltern gleichermal3en das Recht und die Pflicht zur Erziehung ihrer Kinder.

Eine Konkretisierung der elterlichen Rechte und Pflichten erfolgt durch das Birgerliche Ge-
setzbuch § 1626 Abs.2:

,Bei der Pflege und Erziehung bertiicksichtigen die Eltern die wachsende Fé&higkeit und das
wachsende Bedirfnis des Kindes zu selbsténdigem verantwortungsbewusstem Handeln. Sie
besprechen mit dem Kind, soweit es nach dessen Entwicklungsstand angezeigt ist, Fragen der
elterlichen Sorge und streben Einvernehmen an“?,

Grenzen fur die Eltern bei ihnrem Recht und ihrer Pflicht auf Erziehung bilden die Grundrechte
und das Kindeswoh[3.

Im Laufe der Erziehung kénnen sich aus verschiedenen Griinden Fragen, Herausforderungen
und Probleme ergeben: aus der kindlichen Entwicklung und der familiaren Situation ebenso
wie durch die Situierung der Familie innerhalb der Gesellschaft. Auch gesamtgesellschaftliche
Tendenzen wie zunehmender Medienkonsum, Fragen der Vereinbarkeit von Familie und Beruf
etc. kdnnen bei Eltern mit einem erhéhten Beratungs- und Informationsbedarf im Hinblick auf
Erziehungs- und Familienfragen einhergehen.

Gerade dann ist es wichtig, dass es Angebote und Ansprechpartner gibt, die Eltern zur Seite
stehen. Nach §16 SGB VIII haben Eltern sogar einen rechtlichen Anspruch auf die Unterstat-
zung und Forderung von Erziehung in der Familie:

§ 16 SGB VIlI: Allgemeine Férderung der Erziehung in der Familie

»(1) Miittern, Viétern, anderen Erziehungsberechtigten und jungen Menschen sollen Leistungen
der allgemeinen Férderung der Erziehung in der Familie angeboten werden. Sie sollen dazu
beitragen, dass Miitter, Vater und andere Erziehungsberechtigte ihre Erziehungsverantwor-
tung besser wahrnehmen kénnen. Sie sollen auch Wege aufzeigen, wie Konfliktsituationen in
der Familie gewaltfrei gelést werden kbnnen.

(2) Leistungen zur Férderung der Erziehung in der Familie sind insbesondere

1. Angebote der Familienbildung, die auf Bedlirfnisse und Interessen sowie auf Erfahrungen von
Familien in unterschiedlichen Lebenslagen und Erziehungssituationen eingehen, die Familien
in ihrer Gesundheitskompetenz stérken, die Familie zur Mitarbeit in Erziehungseinrichtungen
und in Formen der Selbst- und Nachbarschaftshilfe besser befdhigen sowie junge Menschen
auf Ehe, Partnerschaft und das Zusammenleben mit Kindern vorbereiten,

Art.6 Abs.2 Grundgesetz fiir die Bundesrepublik Deutschland.
§ 1626 Abs.2 Birgerliches Gesetzbuch.
3 Vgl.: § 8a SGB VIII zum Schutzauftrag bei Kindeswohlgefahrdung/BGB §1631 Abs.2 zu Inhalt und Grenzen der

Personensorge.
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2. Angebote der Beratung in allgemeinen Fragen der Erziehung und Entwicklung junger Men-
schen,

3. Angebote der Familienfreizeit und der Familienerholung, insbesondere in belastenden Fami-
liensituationen, die bei Bedarf die erzieherische Betreuung der Kinder einschliel3en.

(3) Miittern und Vétern sowie schwangeren Frauen und werdenden Vétern sollen Beratung und
Hilfe in Fragen der Partnerschaft und des Aufbaus elterlicher Erziehungs- und Beziehungs-
kompetenzen angeboten werden.“

In der Definition zu Familienbildung von Martin Textor (einem Padagogen und Psychologen, der
sich mit Familienbildung beschaftigt) werden wesentliche Elemente des oben zitierten Paragra-
phen aus dem SGB VIII geblndelt: ,,Unterstiitzung von Familien durch (berwiegend bildende
Angebote [...], die zu einer erfolgreichen Familienerziehung beitragen, eine bedlirfnisorien-
tierte Gestaltung des Familienlebens erleichtern, ein méglichst problemloses Durchlaufen des
Lebens- und Familienzyklus erméglichen sowie zur Nutzung von Chancen fiir die gemeinsame
positive Weiterentwicklung und ein partnerschaftliches Miteinander anhalten. Familienbildung
kann also Uber verschiedenste Angebote einen entscheidenden Beitrag bei der Unterstitzung
von Familien in ihrem Erziehungsauftrag leisten. Dies kann mittels verschiedenster Formen
und durch unterschiedliche Anbieter erfolgen und ein breites Themenspektrum umfassen:

Familienbildung erfolgt durch: Familienbildung umfasst folgende Themen-
« Information und Unterstiitzung bei gebiete:
Fragen rund um das Thema Familie und » Entwicklung und/oder Verhalten des
Erziehung Kindes
» Forderung des Austauschs von Eltern * Erndhrung
* Angebote fir Eltern und Kinder » Familie/Elternsein/Partnerschaft

» Forderung der Erziehungskompetenz
Familienbildung findet in unterschied- * Freizeitgestaltung/Hobbys fur Familien

lichen Formaten statt: » Gesundheit/Behinderung
* Eltern-Kind-Angebote » Migration und Vielfalt der Kulturen
« Freizeitangebote fiir Familien » Politische Bildung in der Familie
« Informationsveranstaltungen * Problem- und Konfliktbewaltigung
« Kurse und Seminare * Recht/Finanzen (z.B. Informationen tber
« Selbstbildung durch Biicher, Internet, Elterngeld)

etc. * Religiése Bildung

» Schule/Lernen

Familienbildung wird von unterschiedli- * Schwangerschaft/Geburt
chen Veranstaltern angeboten, wie zum * Sexualitat
Beispiel: » Sport- und Bewegungsangebote fiir

Familien

» Vorbeugung von Suchterkrankungen

* Umgang mit Medien

* Umwelt/Nachhaltigkeit

+ Zeitmanagement und/oder Haushalts-
fuhrung

+ Zusammenleben mehrerer Generationen

 Berufliche Orientierung von Jugendlichen

» Kindertageseinrichtungen und Schulen
* Kirchen
+ Offentliche und freie Trager

4 §16 Sozialgesetzbuch VIII.
5 Textor, Martin R. (2001): Familienbildung als Aufgabe der Jugendhilfe. www.ipzf.de/Familienbildung_Jugendhilfe.pdf
[Stand: 04.12.2019].
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Diese Familienbildungsangebote mdéglichst bedarfs- und zielgruppengerecht zu gestalten, ist
gerade vor dem Hintergrund der aktuellen gesellschaftlichen Entwicklungen und Herausfor-
derungen, wie etwa zunehmende Vielfalt an Familienformen, Vereinbarkeit von Familie und
Beruf, Migration und Integration, notwendig.

Hier setzt die Studie zu FamilienbildungsmaRnahmen im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad
Windsheim an. Der Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim nimmt seit dem 01.01.2019
am Forderprogramm ,Kommunale Familienbildung und Familienstutzpunkte® des Bayerischen
Staatsministeriums flr Familie, Arbeit und Soziales teil. Familienstitzpunkte als Angebote
der Familienbildung sind Kontakt- und Anlaufstellen, die konkrete Angebote der Eltern- und
Familienbildung in einer Kommune bereitstellen und mit anderen sozialen Einrichtungen gut
vernetzt sind. Beteiligte Institutionen sind das Bayerische

Staatsministerium fur Familie, Arbeit und Soziales, das Zen-

trum Bayern fur Familie und Soziales sowie das Staatsins-
titut fir Familienforschung an der Universitat Bamberg. Die
umfangreiche Datenbasis, die durch diese Studie entstan-
den ist, dient der Entwicklung der Familienbildung im Allge-
meinen sowie der Familienstutzpunkte im Besonderen.

Mit der Evaluierung sollen dem Landkreis Neustadt
a.d.Aisch-Bad Windsheim als Auftraggeber der Studie In-
formationen zur Verfliigung gestellt werden, mit deren Hilfe
Familienbildungsangebote in der Region noch besser auf die , _
Interessen und Bedurfnisse der Eltern abgestimmt werden ey e
kénnen. Dies kann einerseits zur Schaffung neuer Projekte

fUhren, andererseits ist es so aber auch mdglich, den bedarfsgerechten Ausbau von bestehen-
den Angeboten zu fordern.

Da Familienfreundlichkeit als einer der zentralen Standortfaktoren im kommunalen Bereich
gilt, ist dies umso wichtiger. Auch durch die zunehmende Migration in den letzten Jahren und
die damit wachsenden Integrationsaufgaben ist mit einem steigenden Bedarf an Familienbil-
dungsmafinahmen zu rechnen. Familienpolitische Fragestellungen sind auch in Bezug auf das
Wahlerverhalten ein nicht zu vernachlassigender Aspekt.

Aus all diesen Faktoren ergibt sich fur die Kommunen und Landkreise das zentrale Ak-
tionsfeld ,Familienbildungsmalinahmen‘. Um das Ziel der Studie — die weitere positive
Gestaltung von Familienbildungsmal3nahmen im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim
— zu erreichen, wurde im Rahmen der Evaluation zu Familienbildungsmaflinahmen im Land-
kreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim sowohl eine Bestands- als auch eine Bedarfsanalyse
durchgefihrt.

Uber die Bestandsaufnahme (Anbieterbefragung) wurden 6ffentliche, kirchliche und private
Anbieter von Familienbildungsmafinahmen befragt. Auf diese Weise konnten Angebotsvielfalt
und Rahmenbedingungen von Familienbildungsmafnahmen im Landkreis erfasst werden.

Mittels der Befragung von Eltern minderjahriger Kinder im Rahmen der Bedarfsanalyse (Eltern-
befragung) wurden sowohl das aktuelle Nutzungsverhalten in Bezug auf Familienbildungsan-
gebote als auch Bedurfnisse und Winsche von Eltern in diesem Bereich untersucht.

Anhand einer Gegenuberstellung der Ergebnisse der beiden Befragungsteile konnten Ansatze
fur die Verantwortlichen von Familienbildung im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim
entwickelt werden, wie Familien noch besser durch die Herausforderung ,Kindererziehung*
begleitet werden kdnnen.




2. Projektdesign

Folgende Fragen sollten mit der Erhebung beantwortet werden:

* Wie gestalten sich die bereits bestehenden Familienbildungsangebote im Landkreis
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim?

* Wie werden Familienbildungsangebote bislang genutzt?

* Aus welchen Grunden besuchen Eltern keine Veranstaltungen?
* Welchen Bedarf an Familienbildung haben Eltern?

» Welche Familienbildungsveranstaltungen wiinschen sich Eltern?

* Welche Schwerpunkte kdnnen auf Basis der Studienergebnisse fur die weitere Entwicklung
von Familienbildung im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim abgeleitet werden?

Sowohl die Ergebnisse der Bestandsaufnahme als auch der Bedarfsanalyse kénnen die obi-
gen Fragen beantworten.

In Form eines teilstandardisierten Fragebogens in Papierform wurden die bestehenden Fami-
lienbildungsangebote im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim erfasst (Bestandsauf-
nahme). Verschiedenste Anbieter im Bereich Familienbildung erhielten die Fragebogen, die per
frankiertem RUckumschlag zuriickgesendet werden konnten.

Dieser Fragenbogen umfasste folgende Themenfelder:
* Angaben zum Anbieter,
» Gestaltung der Angebote (Zahl, Themenfelder, Veranstaltungsorte),
» Ziele und Zielgruppen der Angebote,
» Finanzierung und Bewerbung der Angebote.

Relevant fur die Erhebung waren alle Familienbildungsangebote, die im Jahr 2018 im Land-
kreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim, stattgefunden haben.

Ebenfalls tber einen teilstandardisierten Fragebogen in Papierform wurden die Eltern befragt
(Bedarfsanalyse). Die Verteilung erfolgte tber die Bildungs- und Betreuungseinrichtungen. Die
Befragung fand zwischen Anfang Mai und Ende Juli 2019 statt.

Zusatzlich konnten die Eltern auch online, Uber die Homepage des Landratsamts Neustadt
a.d.Aisch-Bad Windsheim, an der Befragung teilnehmen. Auf diese Weise konnten vor allem
auch Eltern mit Kindern zwischen 0 und 3 Jahren, die keine Betreuungseinrichtung besuchen,
an der Befragung teilnehmen.

Der Fragebogen bestand fast ausschlie3lich aus geschlossenen Fragen. Lediglich bei der
Antwortkategorie ,Sonstiges® hatten die Eltern die Mdglichkeit, weitere Angaben zu machen.
Zudem bestand am Ende des Fragebogens die Mdglichkeit fir abschlielende Bemerkungen.
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Um den Bedarf der Eltern an Familienbildungsangeboten zu ermitteln, wurde der Fragebogen
nach folgenden Themenschwerpunkten strukturiert:

Bisheriges und geplantes Nutzungsverhalten von Familienbildungsangeboten (Haufigkeit,
Grunde, Art, Themen etc.),

Zufriedenheit mit den Angeboten,

Kenntnisse Uber die Veranstaltungen,

Gewunschte Themenfelder und Veranstaltungsarten,
Digitalisierung und Sensibilisierung,

Demographische Angaben.

Zielgruppe waren die Eltern minderjahriger Kinder. Den Bezugszeitraum stellte auch in diesem
Fall das Jahr 2018 dar.

Um eine mdglichst breite Aufmerksamkeit fiir die Evaluation und damit eine hohe Rucklauf-
quote zu erzielen, wurde auf die Studie zu unterschiedlichen Zeitpunkten in verschiedenen
lokalen Medien und Gremien im Landkreis aufmerksam gemacht.




3. Strukturanalyse des Landkreises

Der Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim liegt im Regierungsbezirk Mittelfranken. Er
befindet sich im Dreieck zwischen der Ballungsregion Nurnberg, der Stadt Wirzburg und der
kreisfreien Stadt Ansbach.®

Abbildung 1: Lage des Landkreises Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim
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Quelle: Landratsamt Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim.

Insgesamt umfasst der Landkreis 38 Kommunen, die sich in finf Stadte, 16 Markte und 17
Gemeinden gliedern’:

+ die Stadte Bad Windsheim, Burgbernheim, Neustadt a.d.Aisch, Scheinfeld, Uffenheim,

» die Markte Baudenbach, Burghaslach, Dachsbach, Emskirchen, Ippesheim, Ipsheim,
Marktbergel, Markt Bibart, Markt Erlbach, Markt Nordheim, Markt Taschendorf, Neuhof a.d.
Zenn, Obernzenn, Oberscheinfeld, Sugenheim, Uehlfeld

* und die Gemeinden Diespeck, Dietersheim, Ergersheim, Gallmersgarten, Gerhardshofen,
Gollhofen, Gutenstetten, Hagenblichach, Hemmersheim, lllesheim, Langenfeld, Minch-
steinach, Oberickelsheim, Simmershofen, Trautskirchen, Weigenheim und Wilhelmsdorf.?

6 Vgl.: Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim. www.kreis-nea.
de/amt-verwaltung/landkreis.html [Stand 27.11.2019].

7 Vgl.: Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Verzeichnis der Gemeinden im Landkreis Neustadt
a.d. Aisch - Bad Windsheim. www.kreis-nea.de/uploads/tx_decibaybw/ListeGemeindenVGem_lang_30012019.pdf [Stand:
27.11.2019]; vgl.: Bayerisches Landesamt fur Statistik (2019): 11911-001r Gemeinden: Kreis, kreisfreie und kreisangehori-
ge Gemeinden, Einheits- und Mitgliedsgemeinden, Stadte, Markte, gemeindefreie Gebiete, Stand/Landkreis Neustadt
a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand: 05.03.2019].

8 Vgl.: Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Verzeichnis der Gemeinden im Landkreis Neustadt a d.Aisch-
Bad Windsheim. www.kreis-nea.de/uploads/tx_decibaybw/ListeGemeindenVGem_lang_30012019.pdf [Stand: 27.11.2019].
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Abbildung 2: Kommunen im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim
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Quelle: Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim; Kartengrundlage: OpenStreetMap.

Zusammengefasst leben im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim 100.364 Einwoh-
ner.® Der Landkreis erstreckt sich Uber eine Flache von 1.267,55 km? (Stand: 01.01.2014).1°
Somit ergibt sich mit 79 Einwohnern/km? ' eine eher diinn besiedelte Flache im Vergleich zu
Bayern (185 Einwohner/km?) und Deutschland (232 Einwohner/km?)'2,

Insbesondere im Hinblick auf die vorliegende Erhebung sind die Zahlen zur Bevdlkerungsstruk-
tur des Landkreises mit der Entwicklung der Gesamtbevolkerung, den Daten zu den Geburten
und Sterbefallen, der Altersverteilung und den Beschaftigungszahlen aufschlussreich. In der
folgenden Abbildung kann die Entwicklung der Bevolkerung im Landkreis seit 2012 nachvoll-
zogen werden.

9 Vgl.: Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Zahlen und Daten. https://www.kreis-nea.de/amt-verwaltung/
landkreis/zahlen-und-daten.html [Stand 27.11.2019].

10  Vgl.: Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim: Zahlen und Daten. https://www.kreis-nea.de/amt-verwaltung/landkreis/
zahlen-und-daten.html [Stand 23.11.2019].

11 Vgl.: Kreisjugendamt Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Geschaftsbericht fiur das Jugendamt des Landkreises Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim — Jugendhilfeberichterstattung in Bayern (JuBB), S.26.

12 Vgl.: Statistisches Bundesamt (2019): https://www.destatis.de/DE/Themen/Laender-Regionen/Regionales/Gemeindever-
zeichnis/Administrativ/03-regierungsbezirke.html?nn=50722 [Stand 21.01.2019].




Abbildung 3: Entwicklung der Gesamtbevélkerung im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad
Windsheim zwischen 2012 und 2018
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Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik, eigene Darstellung™.

Laut der Bevolkerungsfortschreibung lebten im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim
zum Stichtag (31.12.2018) insgesamt 100.346 Personen. Davon sind 50.331 Manner (50,2%)
und 50.033 Frauen (49,9%)."

Der Anteil der auslandischen Einwohner betragt 7,5%."°

Die Burger im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim leben in 45.604 Haushalten
(Stand 2014), die sich folgendermafen gliedern: 33,9% Singlehaushalte (Bayern: 40,4%),
33,5% Mehrpersonenhaushalte ohne Kinder (Bayern 29,7%) und 32,7% Haushalte mit Kin-
dern (Bayern: 29,9%). Das Verhaltnis von Einpersonenhaushalten zu Haushalten mit Kindern
entspricht 1,0 (Bayern 1,4). Damit kann von einem ausgeglichenen Landkreis in Bezug auf das
Verhaltnis von Einpersonen- und Familienhaushalten gesprochen werden.'®

13 Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2019): 12411-001 Bevolkerung: Gemeinden, Stichtage (letzten 6)/Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand: 05.03.2019]; vgl.: www.kreis-nea.de/uploads/tx_decibaybw/einwohnerzah-
len_30062018.pdf, [Stand: 05.03.2019].

14 Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2019): 12411-003z Bevolkerung: Gemeinde, Geschlecht, Stichtage/Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand 22.3.2019].

15 Vgl.:Bayerisches Landesamtfir Statistik (2019): 12411-005r Bevolkerung: Kreise, Geschlecht, Nationalitat, Stichtag/Landkreis
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim.

16  Beieinem Verhaltniswert von unter 0,9 wird das gesellschaftliche Leben ,familiendominiert’, ab einem Wert von 1,1 ,singledomi-
niert’. In ,ausgeglichenen’ Kommunen halten sich Einpersonenhaushalte und Mehrpersonenhaushalte mit Kindern die Waage
(Werte zwischen 0,9 und unter 1,1); Quelle: Kreisjugendamt Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Geschaftsbericht fir
das Jugendamt des Landkreises Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim — Jugendhilfeberichterstattung in Bayern (JuBB),
S.139.
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Abbildung 4: Die Entwicklung der Lebendgeborenen im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-
Bad Windsheim zwischen 2007 und 2017
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Quelle: Bayerisches Landesamt flr Statistik, eigene Darstellung®’.

Im Zeitraum von 2007 bis 2017 ist die Zahl der Geburten relativ ahnlich geblieben. Zwischen
2007 und 2009 ist ein leichter Rickgang der Geburten erkennbar. Seit 2009 steigt die Zahl
jedoch beinahe jahrlich wieder an. Die Anzahl der Lebendgeborenen nach Geschlecht ist eben-
falls nahezu ausgeglichen und unterliegt keinen groflen Schwankungen in dem betrachteten
Zeitraum. Fir das Jahr 2017 lag die Zahl der Lebendgeborenen bei insgesamt 859 Kindern.®

Laut Bayerischem Landesamt fur Statistik lag die Geburtenziffer im Jahr 2017 im Landkreis
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim bei 1,56 Kindern pro Frau und entspricht damit fast exakt
dem bayerischen Durchschnitt von 1,55."°

17  Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2019): 12612-003z Lebendgeborene: Gemeinde, Geschlecht, Jahre/Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand: 22.03.2019].

18  Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2019): 12612-003z Lebendgeborene: Gemeinde, Geschlecht, Jahre/Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand: 22.03.2019].

19  Vgl.: Bayerisches Landesamt fur Statistik (2018): Zusammengefasste Geburtenziffer auf Kreisebene in Bayern. https://www.
statistik.bayern.de/presse/mitteilungen/2018/pm263/index.html [Stand: 04.12.219].




Abbildung 5: Die Entwicklung der Sterbefédlle im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Winds-
heim zwischen 2007 und 2017
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Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik, eigene Darstellung®.

Die Entwicklung der Sterbefalle zeigt, dass ahnlich viele Manner und Frauen im Landkreis pro
Jahr sterben. Die Anzahl der Sterbefalle bleibt Giber die Jahre hinweg in etwa gleich.?’

Die aktuelle Altersverteilung fur die Region Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim zeigt sich in der
nachfolgenden Grafik.

20  Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2019): 12613-003z Gestorbene: Gemeinde, Geschlecht, Jahre/Landkreis Neustadt
a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand 29.01.2019].

21 Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2019): 12613-003z Gestorbene: Gemeinde, Geschlecht, Jahre/Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand 29.01.2019].
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Abbildung 6: Die Altersstruktur im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim insgesamt
und getrennt nach Geschlecht
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Quelle: Bayerisches Landesamt fir Statistik, eigene Darstellung?.

Das durchschnittliche Alter der Bevdlkerung im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim
betragt 44,4 Jahre? und ist somit etwas hoher als der bayerische Altersdurchschnitt (43,7 Jah-
re).2* Das Durchschnittsalter in der Region liegt bei den Mannern bei 43,2 Jahren und bei den
Frauen bei 45,6 Jahren.? Dies sind keine lUberraschenden Fakten, wenn man berlicksichtigt,
dass die Frauen eine héhere Lebenserwartung haben als die Manner. Demnach ist die Anzahl
der lebenden Frauen ab dem 80.Lebensjahr oft (merklich) héher als die der Manner.

Die fur diese Studie relevante Altersgruppe von 0 bis unter 18 Jahre wird in der nachfolgenden
Grafik genauer dargestellt.

22 Vgl.: Bayerisches Landesamt fur Statistik (2017): Altersstruktur der Bevolkerung Bayerns, S.166.

23  Vgl.: Bayerisches Landesamt firr Statistik (2019): 12411-112z Durchschnittsalter der Bevélkerung: Gemeinden, Geschlecht,
Stichtage/Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand 25.03.2019].

24 Vgl.: Bayerisches Landesamt fir Statistik (2018): Regionalisierte Bevolkerungsvorausberechnung fiir Bayern bis 2037,
S. 10.

25  Vgl.: Bayerisches Landesamt fur Statistik (2019): 12411-112z Durchschnittsalter der Bevélkerung: Gemeinden, Geschlecht,
Stichtage/Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand 25.03.2019].




Abbildung 7: Anteil der unter 18-jahrigen an der Gesamtgesellschaft im Landkreis Neustadt

a.d.Aisch-Bad Windsheim (in %)
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Quelle: Bayerisches Landesamt fiir Statistik, eigene Darstellung?®.

Der Anteil der unter 18-jahrigen macht im Jahr 2017 16,7% der Gesamtbevdlkerung im Land-
kreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim aus.?’

Die Zahl der Betreuungseinrichtungen fur Kinder von 0 bis unter 14 Jahren belief sich im Jahr
2017 auf 74 Einrichtungen, in denen insgesamt 4.219 Kinder betreut wurden. Davon waren
19,4% junger als drei Jahre. Der Groldteil der betreuten Kinder befindet sich in der Alters-
spanne von drei bis sechs Jahren. Die Betreuungsquote von Kindern in Kindertageseinrichtun-
gen im Alter von drei Jahren bis zum Schuleintritt lag im Jahr 2018 im Landkreis Neustadt a.d.
Aisch-Bad Windsheim bei 89%.%

Von den wirtschaftlichen Kennzahlen werden die Arbeitslosenquote sowie die Zahl der sozial-
versicherungspflichtig Beschaftigten herangezogen.

26
27
28

Vgl.: Bayerisches Landesamt fiir Statistik (2017): Altersstruktur der Bevolkerung Bayerns, S.166.

Vgl.: Bayerisches Landesamt fiir Statistik (2017): Altersstruktur der Bevolkerung Bayerns, S.166.

Vgl. : Kreisjugendamt Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Geschaftsbericht fur das Jugendamt des Landkreises
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim — Jugendhilfeberichterstattung in Bayern (JuBB), S.55.

Unter der Betreuungsquote versteht man den Anteil der Kinder einer Altersgruppe an allen Kindern dieser Altersgruppe, die
in Tageseinrichtungen und Tagespflege betreut werden.
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Abbildung 8: Die Entwicklung der Arbeitslosenzahlen im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad
Windsheim in den Jahren 2012, 2015 und 2018
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Quelle: Bundesagentur fiir Arbeit, Bayerisches Landesamt fiir Statistik, eigene Darstellung?.

Die Arbeitslosenquote hat sich bis 2018 im Vergleich zu den Vorjahren deutlich verbessert. Im
Oktober 2019 lag sie bei 2,5%%* (Bayern: 3,8%)*'. Der Landkreis weist damit VVollbeschaftigung
auf.®

Demgegenuber betrug die Quote sozialversicherungsbeschaftigter Arbeitnehmer im Juni 2018
68,7% (Anteil an der Gesamtheit der Einwohner im erwerbsfahigen Alter zwischen 18 und 65
Jahren). Damit liegt der Landkreis etwas Uber der bayerischen Quote von 66,7%3.

Unter allen Frauen im erwerbsfahigen Alter gingen im Juni 2018 im Landkreis Neustadt
a.d.Aisch-Bad Windsheim 64,7% einer sozialversicherungspflichtigen Arbeit nach (Bayern:
62,5%)%*. Auch hier schneidet die Region im Vergleich zum Bundesland (Bayern) also etwas
besser ab.

Die hier zusammengefassten Zahlen geben einen Uberblick tiber die Region und lassen die
folgenden Ergebnisse der Erhebung besser einordnen.

29  Vgl.: Bayerisches Landesamt fiir Statistik (2019): 13211-001z Arbeitsmarkt: Kreis, Arbeitslose/Arbeitslosenquoten, Monate,
Jahre/Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim [Stand 23.03.2019].

30 Vgl.: Bundesagentur fiir Arbeit (2019): Arbeitsmarkt im Uberblick. Berichtsmonat Oktober 2019. Neustadt a.d.Aisch-Bad
Windsheim.https://statistik.arbeitsagentur.de/Navigation/Statistik/Statistik-nach-Regionen/Politische-Gebietsstruktur/Bay-
ern/Neustadt-adAisch-Bad-Windsh-Nav.html [Stand 23.11.2019]; es handelt sich hier um die Unterbeschaftigungsquote;
diese wird nach der Bundesagentur fir Arbeit folgendermafien definiert: ,In der Unterbeschaftigung werden zusatzlich zu
den registrierten Arbeitslosen auch die Personen erfasst, die nicht als arbeitslos im Sinne des Sozialgesetzbuches (SGB)
gelten, weil sie Teilnehmer an einer MaRnahme der Arbeitsférderung oder kurzfristig erkrankt sind” (https:/statistik.arbeits-
agentur.de/Navigation/Statistik/Grundlagen/Definitionen/Arbeitslosigkeit-Unterbeschaeftigung/Unterbeschaeftigung-Nav.
html).

31 Vgl.: Bundesagentur fiir Arbeit (2019): Arbeitsmarkt im Uberblick. Berichtsmonat Oktober 2019. Bayern, Bundesland.
https://statistik.arbeitsagentur.de/Navigation/Statistik/Statistik-nach-Regionen/Politische-Gebietsstruktur/Bayern-Nav.html
[Stand 23.11.2019].

32 Von Vollbeschaftigung kann nach Experten ab einer Arbeitslosenquote von etwa unter 4% gesprochen werden.

33 Vgl.: Kreisjugendamt Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Geschaftsbericht fir das Jugendamt des Landkreises
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim — Jugendhilfeberichterstattung in Bayern (JuBB), S.37.

34 Vgl.: Kreisjugendamt Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim (2019): Geschaftsbericht fir das Jugendamt des Landkreises
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim — Jugendhilfeberichterstattung in Bayern (JuBB), S.38.
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4. Bericht zur Bestandsaufnahme

Ziel der Bestandsaufnahme war es, herauszufinden, welche Angebote zur Familienbildung es
im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim bereits gibt und wie sich diese gestalten.

Konkret standen dabei folgende Aspekte im Vordergrund:
* Angaben zum Anbieter,
» Zahl und Frequentierung der Angebote,
» Ziele und Zielgruppen der Angebote,
* Veranstaltungsformen,
* Themenfelder,
» Finanzierung und Bewerbung der Veranstaltungen.

Insgesamt wurden 226 Anbieter befragt. Darunter befanden sich 115 Bildungs- und Betreu-
ungseinrichtungen (Krippen, Kindergarten, Kindertagesstatten, Horte, Schulen und schul-
vorbereitende Einrichtungen), 54 evangelische und katholische Kirchengemeinden sowie 57
offentliche und private Trager. 108 Fragebdgen wurden von den Tragern zuriickgesendet. Da-
mit ergibt sich ein Ricklauf von 47,8%.

Bei den meisten Tragern, die an der Befragung teilgenommen haben, handelt es sich um Bil-
dungs- und Betreuungseinrichtungen (Krippe, Kita, KiGa, Schule und Sonderpadagogisches
Forderzentrum). Sie machen zusammen 56,4% der Trager aus (siehe Abb. 9).

Abbildung 9: Tragertypen
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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4.1 Zahl, Frequentierung und Ort der Angebote

Von den 108 Tragern, die den Fragebogen beantworteten, gaben 79 an, dass sie im Jahr 2018
Veranstaltungen angeboten haben. Dies entspricht 73,2%.

Alle Volkshochschulen, Verbande der freien Wohlfahrt, Bildungswerke und Forderzentren, die
an der Befragung teilgenommen haben, fihrten im Befragungszeitraum Familienbildungsver-
anstaltungen durch (100%). Weiterhin machte ein Grol3teil der Schulen (86%), der Hebammen
(80%) und der Krippen/Kitas/Kindergarten (78%) Angebote.

Die meisten Trager boten flinf Veranstaltungen an (Median).*®

Die meisten dieser angebotenen Veranstaltungen umfassten 16-20 Teilnehmer (25,7%), ge-
folgt von 6-10 Teilnehmern (18,9%) und 11-15 Teilnehmern (14,9%).

Abbildung 10: Teilnehmerzahl an Familienbildungsangeboten
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Der Uberwiegende Teil der Trager (73,8%) plant auch in Zukunft Familienbildungsangebote.
14% wissen noch nicht, ob sie ihr Angebot fortsetzen und nur 12,2% haben dies nicht mehr vor.

35 Der Median liegt genau in der Mitte einer Datenverteilung, d.h. jeweils die Halfte der Daten liegt dariiber bzw. darunter. Er
wird somit nicht von Ausreil3ern beeinflusst. Aus genau diesem Grund und auch bei eher niedrigen Fallzahlen ist die Verwen-
dung des Medians sinnvoller als die eines Durchschnittswertes.




Abbildung 11: Zukunftige Veranstaltungsplanung der Anbieter von Familienbildungsmafinahmen
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Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die 13 Trager, die kinftig keine Angebote mehr machen mdchten, nannten als Haupthinde-
rungsgrund fehlendes Personal (12 Trager) und das Geflihl, dass der Bedarf bereits durch
andere Trager gedeckt ist (10 Trager).

Von den 79 Tragern, die im Jahr 2018 Angebote gemacht haben, méchten 89,7% auch kiinftig
Veranstaltungen durchfihren. Neben den Volkshochschulen und den Verbanden der freien
Wohlfahrt, wird weiterhin den Bildungs- und Betreuungseinrichtungen als Anbietern von Fami-
lienbildungsmalRnahmen eine wichtige Bedeutung zukommen.

Die Mehrheit der Anbieter (76%) gab an, dass sie nur in einer Kommune Veranstaltungen
angeboten hat. In zwei Kommunen machten knapp 17% der Trager Angebote und nur wenige
(8%) organisierten Veranstaltungen in drei oder mehr Gemeinden.

Die Kommunen wurden in finf Gebiete zusammengefasst®:

* Region Uffenheim: Gollhofen, Hemmersheim, Ippesheim, Markt Nordheim, Oberickels-
heim, Simmershofen, Uffenheim, Weigenheim

* Region Bad Windsheim: Bad Windsheim, Burgbernheim, Ergersheim, Gallmersgarten,
lllesheim, Ipsheim, Marktbergel, Oberzenn

* Region Scheinfeld: Burghaslach, Markt Bibart, Markt Taschendorf, Oberscheinfeld, Schein-
feld, Sugenheim

* Region Neustadt-Aischgrund: Baudenbach, Dachsbach, Diespeck, Dietersheim, Ger-
hardshofen, Gutenstetten, Langenfeld, Minchsteinach, Neustadt a.d.Aisch, Uehlfeld

* Region Emskirchen-Markt Erlbach: Emskirchen, Hagenbichach, Markt Erlbach, Neuhof
a.d.Zenn, Trautskirchen, Wilhelmsdorf

36 Dabei handelt es sich um eine erste grobe Regionenbildung. Modifizierungen dieser Einteilung sind nicht ausgeschlossen.
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Die meisten Anbieter gaben an, in der Region Neustadt-Aischgrund Veranstaltungen durchge-
fuhrt zu haben. Weniger Trager machten Angebote in den Regionen Uffenheim und Emskir-
chen-Markt Erlbach.

Abbildung 12: Zahl der Anbieter, die in den verschiedenen Regionen Veranstaltungen durch-
geflihrt haben

Neustadt-Aischgrund

35

Bad Windsheim

22

Angaben in absoluten Zahlen

20 25 30 35 40

o
w
-y
o
-
a

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

4.2 Ziele und Zielgruppen der Veranstaltungen

Bei den Zielen der einzelnen Veranstaltungen kristallisieren sich zwei Schwerpunkte klar her-
aus: die Elternbildung im Bereich Familien- und Erziehungsfragen (81%) sowie die Forderung
des Austauschs von Eltern untereinander/Austausch von Eltern und Kindern (67,1%). Da die
Elternbildung einen elementaren Bestandteil von Familienbildung darstellt, ist es nicht Uberra-
schend, dass dies als Hauptziel gesehen wird. Aus den Angaben unter der Kategorie ,Sons-
tiges” lasst sich ablesen, dass es einigen Anbietern unter anderem darum geht, durch ihre
Angebote die digitale Bildung, Medienerziehung und Schullaufbahnberatung/berufliche Orien-
tierung zu fokussieren.




Abbildung 13: Ziele der Familienbildungsveranstaltungen

Elternbildung im Bereich Familie- und
Erziehungsfragen

81

Foérderung des Austauschs von Eltern
untereinander sowie des Austauschs von
Eltern und Kindem

67,1

Erhéhung sozialer Kompetenzen

39,2

Sonstiges 279

n=79
Angaben in % 0O 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Befragt wurden die Anbieter auRerdem nach den Zielgruppen, an die sich ihre Veranstaltungen
richteten. Die klassische Familie wird von fast allen Anbietern (93,7%) als Zielgruppe genannt.
Mit einigem Abstand folgen die Gruppen der Alleinerziehenden (68,4%) und der Scheidungs-,
Stief- und Patchworkfamilien (62%). Die wenigsten Angebote richteten sich an Teenager-Eltern
(25,3%) und Regenbogenfamilien (24,1%).

Abbildung 14: Zielgruppen der Veranstaltungen zur Familienbildung

Kiassische Familien [[INEGEIEGE o7
Aleinerziehende [NNENEGNNEEE c: <
Scheidungs-, Stief- und Patchworkfamilien [N 52
Familien mit Migrationshintergrund [ NNRREIEEEE 57
Adoptiv- und Pflegefamilien [[NNEBE N 519
Kinderreiche Familien [NNNEGEEEEE 9.5
Familien mit Kindern mit Behinderung [ NNNRENEEEEEE 4,1
Teenager-Eltern [ 25.3
Regenbogenfamilien [ 24,1
Sonstige [l 8,9

n=79
Angaben in % 0 20 40 60 80 100

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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Weiterhin ist interessant, welche familialen Lebensphasen den Schwerpunkt der Veran-
staltungen zur Familienbildung darstellen: Die meisten Angebote richten sich an Eltern mit
Vorschulkindern (55,7%), Eltern mit Kleinkindern und Sauglingen und Eltern mit Schulkindern
bis 12 Jahren (jeweils 54,4%). Weniger im Fokus stehen die Lebensphasen ,werdende Eltern*
(15,2%), ,Jugendliche und junge Erwachsene” (8,9%), und ,Paare ohne Kinder* (5,1%) (siehe
Abb.15).

Abbildung 15: Fokussierte Lebensphasen der Veranstaltungen

Ettem mit Vorschutindern | N ;.7
Eltern mit Sauglingen und Kleinkindermn _ 54,4
Eiterm mit Schulkindemn bis 12 Jahren [ NN - -
Eltern mit Jugendlichen und jungen _ 228
Erwachsenen !
Werdende Eltern _ 15,2
Jugendliche und junge Erwachsene - 8,9
Paare ohne Kinder - 51
Sonstige . 3.8

n=79
Angaben in % 0 10 20 30 40 50 60

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die Erklarung fur dieses Ergebnis ist darin zu sehen, dass Eltern wahrend der fruhkindlichen
Entwicklung normalerweise noch einen sehr hohen Informationsbedarf haben, weil sich gerade
mit der Geburt des ersten Kindes viele Fragen ergeben.

Dass nur recht wenige Veranstaltungen fir Paare ohne Kinder angeboten wurden, deutet da-
rauf hin, dass Familienbildung erst mit der Schwangerschaft und der Geburt des Kindes rele-
vant wird. AuBerdem sind in dieser Phase fiir die Paare andere Anlaufstellen, wie Arzte etc.
von groRRerer Bedeutung.




4.3 Veranstaltungsarten und Themen der Veranstaltungen

Bei den angebotenen Veranstaltungsarten dominiert klar die Infoveranstaltung (76%). Am sel-
tensten wurden Gesprachsgruppen (15,2%) angeboten. Unter ,Sonstiges” nannten die Trager
beispielsweise Feste, Freizeiten sowie Gottesdienste.

Abbildung 16: Angebotene Veranstaltungsarten

Informationsveranstaitungen [ NN ¢
Freizeitangebote _ 38
Gruppen und Treffpunkte || N 342
Kurse und Seminare _ 21,5
Gesprachsgruppen _ 15,2

Sonstiges NN 19

=79
Rngaben in % 0 10 20 30 40 50 60 70 80

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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Der Themenschwerpunkt der Angebote lag bei ,Entwicklung und/oder Verhalten des Kindes*.
Zu diesem Bereich machten 64,6% der Trager Angebote. Auch die Themen ,Forderung der Er-
ziehungskompetenz® (60,8%) und ,Schule und Lernen“ (45,6%) spielten eine groRe Rolle. Nur
wenige Veranstaltungen fanden zu den Themenbereichen ,Zeitmanagement und/oder Haus-
haltsfuhrung®, ,Recht/Finanzen® (jeweils 3,8%) und ,Politische Bildung in der Familie* (1,3%)
Statt.

Abbildung 17: Themen der angebotenen Veranstaltungen

Entwicklung und/oder Verhalten des Kindes I 64,6
Foérderung der Erziehungskompetenz I 60,8
Schule/Lernen ISR 45,6
Erndhrung I 34 2
Problem- und Konfliktbewaltigung I 32 9
Familie/Elternsein/Partnerschaft I 29, 1
Gesundheit/Behinderung I 20 1
Freizeitgestaltung/Hobbys fiir Familien I 27 9
Umgang mit Medien I 19
Religitse Bildung I 16,5
Sport- und Bewegungsangebote fiir Eltern und Kinder I 139
Berufliche Orientierung von Jugendlichen NI 12,7
Sexualitat T 127
Schwangerschaft/Geburt N 114
Umwelt/Nachhaltigkeit I 10,1
Zusammenleben mehrerer Generationen N 89
Vorbeugung von Suchterkrankungen HEEE 7.6
Migration/Vielfalt der Kulturen N 76
Zeitmanagment und/oder Haushaltsfihrung Hl 3,8
Recht/Finanzen WH 3.8
Politische Bildung in der Familie B 1,3
Sonstige W 7.6

n=79
Angaben in % 0 10 20 30 40 50 60 70

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




Fir die perspektivische Gestaltung des gesamten Familienbildungsprogramms ist es hilfreich
zu wissen, zu welchen Themen kinftig Angebote geplant sind. Hier ergibt sich folgendes Bild:

Abbildung 18: Themen der kinftigen geplanten Veranstaltungen zur Familienbildung

Entwicklung und/oder Verhalten des Kindes I 74,7
Forderung der Erziehungskompetenz I 63,3
Schule/Lermnen I 49,4
Umgang mit Medien IIIII———— 41,8
Problem- und Konfliktbewaitigung NI 36,7
Eméahrung I 34 2
Gesundheit/Behinderung NN 31,7
Freizeitgestaltung/Hobbys fur Familien I 20 1
Familie/Elternsein/Partnerschaft I 26,6
Umwelt/Nachhaltigkeit NI 20 3
Sexualitat I 152
Berufliche Orientierung von Jugendlichen N 13,9

Religitse Bildung . 12,7

Sport- und Bewegungsangebote fir Eltern und Kinder . 127

Schwangerschaft/Geburt I 11 4
Zusammenleben mehrerer Generationen M 7.6
Vorbeugung von Suchterkrankungen I 7 6
Migration/Vielfalt der Kulturen I 76
Zeitmanagment und/oder Haushaltsfihrung N 7.6

Recht/Finanzen W 5,1
Politische Bildung in der Familie Il 51

Sonstige N 89

n=79
Angaben in % 0 10 20 30 40 50 60 70 80

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die perspektivisch geplanten Themen spielen spater beim Vergleich mit den Themenwtnschen
der Eltern noch eine Rolle.

4.4 Kostenstruktur und (finanzielle) Unterstilitzung der Veranstaltungen

Insgesamt erhalten nur 23,7% der Trager, die Veranstaltungen zur Familienbildung durchflh-
ren, (finanzielle) Unterstutzung. Die meiste Unterstutzung kommt vom Freistaat Bayern (44,4%)
und vom Landkreis (33,3%).
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Abbildung 19: Unterstiitzung der Veranstaltungen zur Familienbildung

= Unterstitzung
= keine Unterstiitzung

n=76
Angaben in %

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

73% aller Anbieter gaben an, dass ihre Veranstaltungen (Einzelveranstaltungen) kostenlos seien.
Dieser hohe Wert ist darauf zurlickzufiihren, dass die meisten Veranstaltungen der Bildungs- und
Betreuungseinrichtungen sowie der Kirchen kostenlos sind. Ein Grund daflr, dass mehrheitlich
keine Teilnehmergeblhren erhoben werden, kénnte sein, dass diese Anbieter in der Regel fur
ihre Veranstaltungen eigene Raumlichkeiten nutzen kénnen, sodass keine Raumnutzungskos-
ten entstehen, die an die Eltern in Form von Gebuhren weitergegeben werden muissen. 14,9%
der Veranstalter erheben Gebulihren bis unter 20 EUR und 9,5% zwischen 20 EUR und 50 EUR.
Lediglich 2,7% gaben an, dass ein Beitrag von Uber 50 EUR zu entrichten sei (siehe Abb. 20).

Abbildung 20: Teilnehmergeblhren bei Veranstaltungen

osoc [N o5

tiber 50€ l 27 n=74
Angaben in %

0 10 20 30 40 50 60 70 80

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




4.5 Werbung fur die Veranstaltungen

Ein zentraler Faktor fiir den Erfolg von Familienbildungsmafnahmen ist, dass die Eltern auch
rechtzeitig von den Veranstaltungen erfahren. Daher spielt die Bewerbung der Angebote eine
grol3e Rolle. Das wichtigste Werbemittel der Trager von Familienbildung im Landkreis Neustadt
a.d.Aisch-Bad Windsheim stellen mit 69,6% die internen Informationswege wie Mailverteiler
und Rundschreiben dar. Mit einigem Abstand folgen Aushange in Bildungs- und Betreuungs-
einrichtungen, Kirchen, Gemeinden, Geschaften etc. (46,8%). Soziale Medien spielen eine
nachgeordnete Rolle: Auf diesem Weg informieren nur 10,1% der Trager Uber ihre Angebote.
Dies ist durchaus erstaunlich, da es eine eher giinstige und einfache Méglichkeit ist, so Veran-
staltungen zu bewerben. Gleichzeitig kann sich aber die Pflege von Social-Media-Kanalen sehr
zeitintensiv gestalten.

Die Verteilung der Informationen Uber Netzwerkpartner nehmen nur 16,5% der Anbieter in An-
spruch. Die Informationsweitergabe Uber Programmhefte praktizieren 11,4% der Veranstalter.
Eine mogliche Erklarung liegt darin, dass das Entwerfen und der Druck von Programmheften
mit einem recht groRen Arbeitsaufwand bzw. hohen Kosten einhergehen kann.

Abbildung 21: Werbemittel der Anbieter

Interne Informationswege (Mailverteiler, Rundschreiben) [ NN <o ¢
Aushange in Bildungs- und Betreuungseinrichtungen, _ 46.8
Kirchen, Gemeinden, Geschéften etc. ’
intenet - |
Fiyer | 1.7
Medien (Zeitung, Radio) [ RN 241

Verteilung tiber Netzwerkpartner (Praxen, Kliniken) [ NNIEGGE 165

Programmhefte - 11,4

Soziale Medien (Facebook) [ 10,1

Sonstiges [ 5.1
n=79
Angaben in % 0 10 20 30 40 50 60 70 80

Quelle: Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Auf Ansatze zur Bewerbung der Angebote wird unter dem Punkt ,Fazit und Ausblick noch ge-
nauer eingegangen.

AbschlieRend zu diesem Punkt ist festzustellen, dass sowohl die Quantitat als auch die Qualitat
der Familienbildungsangebote im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim von den Tra-
gern recht positiv gesehen wird. So gaben 55,8% der Trager an, dass sie die Zahl der Angebote
genau richtig finden. Allerdings sind auch 39% der Meinung, dass es eher zu wenig Angebote
gibt. Die Qualitat der Angebote wird von einer deutlichen Mehrheit (82,7%) als sehr gut oder
eher gut bewertet. Lediglich 1,9% finden die Qualitat der Angebote eher schlecht.®”

37  Anzumerken ist, dass die Frage nach der Quantitat nur von 77 Tragern und die zur Qualitat der Angebote lediglich von 52
Tragern beantwortet wurde. Die Ergebnisse sollten vor dem Hintergrund der recht geringen Fallzahl und der mit diesen
Fragen verbundenen Subjektivitat betrachtet und interpretiert werden.
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5. Bericht zur Bedarfsanalyse

Die Bedarfsanalyse bildet den Schwerpunkt der vorliegenden Studie. In diesem Kapitel wird
zunachst genauer auf die Verteilung der Fragebdgen sowie die Ricklaufquote eingegangen.
Anschlie3end werden die zentralen Ergebnisse der Bedarfsanalyse prasentiert.

Folgende Uberpunkte werden behandelt:
» Soziodemographische Merkmale der Studienteilnehmer,
* Nutzungsverhalten von Familienbildungsangeboten,
» Aufmerksamkeit auf Bewerbung der Veranstaltungen,
* Digitalisierung und

* Einstellungen und Meinungen zu Familienbildung und Zufriedenheit der Eltern.

5.1 Umfang der Studie

Der Fragebogen umfasste insgesamt 37 Fragen®®. Die Zielgruppe waren Eltern minderjahriger
Kinder im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim. Um zu gewahrleisten, dass moglichst
alle Eltern minderjahriger Kinder an der Befragung teilnehmen kénnen, erfolgte die Vertei-
lung Uber 71 Kindertageseinrichtungen, 31 Grund- und Mittelschulen, drei Férderzentren sowie
acht weiterfuhrende Schulen (Wirtschaftsschule, Realschulen, Gymnasien). Insgesamt wurden
13.135 Fragebdgen ausgegeben.®®

Es konnten 4.181 Bogen ausgewertet werden*. Dies ergibt eine Ricklaufquote von 31,8%.
Diese Zahl ist per se schon sehr positiv. Berlicksichtigt man, dass an jedes Kind in den oben
genannten Einrichtungen ein Fragebogen verteilt wurde, pro Familie aber nur ein Fragebogen
ausgefiillt werden sollte und in den Familien durchschnittlich zwei Kinder leben, ist de facto ein
noch héherer Rucklauf zu konstatieren.

5.2 Soziodemographische Merkmale der Studienteilnehmer

Mit 30,9% wohnen die meisten Eltern, die an der Befragung teilgenommen haben in der Re-
gion Neustadt-Aischgrund. Mit einigem Abstand folgen Bad Windsheim (23,7%) und Emskir-
chen-Markt Erlbach (18,2%). Weniger Befragte stammen aus den Regionen Uffenheim und
Scheinfeld.

38 Allerdings mussten nicht von allen Befragungsteilnehmern alle Fragen beantwortet werden, da es Filterfragen gab: Haus-
halte, die bereits an Familienbildungsangeboten teilgenommen hatten, konnten alle Fragen beantworten. Haushalte, die
bislang keine Angebote wahrgenommen hatten, konnten sich zu 28 Fragen auf3ern.

39 Dabei erfolgte eine Orientierung an den Kinder- bzw. Schiilerzahlen der jeweiligen Bildungs- und Betreuungseinrichtungen.

40 Leere sowie groRtenteils nicht ausgefiillte Fragebdgen wurden nicht berlicksichtigt.




Abbildung 22: Herkunftsregionen der Befragten

n = 3.880
Angaben in % 0 5 10 15 20 25 30 35

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die meisten befragten Mutter (29,7%) sind zwischen 36 und 40 Jahre alt (@ = 39 Jahre). Bei
den Vatern liegt der grofite Anteil (24,6%) bei 41-45 Jahren (J = 42 Jahre). Die Vater sind im
Schnitt also etwas alter als die Mutter.

Einen duRerst geringen Anteil machen sehr junge Eltern aus (Mutter bis 25 Jahre: 1,6%, Vater
bis 25 Jahre: 0,4%). Das gleiche gilt fir altere Mutter und Vater (Mutter Giber 60 Jahre: 0,2%;
Vater Gber 60 Jahre: 0,9%).

Abbildung 23: Alter der Mutter und Vater
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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Bei den Familienformen zeigt sich, dass die klassische Familie (Mutter, Vater, leibliche(s)
Kind(er)) mit 79,7% die haufigste Familienform ist. Erst mit groBem Abstand (9,7%) folgen
alleinerziehende Elternteile sowie Stief- oder Patchworkfamilien (8,2%). Adoptiv- und Pflege-
familien machen mit 1,1% der befragten Familien nur einen sehr geringen Anteil aus. Welche
Familienformen unter ,Sonstiges“ einzuordnen sind, ist rein spekulativ. Jedoch sind dies erfah-
rungsgemaf Familien, in denen Grol3eltern ihre Enkelkinder erziehen, Regenbogenfamilien,
verwitwete Elternteile, die sich nicht zu den Alleinerziehenden zahlen wollen und Familien,
denen eine Zuordnung schwerfallt. Ein Beispiel hierfur waren Familien mit sowohl leiblichen als
auch Adoptiv- oder Pflegekindern.

Abbildung 24: Familienformen

Alleinerziehend [ o7

stiet-/Patchworkfamilie [JJJJJj 8.2
Adoptiv-/Pflegefamilie | 1,1

Sonstige I 1,4

n=4.125
Angaben in % 0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Diese Verteilung spiegelt in etwa die gesamtgesellschaftliche Verteilung der Familienformen
des pairfam-Datensatzes*' wieder. Die Erhebung aus dem Jahr 2015/16 zeigt ein Muster von
84% klassischen Familien, 10% Alleinerziehenden und 6% Patchworkfamilien*2. Lediglich bei
dieser Familienform weicht der Anteil im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim von der
Verteilung des Pairfam etwas ab. Patchworkfamilien werden in der amtlichen Statistik nicht di-
rekt erfasst, weshalb genaue Aussagen zum eigentlichen Bestand schwierig sind bzw. nicht ge-
troffen werden kdnnen. Bei der Betrachtung der Verteilung von Familien nach den aktuellsten
Daten des Statistischen Bundesamtes (Ehepaare mit Kindern 70,1%, Lebensgemeinschaften
11,4% und Alleinerziehende 18,5%)* lasst sich feststellen, dass eine direkte Gegeniber-
stellung nicht sinnvoll ist. Patchworkfamilien kénnen einerseits zu den 69% der Ehepaare

41  Das 2008 gestartete Beziehungs- und Familienpanel ,pairfam’ (,Panel Analysis of Intimate Relationships and Family Dyna-
mics®) ist eine multidisziplinare reprasentative Langsschnittstudie zur Erforschung der partnerschaftlichen und familialen
Lebensformen in Deutschland (vgl. pairfam 2017). Diese Arbeit nutzt Daten des Beziehungs- und Familienpanels pairfam,
welches von Josef Briiderl, Karsten Hank, Johannes Huinink, Bernhard Nauck, Franz Neyer und Sabine Walper geleitet wird.
Die Studie wird als Langfristvorhaben durch die Deutsche Forschungsgemeinschaft (DFG) gefordert.

42 Vgl.: Bruderl, Josef et.al. (2017): The German Family Panel (pairfam). GESIS Data Archive, Cologne. ZA5678 Data file
Version 8.0.0, doi: 10.4232/pairfam.5678.8.0.0. 36; vgl.: Statistisches Bundesamt (2016): Familien mit minderjahrigen Kindern
in der Familie. www.destatis.de/DE/ZahlenFakten/GesellschaftStaat/Bevoelkerung/HaushalteFamilien/Tabellen/2_5_Famili-
en.html. [Stand: 18.11.2017].

43  Statistisches Bundesamt (2019): Familien und Familienmitglieder mit minderjahrigen Kindern in der Familie im Jahr 2018
nach Lebensform und Gebietsstand. https://www.destatis.de/DE/Themen/Gesellschaft-Umwelt/Bevoelkerung/Haus-

halte-Familien/Tabellen/2-6-familien.html [Stand: 02.12.2019].




(z.B. durch eine zweite Ehe) als auch bei den 11% der Lebensgemeinschaften eingeordnet
werden. Aufgrund der fir die vorliegende Studie vorgenommenen Unterscheidung in ,Klassi-
sche Familie®, ,Alleinerziehend” und ,Patchwork® ist ein Vergleich mit dem pairfam-Datensatz
daher adaquater.

In Bezug auf die Erwerbstatigkeit von Muttern und Vatern ergibt sich ebenfalls ein recht klas-
sisches Bild: Wahrend 83% der Vater einer Vollzeitbeschaftigung nachgehen, gilt dies nur fur
12,2% der Mutter**. Umgekehrt arbeiten nur 2,9% der Vater in Teilzeit. Demgegeniber stehen
57% Mutter mit einer Teilzeitbeschaftigung.

Interessant ist die Betrachtung des Bildungsniveaus der Eltern. Den hier vorgenommenen
Berechnungen liegt die Klassifizierung der ISCED-Scala* von 1997 zu Grunde. Bei ISCED
handelt es sich um die internationale Standardklassifikation des Bildungswesens. Diese Klas-
sifikation gliedert sich in die folgenden sechs Kategorien.

ISCED 1 = kein Schul- und Ausbildungsabschluss
ISCED 2 = Hauptschulabschluss/mittlere Reife, aber keine Ausbildung

ISCED 3 = Fachhochschulreife/Abitur, aber keine Ausbildung ODER Hauptschulabschluss/mittlere Reife, aber
abgeschlossene Lehre bzw. Berufsfachschulabschluss

ISCED 4 = Fachhochschulreife/Abitur UND abgeschlossene Lehre bzw. Berufsfachschulabschluss

ISCED 5 = jeglicher Schulabschluss + Meister/Hochschulabschluss
ISCED 6 = Promotion oder héher

Insgesamt sind die Teilnehmer der vorliegenden Befragung recht gebildet: Die meisten Haus-
halte, die an der Befragung teilnahmen, haben ein Bildungsniveau, das den Kategorien ISCED
3 (39,4%) bzw. ISCED 5 (43,3%) zuzuordnen ist (die Angaben der Mutter und Vater wurden
zu einer Haushaltsvariablen zusammengefasst). Umgekehrt haben sich nur sehr wenige Haus-
halte mit geringer Bildung an der Befragung beteiligt (ISCED 1: 0,9%, ISCED 2: 2,6%). Damit
verfigen insgesamt 42,9% der Haushalte Uber eher niedrigere Bildungsniveaus (ISCED 1-3)
und 57,1% Uber ein héheres Bildungsniveau (ISCED 4-6).

Abbildung 25: Bildungsniveau der Haushalte
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

44 Weitere 10% machen Selbsténdige aus, die im Schnitt auch Vollzeit (oder mehr) arbeiten.
45  ISCED = Internationale Standardklassifikation des Bildungswesens.
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Die meisten Familien (51,6%) haben zwei Kinder. Der Anteil der Familien, in denen drei oder
mehr Kinder leben, liegt bei 22,2%.

Abbildung 26: Zahl der Kinder
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Von den insgesamt 8.388 Kindern, die in den befragten Haushalten leben, befinden sich die
meisten Kinder in der Altersspanne zwischen sieben und zehn Jahren. Genauere Berechnun-
gen zeigen, dass in knapp 30% der befragten Haushalte mindestens ein Kind bis drei Jahren
lebt. Bis zum sechsten Lebensjahr betrachtet, sind es sogar 49,8% der Haushalte. Obendrein
konnte festgestellt werden, dass in knapp 15% der Haushalte lediglich Teenager (Kinder ab
dem 13. Lebensjahr) leben.




Was die Nationalitat der Haushalte betrifft, handelt es sich bei der Mehrheit der Respondenten
(88,1%) um deutsche Familien. Der Anteil der Haushalte gemischter Nationalitat, die an der
Befragung teilgenommen haben betragt 7,4%. Mit 4,6% beteiligten sich nur sehr wenige aus-
landische Familien an der Befragung. Eine mogliche Erklarung dafur ist in der Sprachbarriere
zu sehen, da der Fragebogen nur auf Deutsch verteilt wurde.

Abbildung 27: Nationalitat der Haushalte
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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5.3 Nutzungsverhalten von Familienbildungsangeboten und Bedarfe der Eltern
Geplantes und bisheriges Nutzungsverhalten

37,1% der Eltern gaben an, bereits Familienbildungsangebote besucht zu haben. Demgegen-
Uber haben fast zwei Drittel der Eltern (62,9%) noch nie an entsprechenden Veranstaltungen
teilgenommen. Folglich konnte die Mehrheit der Eltern bislang nicht durch die Angebote er-
reicht werden. Von den Eltern, die bereits Familienbildungsangebote wahrnahmen, haben 7%
einmal, 7,2% regelmafig und 23% hin und wieder eine Veranstaltung besucht.

Abbildung 28: Haufigkeit der Teilnahme an Familienbildungsmalinahmen
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Eltern, die im Jahr 2018 Familienbildungsangebote wahrgenommen hatten, besuchten im
Schnitt zwei Veranstaltungen (Median).

Die meisten bisherigen Teilnehmer an Familienbildung stammen aus der Region Neustadt-
Aischgrund (40,4%). In dieser Region leben ebenfalls die meisten Eltern, die Angebote im Jahr
2018 besuchten (35,6%). Die wenigsten Teilnehmer — sowohl allgemein (34,4%) als auch in
Bezug auf 2018 (29,1%) — kommen aus der Region Emskirchen-Markt Erlbach.




Abbildung 29: Herkunftsregionen der Teilnehmer an Familienbildung allgemein und 2018
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die genauen Auswertungen zur Teilnahme ergaben eindeutig, dass ein Zusammenhang zwi-
schen dem Alter der Kinder und der Teilnahme an Familienbildung besteht: Uber 34% der
Haushalte, in denen mindestens ein Kind bis zu sechs Jahren lebt, haben 2018 an Veranstal-
tungen zur Familienbildung teilgenommen. Dies entspricht der Gruppe, die vermutlich noch
einen recht hohen Informationsbedarf zum Thema Familie und Erziehung hat. Von den Haus-
halten, in denen nur Teenager-Kinder ab 13 Jahren leben, nahmen im Jahr 2018 nur 26%
Familienbildungsangebote wabhr.
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Die Gegenuberstellung der Art der Erwerbstatigkeit und der Teilnahme an Familienbildungs-
angeboten zeigt: Den groften Anteil an Haushalten, die an Familienbildung teilgenommen ha-
ben, machen jene aus, in denen der Vater Vollzeit arbeitet und sich die Mutter in Elternzeit
befindet oder einer Teilzeitbeschaftigung bzw. einem Minijob nachgeht. Hingegen ist der Anteil
der Haushalte, in denen beide Vollzeit arbeiten, erkennbar geringer (29%). Eine mdgliche Er-
klarung ist, dass durch eine Vollzeitbeschaftigung die Zeit flr weitere Aktivitaten, wie etwa den
Besuch von Familienbildungsangeboten, sehr begrenzt ist.
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Ein Ergebnis, das bei der kiinftigen Planung der Angebote beriicksichtigt werden sollte, ergibt
sich aus dem Vergleich von einer bisherigen Teilnahme an Familienbildung und dem Bildungs-
niveau: Hier wird deutlich, dass die Teilnahme an Familienbildungsveranstaltungen durchaus
an das Bildungsniveau der Haushalte gekoppelt ist: Je héher das Bildungsniveau der Haus-
halte ist, desto eher haben die Haushalte in der Vergangenheit an Veranstaltungen zur Famili-
enbildung teilgenommen (siehe Abb. 30).

Eine Teilnahme an Familienbildungsangeboten ist am haufigsten festzustellen bei Haushalten,
in denen mindestens ein Elternteil Gber eine hohe oder sehr hohe Bildung verfligt (Teilnehmer
mit ISCED 5: 44,8%, Teilnehmer mit ISCED 6: 43,7%).

Abbildung 30: Teilnahme an Familienbildungsangeboten nach Bildungsniveau der Haushalte
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Nicht nur die Bildung ist ein wichtiger Faktor, sondern auch bei der Staatsburgerschaft zeigt
sich ein Zusammenhang zu der bisherigen Teilnahme. Nur eine Minderheit der Haushalte,
in denen beide Elternteile eine auslandische Staatsbirgerschaft besitzen, hat an Familienbil-
dungsveranstaltungen teilgenommen (7%). Deutlich héher ist der Anteil bei Haushalten mit
gemischten Nationalitaten (25,5%) und am hochsten bei Haushalten mit deutscher Nationalitat
(39,9%).




Abbildung 31: Teilnahme an Familienbildung nach Nationalitat der Haushalte
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Offenheit zeigen die Eltern prinzipiell hinsichtlich der Frage, ob sie bereit waren, flir Familienbil-
dungsveranstaltungen einen Teilnehmerbeitrag zu entrichten: 24,7% beantworten diese Frage
mit ,ja“, weitere 46,3% konnen es sich vorstellen (Antwort ,vielleicht®), 29,1% zeigen keine
Zahlungsbereitschaft (siehe Abb. 32).

Abbildung 32: Bereitschaft der Eltern zur Zahlung eines Teilnehmerbeitrags
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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Erkenntnisreich ist, dass von den Eltern, die bereits Familienbildungsangebote wahrgenom-
men haben, lediglich 14,1% nicht bereit waren, einen Beitrag flr die Veranstaltungen zu ent-
richten. Dagegen trifft diese Aussage auf 37,9% der bisherigen Nicht-Teilnehmer zu.

Abbildung 33: Gegenuberstellung Zahlungsbereitschaft Teilnehmer und Nicht-Teilnehmer
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Von den Eltern, die einen Unkostenbeitrag leisten wirden, waren die meisten (41,8%) be-
reit, zwischen 6 und 10 EUR fir eine Einzelveranstaltung bezahlen. Lediglich 10,9% sind be-
reit, mehr als 20 EUR flir Familienbildungsangebote (Einzelveranstaltungen) auszugeben. Im
Schnitt wirden die Eltern knapp 14 EUR fir eine Einzelveranstaltung bezahlen (der Median
liegt bei 10 EUR). Folglich sollten die Anbieter von Familienbildung nicht viel mehr als 10 EUR
pro Einzelveranstaltung verlangen.

Abbildung 34: Hohe eines mdglichen Teilnehmerbeitrags flr Einzelveranstaltung
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Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




Ein Vergleich der Zahlungsbereitschaft der Eltern und der Kostenstruktur der Trager ergibt
folgendes Ergebnis.*®

Abbildung 35: Gegeniiberstellung Zahlungsbereitschaft Eltern und Gebihren der Anbieter
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Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Hier zeigt sich, dass die Zahlungsbereitschaft bereits gut zur Kostenstruktur der Trager passt:
Es gibt bereits sehr viele kostenlose Angebote. Dass in diesem Bereich Angebot und Nut-
zungsverhalten bzw. die Winsche bereits gut abgestimmt sind, zeigt sich auch an dem Ergeb-
nis, dass zu teure Angebote nur fur ausgesprochen wenige Eltern (2%) einen Hinderungsgrund
fur die Teilnahme an Familienbildung darstellen. Dies ist ein erfreuliches Ergebnis, sodass die
Trager an ihrer bisherigen Kostenstruktur mit moglichst vielen kostenlosen Angeboten festhal-
ten sollten: Familienbildung sollte — nicht zuletzt vor dem Hintergrund der Chancengleichheit —
selbstverstandlich fir alle Familien unabhangig von den finanziellen Mdglichkeiten zuganglich
sein.

Des Weiteren wurden die Eltern gefragt, welche Fahrtstrecke sie flir den Besuch einer Veran-
staltung zurticklegen wirden. Die Distanzen wurden (bereits bei der Befragung) in Clustern zu-
sammengefasst: gar nicht, bis 10 km, bis 20 km, bis 30 km, bis 40 km, Gber 40 km. Nur 11,4%
gaben an, dass sie gar nicht bereit waren, zu einer Veranstaltung zu fahren. Die meisten Eltern
(39,9%) hingegen finden eine Strecke von bis zu 20 km akzeptabel.

Annlich wie bei der Zahlungsbereitschaft wiirden Eltern, die bereits an Familienbildung teilge-
nommen haben, auch eine weitere Fahrstrecke zu den Veranstaltungen auf sich nehmen: Der
Anteil, der Eltern, die bislang keine Angebote wahrgenommen hatten und keine Fahrstrecke
zu Veranstaltungen in Kauf nehmen wurden, liegt bei 17,1%. Bei bisherigen Teilnehmern trifft
dies nur auf 1,8% zu.

Aufschlussreiche Ergebnisse lieferte die Frage nach den Grinden, warum bislang Familienbil-
dungsangebote nicht besucht wurden: Mit 65,7% gibt die Mehrheit an, dass sie nicht an den

46  Die Angaben der Eltern umfassen hier auch jene, die nicht bereit sind, einen Beitrag zu zahlen (31,6% der Gesamtstich-
probe), fiir die also die Angebote kostenlos sein sollten. Obendrein wurden die Gruppierungen oder Auspragungen denen
der Bestandsanalyse angepasst. Dementsprechend ist die Fallzahl der Haushalte in dieser Abbildung héher und die Anteile
bzw. die Prozentzahlen gestalten sich anders.
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Veranstaltungen teilgenommen hat, weil die Angebote nicht bekannt waren. Weitere Griinde
— Zeitmangel (18,3%) und fehlendes Interesse (16,7%) etc. — folgen erst mit groem Abstand.
Von geringer Bedeutung als Hinderungsgrund sind die schlechte Erreichbarkeit (3,2%), die
zu grofRe Entfernung der Veranstaltungen (2,6%), der Kostenfaktor (2%) und uninteressante
Themen (1,4%) (siehe Abb. 36).

Abbildung 36: Hinderungsgriinde fir die Teilnahme an Familienbildung
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




Der Blick auf die kiinftige Nutzung von Familienbildung lasst erhebliches Potential erkennen:
Die Frage ,Haben Sie und/oder lhre Partnerin/lhr Partner vor, in Zukunft Veranstaltungen zur
Familienbildung zu besuchen?“ wurde von 24,3% der Studienteilnehmer klar bejaht. Eine
Mehrheit (58,5%) zieht es zumindest in Erwagung (siehe Abb. 37).

Abbildung 37: Zukinftiges Nutzungsverhalten von Familienbildungsangeboten
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die Zahlen deuten darauf hin, dass die meisten Eltern gegenulber einer zukunftigen Teilnahme
an FamilienbildungsmalRnahmen offen sind und derzeit eine groRe Sensibilisierung fiur das
Thema Familienbildung zu erkennen ist. Dieser Eindruck bestatigt sich umso mehr, wenn man
die bisherige Teilnahme mit der kunftigen Bereitschaft ins Verhaltnis setzt.

Dabei zeigt sich, dass sich insbesondere Eltern, die bereits Angebote wahrgenommen haben,
auch weiterhin eine Teilnahme vorstellen kénnen: Mit 95,3% ziehen fast alle bisherigen Teil-
nehmer auch perspektivisch den Besuch von Familienbildungsveranstaltungen in Erwagung
(47,3% sicher, 48% vielleicht). Selbst unter den bisherigen Nicht-Teilnehmern sind es erfreuli-
che 75,4%, die sich eine klinftige Teilnahme vorstellen kénnen (10,6% sicher, 64,8% vielleicht).

Folglich besteht durchaus erhebliches Potential, noch mehr Eltern fir Familienbildungsmal}-
nahmen zu gewinnen. Eine sehr erfreuliche Erkenntnis ist, dass dazu auch die vorliegende Be-
fragung einen Beitrag leisten konnte: 71,1% der Befragten wurden durch die Befragung ganz
oder zumindest zum Teil auf Familienbildung aufmerksam.
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Abbildung 38: Aufmerksamkeit auf Familienbildung durch Fragebogen
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Nach Ausfullen des Fragebogens kénnen es sich 24,4% der Befragten vorstellen, kinftig Fami-
lienbildungsangebote wahrzunehmen, bei weiteren 47% ist es teilweise der Fall.

Abbildung 39: Gestiegene Teilnahmebereitschaft an Familienbildung durch Fragebogen
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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Informationsquellen bei Fragen zum Thema Familie, Kind etc.

Die wichtigste Informationsquelle bei Fragen zum Thema Familie, Kind etc. stellen Familie und
Freunde dar (59,4%), dicht gefolgt vom Internet mit 51,9%. Weitere bedeutende Informations-
quellen sind Gesundheitseinrichtungen (Arzte, Hebammen, Physiotherapeuten, Klinik) (43,4%)
sowie die Bildungs- und Betreuungseinrichtungen (Schule 42,5%, Kita 40,2%).

Abbildung 40: Informationsquellen der Eltern zum Thema Familienbildung
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




=H28. - FRANKENS

MEHR

' .
- isch-
'a'.'._. 2" . REGION&:ranen™

Art und Themenfelder der besuchten Veranstaltungen und Winsche der Eltern dazu

Die 1.326 Eltern(-teile), die angaben, im Jahr 2018 Familienbildungsveranstaltungen besucht
zu haben, wurden gebeten, sich zu Art und Thematiken der von ihnen besuchten Veranstaltun-
gen zu aullern.

Die eindeutig am haufigsten besuchte Veranstaltungsart war mit 60,7% die Infoveranstaltung. An
Gruppen und Treffpunkten nahmen 34,8% teil, an Freizeitangeboten 32,5%; Kurse und Seminare
wurden von 24,1% der Eltern besucht. An Gesprachsgruppen nahmen lediglich 5,3% teil.

Abbildung 41: Besuchte Veranstaltungsarten

Informationsveranstaltungen 60,7

Gruppen und Treffpunkte

2

Freizeitangebote 32,5

Kurse und Seminare 241

Gesprachsgruppen - 53

Sonstige . 3,2

n=1.326
Angaben in %

o

10 20 30 40 50 60 70

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




Die Gegeniiberstellung der angebotenen und der gewiinschten Veranstaltungsarten*’ zeigt,
dass der Bedarf an Infoveranstaltungen gedeckt ist. Dies bedeutet aber nicht, dass hier redu-
ziert werden sollte. Vielmehr gilt es Formate, die von den Eltern im Verhaltnis zu den bisherigen
Angeboten recht stark gewilinscht werden, auszubauen. Dies trifft insbesondere auf die ,Frei-
zeitangebote® sowie etwas weniger stark ausgepragt auf ,Kurse und Seminare” zu.

Abbildung 42: Vergleich der angebotenen und gewlinschten Veranstaltungsarten
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Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

In Bezug auf die Inhalte waren Veranstaltungen zum Thema ,Schule/Lernen® (44,7%) am
beliebtesten. Es folgen mit etwas Abstand Veranstaltungen zu ,Entwicklung und Verhalten des
Kindes* (35,7%) sowie zum ,Umgang mit Medien“ (27,2%). Weniger Veranstaltungen wur-
den in den Bereichen ,Zeitmanagement und/oder Haushaltsfuhrung® (1,7%), ,Zusammenleben
mehrerer Generationen® (1,5%), ,Migration/Vielfalt der Kulturen® (1,1%) und ,Politische Bildung
in der Familie® (0,8%) besucht.

47  Bei den gewlinschten Veranstaltungsarten wurden nur Angaben von Eltern berlicksichtigt, die angaben, auch kulnftig an
Veranstaltungen zur Familienbildung teilnehmen zu wollen.
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Abbildung 43: Themen der besuchten Veranstaltungen
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Aus den verschiedenen thematischen Antwortkategorien wurden sechs ubergreifende The-
menfelder gebildet®.

Demnach ergibt sich folgende Verteilung:

48  Unter einigen Themenfeldern wurden verschiedene Antwortkategorien subsummiert. Innerhalb der einzelnen Themenfelder
haben Eltern zu mindestens einer der Antwortkategorien Veranstaltungen besucht.




Tabelle 1: Themenfelder der besuchten Veranstaltungen

1) Gesunde Lebensweise N = 1.326
Ernahrung
Sport- und Bewegungsangebote fir Eltern und Kinder

Vorbeugung von Suchterkrankungen 42%
2) Schule und Lernen 44.7%
3) Verhalten und Entwicklung von Kindern

Entwicklung und/oder Verhalten des Kindes
Foérderung der Erziehungskompetenz
Gesundheit/Behinderung

Sexualitat

Berufliche Orientierung 52,9%

4) Familie, Elternsein & Co
Familie, Elternsein & Partnerschaft
Schwangerschaft/Geburt
Zusammenleben mehrerer Generationen
Freizeitgestaltung/Hobbys fir Familien

Problem- und Konfliktbewaltigung 38,4%
5) Familienmanagement

Recht und Finanzen

Zeitmanagement und/oder Haushaltsfiihrung 4,8%
6) Familie & Gesellschaft

Umwelt/Nachhaltigkeit

Migration und Vielfalt der Kulturen
Politische Bildung
Religiése Bildung
Medien 35,4%

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Auch diese grobere thematische Bundelung zeigt, dass ,Verhalten und Entwicklung von Kin-
dern® und ,Schule und Lernen® von grof3er Bedeutung sind.

Fur die Eltern bestand bei dieser Frage zusatzlich die Moglichkeit, Themen zu erganzen. Fol-
gende Themen wurden beispielsweise angeflihrt: Erste-Hilfe-Kurse, musikalische Veranstal-
tungen, Krabbelgruppen und Trauerbewaltigung.

Interessant ist vor allem zu betrachten, zu welchen Themen die Angebote noch etwas aus-
gebaut werden koénnten. Besonders eindeutige prozentuale Unterschiede zwischen den an-
gebotenen und den gewilnschten Veranstaltungsthemen (héherer Wert als bei besuchten
Veranstaltungen) deuten darauf hin, dass groRer Bedarf herrscht und als Konsequenz in Zu-
kunft mehr Veranstaltungen angeboten werden sollten. Andersherum ist der Bedarf mehr als
ausreichend gedeckt, wenn der Anteil der Eltern, die sich mehr Angebote wiinschen deutlich
kleiner ist als der Prozentsatz der Tragerangebote zum jeweiligen Thema.
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Abbildung 44: Vergleich von Themen der angebotenen Veranstaltungen und

Quelle: Eltern- und Anbieterbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.



Setzt man nun die Themen der besuchten Veranstaltungen in Relation zu den gewulnschten
Themen der Eltern*®, zeigt sich, dass das Thema ,Entwicklung und/oder Verhalten des Kindes*
mit 42% am haufigsten gewunscht wurde. Fur die hohe Relevanz dieses Themas spricht des
Weiteren, dass dazu die meisten Veranstaltungen besucht wurden (siehe Abb. 43). Allerdings
gibt es in diesem Bereich auch bereits sehr viele Angebote.

Mehr Angebote scheinen insbesondere in den Bereichen ,Sport- und Bewegungsangebote fur
Eltern und Kinder®, ,Zeitmanagement und/oder Haushaltsfihrung“ und ,Umgang mit Medien*
sinnvoll. Hier sind die Differenzen zwischen Wunsch und bestehendem Angebot am gréfiten.
Fir 11,1% der Eltern ist das Angebot ausreichend, sodass sie keine weiteren Themenwlnsche
geaulert haben. Bei den Themen ,Forderung der Erziehungskompetenz® und ,Religidse Bil-
dung® besteht im Verhaltnis zu den Themenwilnschen ein sehr grol3es Angebot.

Dass es wichtig ist, die Angebote thematisch mdglichst an den Interessen der Eltern zu orien-
tieren, zeigt sich an folgendem: Die Eltern wurden gebeten, die Griinde, die sie zum Besuch ei-
ner FamilienbildungsmalRnahme bewegt haben, anzugeben. Die eindeutig groRte Rolle spielte
das Interesse am Thema der Veranstaltung: Fur 97,9% war dies ein ausschlaggebender Grund
(trifft zu: 73,5%, trifft eher zu: 24,4%). Fur 83,4% ist auRerdem der Faktor entscheidend, dass
die Veranstaltung in der Nahe war. Auch, dass die Veranstaltungen kostenlos waren, stellte fir
viele Eltern einen wichtigen Beweggrund dar (66,2% stimmen dieser Aussage ganz oder teil-
weise zu). Bedeutend sind daneben die Kontakte und der Austausch mit anderen Eltern. Das
machen die Ergebnisse zu folgenden Aussagen deutlich: ,Freunde und Bekannte haben auch
an der Veranstaltung teilgenommen® (fir 62,9% der Eltern trifft diese Aussage eher bzw. ganz
zu) und ,lch konnte mit anderen Teilnehmern Kontakte kntpfen und mich austauschen® (trifft
fur 54,7% der Eltern ganz bzw. eher zu) (siehe Abb.45).

Abbildung 45: Griunde fir einen Veranstaltungsbesuch

0,8
Das Thema der Veranstaltung hat mich interessiert. (n=1.283) 13

Die Veranstaltung war gleich in der Nahe. (n=1.225)

Die Veranstaltung wurde mir empfohlen. (n=1.163)

Es war eine kostenlose Veranstaltung. (n=1.185)

Freunde/Bekannte haben auch an der Veranstaltung
teilgenommen. (n=1.187)

Ich konnte mit anderen Teilnehmemn Kontakte kniipfen und
mich austauschen. (n=1.179)

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

Angaben in % mtrifft zu  w trifft eher zu = trifft eher nicht zu ~ m trifft nicht zu

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung

49  Hier wurden nur noch Angaben von Eltern berlcksichtigt, die vorhaben, (auch) kinftig Familienbildungsveranstaltungen zu
besuchen.
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5.4 Aufmerksamkeit auf Veranstaltungen

Insgesamt erfahrt die deutliche Mehrheit (71,3%) der Eltern, die 2018 an Familienbildung teil-
genommen hat, rechtzeitig von den Veranstaltungen zur Familienbildung.

Konkreter ergibt sich: 80% der Eltern, die 2018 Uber finf Mal, also recht regelmaRig, Veranstal-
tungen besuchten, erfuhren auch rechtzeitig davon. Bei Personen, die im letzten Jahr nur eine
Veranstaltung besuchten, waren es nur knapp 62%, die rechtzeitig von den Veranstaltungen
erfuhren. Somit ist eine Aufwartsspirale sichtbar: Je haufiger Eltern Familienbildungsangebote
nutzen, desto eher waren sie rechtzeitig informiert.

Abbildung 46: Rechtzeitige Kenntnis von Veranstaltungen bei bisherigen Teilnehmern

= rechtzeitige
Kenntnis von
Veranstaltung

= keine rechtzeitige
Kenntnis von
Veranstaltung

n=1.301
Angaben in %

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.




Bei der Frage, wie Eltern auf die besuchten Familienbildungsveranstaltungen aufmerksam
wurden, bestatigt sich ein Ergebnis, das auch in anderen Zusammenhangen eine Rolle spielte:
Bildungs- und Betreuungseinrichtungen sowie der Austausch mit anderen Eltern sind ein wich-
tiger Faktor:

53,5% der Eltern erfuhren Uber eine Mitteilung aus Bildungs- und Betreuungseinrichtungen der
Kinder von den Veranstaltungen. Dass der Austausch mit Familie und Freunden im Kontext von
Familienbildung ein zentraler Faktor ist, zeigt sich auch daran, dass auf diese Weise 40,3%
der Eltern von den Angeboten erfuhren. Weiterhin spielen Aushéange (in Bildungs- und Betreu-
ungseinrichtungen, Kirchen, Gemeinden und Geschaften) eine Rolle (37,6%). Weniger zentral
fur die befragten Eltern ist in diesem Zusammenhang das Internet (15,8%), im speziellen die
sozialen Medien: Nur 5,7% wurden so auf die Veranstaltungen aufmerksam.

Abbildung 47: Werbemittel, Gber die Eltern auf Veranstaltungen aufmerksam wurden

Mitteilung aus einer Bildungs- oder Betreuungseinrichtung

I 5
Familie, Freunde oder Bekannte _ 40,3

Aushange in Bildungs- und Betreuungseinrichtungen, Kirchen,
Gemeinden, Geschéften etc.

Mailverteiler, Rundschreiben, Newsletter
Flyer

Internet 15,8

Medien (Zeitung, Radio) |G 37
—— R

soziale Medien [ 5.7

Jugendamt [ 44
koki [ 24
Sonstige . 25

n=1.326
Angaben in %

(=]

10 20 30 40 50 60

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Die teilnehmenden Eltern, die nicht rechtzeitig von den Veranstaltungen erfuhren (28,7%), wur-
den zusatzlich nach den Griunden dafur gefragt. Der klare Hauptgrund ist fir 81,2%, dass
die Veranstaltungen zu wenig beworben wurden. Andere Grinde — Informationen Uber die
Veranstaltungen waren nicht rechtzeitig da (27,1%), kein/sehr geringes Interesse (8,6%) und
schlechter Zugang zum Internet und/oder zu Aushangen (7,5%), — spielten eine wesentlich
geringere Rolle. Insbesondere die Griinde ,Veranstaltungen werden zu wenig beworben® und
.Informationen Uber Veranstaltungen waren nicht rechtzeitig da“, sind ein Hinweis darauf, dass
an der Bewerbung der Angebote noch gearbeitet werden kann.
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Abbildung 48: Grinde fir zu spate Information Gber FamilienbildungsmalRnahmen

Veranstaltungen werden zu wenig beworben _ 81,2
Informationen tber Veranstaltungen waren nicht 27 1
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n=373
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Hier scheinen Potentiale noch ungenutzt zu sein. Da gleichzeitig aber gerade — wie oben be-
schrieben — die Eltern flr das Thema Familienbildung stark sensibilisiert sind, ist nun ein guter
Zeitpunkt, Uber Optimierungen nachzudenken (siehe dazu auch Fazit und Ausblick). Eine on-
line verflgbare Information des Landkreises zum Thema Familienbildung scheint hier ein guter
Schritt: 70,2% der Eltern halten ein solches Angebot fir erforderlich/winschenswert.

Abbildung 49: Wunsch nach online verfligbaren Informationen zu Familienbildungsangeboten

= Wunsch nach Online-
Auftritt

= kein Wunsch nach
Onlineauftritt

n=4.061
Angaben in %

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Digitalisierung

Ein solches Angebot ist auch im Zuge der Digitalisierungsthematik relevant. Da Digitalisierung
nicht nur fur die Bewerbung von Familienbildungsveranstaltungen von Bedeutung ist, sondern
generell auch fur Familien eine wichtige Rolle spielt, wurden in den Fragebogen hierzu einige
Fragen aufgenommen. Allgemein zeigte sich, dass an der Befragung Eltern teilgenommen
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haben, die sich im Umgang mit der Digitalisierung vertraut fihlen. Auf die Frage ,Fuhlen Sie
sich fit im Umgang mit digitaler Technik/Medien, sodass Sie im Stande sind, lhre Kinder kom-
petent zu begleiten?” antworten 22,1%, dass sie sich sehr fit fiUhlen. Weitere 41,1% flhlen sich
ziemlich fit. Lediglich 2,2% stufen sich als nicht fit im Umgang mit Medien ein.

Abbildung 50: Fitim Umgang mit digitalen Medien

Angaben in % msehr mziemlich = mittelmaRig ®mwenig  nicht n=4132

2,2

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Zudem zeigte sich: Je fitter die Eltern sich im Umgang mit digitalen Medien fiihlen, desto we-
niger winschen sie sich Veranstaltungen zu diesem Thema. Zudem nutzen Eltern, die sich in
diesem Bereich fitter fihlen, eher das Internet, um sich tGber das Thema Familie und Familien-
bildung zu informieren.

Ein interessantes Ergebnis lieferten auch die Meinungen der Eltern zu folgenden Aussagen:
,Der Umgang mit digitalen Medien ist genauso wichtig wie lesen und schreiben zu kénnen*
und ,Die digitale Bildung der Kinder sollte bereits vor der Grundschule beginnen®. Wahrend der
Grolfteil der Eltern (73,3%) der ersten Aussage zustimmt und damit den Umgang mit digitalen
Medien genauso wichtig wie Lesen und Schreiben findet, sind 66% (eher) dagegen, dass digi-
tale Bildung bereits vor der Grundschule beginnt.

Abbildung 51: Aussagen zum Thema Umgang mit digitalen Medien

Der Umgang mit digitalen Medien ist genauso wichtig,
wie lesen und schreiben zu kénnen. (n = 4.108)

Die digitale Bildung der Kinder sollte bereits vor der
Grundschule beginnen. (n = 4.094)

0 20 40 60 80 100

Angaben in % mstimmezu =stimmeeherzu = stimme eher nichtzu  mstimme nicht zu

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.
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5.5 Einstellungen und Meinungen zu Familienbildung

Einen weiteren Schwerpunkt der Elternbefragung stellten Fragen zur Relevanz von Familien-
bildung fur die Eltern sowie die Meinungen zu den Angeboten im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-
Bad Windsheim dar.

Allgemein zeigt sich eine sehr hohe Zufriedenheit der Eltern mit den Familienbildungsangebo-
ten im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim: Mit 76,9% ist eine grofle Mehrheit der
Haushalte, die bisher an Familienbildung teilgenommen haben, mit den Angeboten zufrieden
(zufrieden oder eher zufrieden).*®

Abbildung 52: Zufriedenheit der Haushalte mit Familienbildung

= zufrieden
teils/teils
= unzufrieden

n=1.038
Angaben in %

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Obendrein wird den Familienbildungsangeboten von den Eltern generell eine hohe Bedeutung
beigemessen (Frage: ,Fur wie wichtig halten Sie und lhre Partnerin/lhr Partner Familienbil-
dungsangebote?“). Dabei zeigt sich, dass sich eine bisherige Teilnahme positiv auf die Einstel-
lung zum Thema auswirkt. Zudem messen Mutter Familienbildung eine héhere Bedeutung bei
als die Vater (siehe Abb. 53). Damit bestatigen sich zwei Befunde, die bereits im Zusammen-
hang mit anderen Fragen festzustellen waren.

50 Die Angaben der Mitter und Vater wurden hier zu einer Haushaltsvariablen zusammengefasst.




Abbildung 53: Vergleich der Bedeutung von Familienbildung fur Mitter und Vater und
Auswirkung bisheriger Teilnahme an Familienbildung

Angaben in % ®m Mitter (n=4.006) = Vater (n=3.629)
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80 75
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41,1
40
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o

Teilnehmer Nicht-Teilnehmer

Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Dies deutet darauf hin, dass mit Erziehungsfragen noch immer eher die Mutter befasst sind.
Daher kénnte es ein Ansatz sein, zu Uberlegen, wie Familienbildungsveranstaltungen auch fir
Vater attraktiver gestaltet werden kdnnten.

Um einen genaueren Uberblick zu den Einstellungen der Eltern zur Familienbildung zu bekom-
men, wurden die Eltern gebeten, verschiedene Aussagen dazu zu bewerten (siehe Abb. 54).

60,2% (stimme zu und stimme eher zu) der Eltern gaben an, dass Angebote der Familienbil-
dung sie fit fur ihren Familienalltag machen. Der Aussage ,Neues bzw. aufgefrischtes Wissen
im Bereich der Erziehung hilft mir im Umgang mit meinen Kindern® stimmen knapp 80% ganz
oder eher zu.

Die Angaben zur Aussage ,,Angebote zur Familienbildung in den Betreuungs- und Bildungsein-
richtungen meiner Kinder sind mir wichtig” (82,4% stimmen ganz oder eher zu) sowie zu ,Durch
den Austausch mit anderen Eltern lerne ich andere Sichtweisen kennen und bekomme Ideen
fur meinen Familienalltag” (insgesamt 85,3%; stimmen zu/stimmen eher zu) unterstreichen
abermals zwei Ergebnisse, die sich im Verlauf der Studie gezeigt haben: Die Bildungs- und Be-
treuungseinrichtungen sind fir Eltern im Kontext des Themas Familienbildung ebenso wichtig
wie der Austausch mit anderen Eltern dazu.

Diese Ergebnisse bestatigen gerade im Zusammenhang mit der Frage nach den Griinden
des Veranstaltungsbesuchs, dass der Austausch und die Kontakte mit anderen Eltern zentrale
Faktoren sind. Ein mdglicher Grund hierflr ist, dass die Eltern auf diese Weise Uber die Veran-
staltungen hinausgehende Netzwerke knipfen kénnen.
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Quelle: Elternbefragung des ZFG, eigene Berechnungen und Darstellung.

Abbildung 54: Aussagen zur Familienbildung



6. Fazit und Ausblick

6.1 Fazit

4.181 Eltern nahmen an der vorliegenden Studie teil. Damit handelt es sich um eine zahlen-
mafig sehr umfangreiche Befragung. Durch den hohen Ricklauf kénnen fir den Landkreis
Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim reprasentative Ergebnisse geliefert werden.

Die Studie zeigte, dass sich das Angebot der Familienbildungsmalnahmen im Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim insgesamt bereits sehr vielfaltig gestaltet. Zudem passen die
Angebote in vielen Bereichen bereits gut mit den Interessen und Bedurfnissen der Eltern zu-
sammen (in einigen Bereichen kann Uber eine Feinjustierung nachgedacht werden, insbeson-
dere im Bereich Freizeit). In der recht guten Ubereinstimmung von Angeboten und Bedarfen
der Eltern ist auch der Grund zu sehen, dass die Eltern mit den Familienbildungsangeboten im
Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim recht zufrieden sind.

Allerdings wurde dieses breite Angebot an Familienbildungsveranstaltungen bisher nur von
37,1% der befragten Eltern genutzt.

Daher sollte Uber Ansatze nachgedacht werden, wie ein groRerer Teil der Elternschaft fir die
Angebote zu gewinnen ist. Als klares Anliegen der Eltern kristallisierte sich insbesondere eine
bessere Bewerbung der Veranstaltungen heraus. Das Ziel, Familienbildung im Landkreis Neu-
stadt a.d.Aisch-Bad Windsheim bekannter zu machen und damit mehr Eltern fir die Teilnahme
an entsprechenden Veranstaltungen zu gewinnen, sollte auch aus folgendem Grund im Fokus
stehen: Die Teilnahme an Familienbildung flhrt zu einer erhdhten kinftigen Teilnahmebereit-
schaft und hat positive Effekte in Bezug auf das Nutzungsverhalten (z.B. Zahlungs- und Fahr-
bereitschaft).

Fir die Bekanntheitssteigerung scheinen einerseits die Bildungs- und Betreuungseinrichtun-
gen und andererseits die Eltern selbst zentrale Multiplikatoren zu sein. Daher ist es sinnvoll, zu
Uberlegen, wie Eltern als Multiplikatoren gewonnen werden und die genannten Einrichtungen
eng in die weiteren Planungen miteinbezogen werden kdnnen.

Dartber hinaus hat sich gezeigt, dass die Angebote derzeit primar von eher gut gebildeten
Eltern mit deutscher Staatsbirgerschaft genutzt werden. Hier gilt es Ansatze zu finden, auch
bildungsfernere und Familien mit gemischter und auslandischer Staatsbirgerschaft zu gewin-
nen, da Familienbildung zweifelsohne maéglichst alle Familien erreichen sollte.

6.2 Ausblick

Aus diesen zentralen Ergebnissen kdnnen verschiedene Schwerpunkte abgeleitet werden:
» Schwerpunkt Sensibilisierung und Bekanntheit,
» Schwerpunkt Zielgruppenerweiterung,
» Schwerpunkt Angebote und
» Schwerpunkt Netzwerk.

Im Rahmen dieser Schwerpunkte kdnnen verschiedene Handlungsschritte zur Gestaltung des
Familienbildungsprogramms im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim entwickelt wer-
den. Diese sollen insbesondere bei der Gestaltung des Familienstitzpunkt-Konzepts helfen.
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» Aktuelle Sensibilisie-
rung durch Befragung

nutzen * Anpassung der Ange- + Weitere Vernetzung
. Bekanntheit steigern 0 Schaffu_ng niedrig- bote entspﬂrechend der der Trager
schwelliger Angebote Themenwinsche der
+ WerbemalRnahmen Eltern * Vernetzung der Eltern
intensivieren und opti-
mieren

Schwerpunkt Sensibilisierung und Bekanntheit

Wie oben dargestellt wurde, herrscht unter den Familien aktuell ein recht hoher Grad an Sensi-
bilisierung fur das Thema Familienbildung, was unter anderem auch auf die vorliegende Befra-
gung zurickzufihren ist. Dies ist sehr erfreulich und bietet eine gute Basis, um die Bekanntheit
der Angebote zu steigern. Daftir bietet sich in einem ersten Schritt beispielsweise die Verteilung
von Kurzinformationen Uber diese Studie, etwa Uber das Landkreisjournal, das alle Haushalte
erhalten, an. Auf diese Weise werden die Eltern nicht nur Uber die Ergebnisse der Befragung,
an der sie mitgewirkt haben, informiert. Die Verantwortlichen im Landkreis vermitteln den Fa-
milien so auch das Geflhl, dass die Anliegen und Anmerkungen der Eltern ernst genommen
werden und dank der Mitwirkung der Familien ein Konzept entwickelt wird, das den Landkreis
noch familienfreundlicher macht. Erganzend kann Uber verschiedene mediale Aktionen oder
auch einen Familienbildungstag nachgedacht werden, damit das Thema Familienbildung wei-
terhin bei den Eltern und Familien prasent bleibt.

Auf diese Weise kann auch die Bekanntheit der Angebote noch deutlich gesteigert werden,
was ausgesprochen zentral ist, damit mehr Eltern von Familienbildung profitieren kénnen.

Besonders ausschlaggebend flir den Erfolg der einzelnen Malinahmen ist, dass die Eltern
rechtzeitig davon erfahren, indem die richtigen Informationskanale bedient werden. Obgleich
erfreulicherweise im Landkreis Neustadt a.d.Aisch-Bad Windsheim eine klare Mehrheit der EI-
tern, die 2018 an Familienbildungsangeboten teilgenommen hatten, rechtzeitig von den Veran-
staltungen erfahren hat, sollte kontinuierlich daran gearbeitet werden, auch die brigen Eltern
noch besser zu informieren. Eine intensivere Bewerbung der Veranstaltungen ist nicht zuletzt
deswegen anzustreben, da ein grofl3er Anteil der Eltern, die bislang nicht an Angeboten teilge-
nommen haben, als Grund nannte, dass sie nichts davon wussten. Die Notwendigkeit zu mehr
Werbung wird durch ein weiteres Ergebnis unterstrichen: Die meisten Eltern, die angaben, nicht
rechtzeitig von den Veranstaltungen erfahren zu haben, fuhren dies auf zu wenig Bewerbung
zurlck. Aufgrund dieser Resultate ist es gerade in diesem Bereich besonders aufschlussreich,
die von den Anbietern genutzten Informationswege mit den Werbemitteln zu vergleichen, tber
die die Eltern von den FamilienbildungsmafRnahmen Kenntnis erlangen.

Das am haufigsten eingesetzte Werbemittel der Veranstalter sind die internen Informations-
wege. Dieser Informationsweg wird aber nur von recht wenigen Eltern genutzt. Ahnlich verhalt
es sich mit dem Werbemittel Internet: Dieses wird zwar von den Anbietern als Werbekanal,
aber von den Eltern weniger als Informationsquelle zu bestehenden Angeboten genutzt. Eine
mogliche Erklarung dafur ist, dass Eltern vermutlich nicht Uber die einzelnen Seiten der Tra-
ger nach Angeboten suchen, da unter Umstanden bei den Eltern gar kein Bewusstsein daflr
herrscht, wer genau Trager von Familienbildung ist. Es ist zu vermuten, dass die Suche eher

thematisch ablauft.




Die Bundelung der Familienbildungsangebote auf einer Internetplattform wirde hier eine er-
hebliche Erleichterung fur die Eltern bei der Suche im Internet darstellen. Auf einer solchen
Plattform kdnnen einerseits alle Anbieter aufgefiihrt und verlinkt werden. Andererseits kénnen
die verschiedenen Angebote thematisch, nach Zielgruppen und in Kalenderform dargestellt
werden. Eine solche Plattform ist auch im Familienstitzpunktkonzept vorgesehen. Der Vorteil
ist offensichtlich: Eltern kdnnen so einfach und schnell Veranstaltungen finden, die zu ihren
Interessen und Bedarfen passen. Dies kann letztlich zu einer verstarkten Teilnahme der Eltern
fuhren. Dass Potential fir eine onlinegesteuerte Bundelung der Familienbildungsangebote vor-
handen ist, wird durch die Angaben der Eltern auf die Frage ,Halten Sie eine online verfigbare
Info des Landkreises (App, Internetauftritt) zu Familienbildungsangeboten fir erforderlich/win-
schenswert?“ deutlich. 70,2% der befragten Eltern bejahten diese Frage.

Zweifelsohne braucht es Zeit, eine derartige Internetplattform aufzubauen und zu etablieren.
Daher ist es in der Zwischenzeit weiterhin notwendig, die Informationswege zu nutzen, uber
die die Eltern am haufigsten von den Veranstaltungen erfahren (Bildungs- und Betreuungsein-
richtungen sowie Aushange). Daher ist es ratsam Uber eine Kooperation mit den Bildungs- und
Betreuungseinrichtungen bei der Informationsvermittlung nachzudenken. Eine Sammlung der
verschiedenen Angebote Uber eine zentrale Stelle und die regelmaflige Verteilung Uber die
Bildungs- und Betreuungseinrichtungen konnte eine Option sein . Nach der moglichen Einrich-
tung einer Internetplattform (siehe oben), ist es zweifelsohne notwendig dieses neue Informati-
onsangebot auf verschiedene Weise zu bewerben, damit es gut von den Eltern genutzt werden
kann. Daflr bietet sich das Landkreisjournal an, Uber das auch auf neue Angebote im Bereich
der Familienbildung aufmerksam gemacht werden kann.

Zur weiteren gezielten Steigerung der Bekanntheit von Familienbildung kann ein 6ffentlicher Fa-
milienbildungstag (ggf. in verschiedenen Gebieten des Landkreises) in Betracht gezogen wer-
den. Im Rahmen eines solchen Tages kdnnten einerseits verschiedene Trager inre Angebote
vorstellen und andererseits der Landkreis sein Konzept zu Familienstutzpunkten prasentieren.
Weiterhin kann ein relevantes Uberthema gewanhlt werden, zu dem Vortrage, Gesprachsgrup-
pen, Diskussionen etc. angeboten werden. Auf diese Weise erhalten die Eltern sowohl Einblick
in das vielfaltige Themen- als auch das breite Formatespektrum. Um mdglichst viele Familien
fur eine derartige Veranstaltung zu gewinnen, ist es erwagenswert, ein ansprechendes Rah-
menprogramm mit Aktionen fir Kinder (Kinderbetreuung), Gastronomie etc. zu organisieren.

Schwerpunkt Zielgruppenerweiterung

Bei diesem Schwerpunkt geht es darum, mdglichst niedrigschwellige Angebote zu schaffen,
um mehr Familien mit niedrigerem Bildungsniveau und mit Migrationshintergrund fir Familien-
bildungsangebote zu gewinnen.

Im Hinblick auf die Gewinnung bildungsfernerer Schichten gibt es verschiedene Ansatze. Zu-
nachst spielt gerade in diesem Kontext eine moglichst persdnliche und direkte Ansprache der
Familien eine Rolle, um sie auf die entsprechenden Angebote aufmerksam zu machen. Hier
sind die Bildungs- und Betreuungseinrichtungen ebenso wie die Beratungsstellen zentrale Ak-
teure. Weiterhin ist es wichtig, die Angebote mdglichst niedrigschwellig zu gestalten: Eltern sol-
len nicht von einer Veranstaltung abgehalten werden, weil Themen oder Rahmen zu komplex
sind. In diesem Sinne bieten sich Angebote an, die praktisch und lebensnah gestaltet sind und
bei denen auch die sozialen Komponenten nicht zu kurz kommen: Denkbar sind etwa Eltern-
cafés, Freizeitangebote mit Kindern etc.

Migration und Integration werden die Gesellschaft auf lange Sicht beschaftigen und damit
auch fir die Familienbildung eine zentrale Rolle spielen. Gerade vor dem Hintergrund der
eher geringen Beteiligung von auslandischen Familien an Familienbildung, ware es wichtig
Maflinahmen zu ergreifen, damit diese Familien ebenso adaquat Gber Familienbildungsmal}-
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nahmen informiert werden konnen, wie einheimische Familien. Ein erster — recht einfach zu
realisierender — Schritt ware etwa, verschiedene Informationen (z.B. im Internet) mehrspra-
chig anzubieten. Weiterhin kann in Erwagung gezogen werden, mehr Angebote zu schaffen,
die sich konkret an Migrantenfamilien richten und speziell auf deren Bedurfnisse eingehen.
Im Sinne der Integration sollten natlrlich prinzipiell alle Angebote Migranten und einheimi-
schen Familien gleichermalien offenstehen. In manchen Fallen kann es jedoch sinnvoll und
notwendig sein, Veranstaltungen anzubieten, die sich explizit an Migrantenfamilien und deren
spezifische Bedurfnisse richten. Dass in diesem Bereich Handlungsbedarf herrscht, wird durch
die geringe Zahl der auslandischen Eltern unterstrichen, die bisher Familienbildungsangebote
wahrgenommen haben: Sie liegt nur bei 7% (Familien mit gemischter Nationalitat: 25,5%,
Haushalte mit deutscher Nationalitat: 39,9%).

Schwerpunkt Angebote

Insgesamt zeigt die Gegenlberstellung der vorhandenen Angebote und der Wiinsche der El-
tern in diesem Bereich, dass bereits eine recht hohe Ubereinstimmung von Angebot und Nach-
frage besteht. Dies gilt sowohl fir die Veranstaltungsarten als auch fur die Themen. Allerdings
besteht die Chance, hier noch weiter zu optimieren.

Bei den Veranstaltungsarten Iasst sich eine hohe Bedeutung der Infoveranstaltungen feststel-
len. Vergleicht man die Angaben der Eltern zu besuchten und gewtinschten Veranstaltungsarten
mit den entsprechenden Angaben der Anbieter, zeigt sich eine weitgehende Bedarfsdeckung.
Es sollten daher weiterhin ausreichend viele Informationsveranstaltungen angeboten werden.
Der Wunsch der Eltern nach mehr Kursen/Seminaren ist damit zu erklaren, dass dieses Format
verhaltnismaRig selten angeboten wird. Entsprechend scheint eine Aufstockung des Angebots
in diesem Bereich sinnvoll.

Besonders empfehlenswert ist eine Angebotserweiterung bei den Freizeitangeboten. Obwohl
diese Veranstaltungsart von den Anbietern am zweithaufigsten genannt wird, ist der Bedarf der
Eltern in diesem Kontext besonders hoch.

Ahnliche Ergebnisse wie der Vergleich der Veranstaltungsarten liefert die Gegenuberstellung
der Anbieter- und Elternangaben zu den Themen der Veranstaltungen. In einigen Bereichen
passt das Angebot bereits gut zu den Wiinschen der Eltern. Dies gilt beispielsweise fur die
Themen ,Problem- und Konfliktbewaltigung“ oder ,Schule und Lernen®.

Dass das Thema Freizeit fur die Eltern im Kontext von Familienbildung eine grolRe Rolle spielt,
zeigt sich nicht nur bei den Veranstaltungsarten, sondern auch bei den Themenwilnschen:
Einen starken Wunsch nach mehr Veranstaltungen aufiern die Eltern beim Thema ,Sport- und
Bewegungsangebote fir Eltern und Kinder”. Auch die Bereiche ,Zeitmanagement und/oder
Haushaltsfiihrung“ sowie ,Umgang mit Medien® sind fir die Eltern von Bedeutung. Dazu wur-
den bisher noch verhaltnismalig wenige Veranstaltungen angeboten. Deshalb ist es ange-
messen, das Angebot in diesem Bereich zukiinftig auszubauen. Bei der Planung der kiinftigen
Angebote der Trager zeigte sich eine bereits sehr positive Tendenz. So sind beispielsweise
mehr Angebote zum Thema ,Umgang mit Medien“ geplant.

Eine Mdglichkeit, die beispielsweise den Wunsch nach mehr Angeboten im Bereich der Frei-
zeit mit Informationen zum Thema Umgang mit Medien verknupfen wirde, ware das Ange-
bot von Veranstaltungen, die Kindern und Eltern Errungenschaften des digitalen Zeitalters in
Verbindung mit ,spielerischen Elementen* zeigen. Auf diese Weise wird der Freizeit- und Un-
terhaltungs-Faktor mit angeleiteter Mediennutzung kombiniert, z.B. in Form von Geocaching.
Die Chancen, die in der Verbindung von Informationsvermittiung und Freizeitelementen liegen,
wurden bereits unter dem Schwerpunkt Zielgruppenerweiterung angesprochen (siehe oben).




Schwerpunkt Netzwerk

An den bereits genannten Schwerpunkten Iasst sich leichter arbeiten, wenn diese Optimierung
in verschiedenen Netzwerken erfolgt: Ein Fokus sollte insbesondere auf die enge Zusammen-
arbeit der Trager und Anbieter von Familienbildung untereinander und mit dem Landratsamt
gelegt werden. Daflr ergeben sich nicht zuletzt durch das Familienstitzpunktprogramm viel-
faltige Moglichkeiten. Die weitere Intensivierung dieses Netzwerkes kann auf verschiedene
Weisen Chancen erdffnen. Die Bestandsaufnahme ergab, dass bislang nur 16,5% der Anbieter
ihre Informationen Uber Netzwerkpartner verteilen. Eine engere Zusammenarbeit der Anbie-
ter von Familienbildungsmafinahmen ist weniger als Konkurrenz zu sehen. Vielmehr ergeben
sich daraus verschiedene Optionen, die fur die Familienbildung positive Effekte haben kénnen.
Erstens kann so leichter an der besseren Bekanntmachung der Angebote gearbeitet werden.
Zweitens bietet dies die Moglichkeit, das gesamte Angebot noch bedarfsgerechter zu gestal-
ten, weil sich durch die Abstimmung der Trager untereinander ein Uber- und Unterangebot
leichter erkennen I&sst.

Aulerdem ist zweifelsohne auch ein Netzwerk der Eltern im Landkreis von Bedeutung. Solche
Netzwerke der Eltern kdnnen ebenfalls durch die Einrichtung der Familienstitzpunkte entste-
hen und einen grolten Mehrwert haben: Wie sich durch die Studie zeigte, ist der Austausch der
Eltern zur Familienbildung sowohl als Informationsweg als auch im Hinblick auf gegenseitige
Unterstitzung bei Familienthemen ein wichtiger Faktor.

Eine SchlUsselrolle bei der Entstehung dieser Netzwerke kénnten die Bildungs- und Betreu-
ungseinrichtungen sein: Aus den Ergebnissen der Bestandsaufnahme und der Bedarfsanalyse
ist abzulesen, dass diese Einrichtungen fur die Eltern im Zusammenhang mit Familienbildung
eine grofde Rolle spielen — als Informationsvermittler oder Veranstaltungsorte. So finden bei-
spielsweise 82,4% der befragten Eltern Angebote zur Familienbildung in den Bildungs- und
Betreuungseinrichtungen ihrer Kinder (eher) wichtig. Folglich ist es empfehlenswert, diese Tra-
ger von Familienbildung bei allen kunftigen Mallinahmen der Familienbildung im Landkreis als
Akteure einzubeziehen. In diesem Kontext ist es erwagenswert, ob Angebote von Bildungs-
und Betreuungseinrichtungen prinzipiell fir alle interessierten Eltern getffnet werden kénnen
und sich nicht nur auf Eltern von Kindern der jeweiligen Einrichtung zu beschranken. Das kann
auch zu einer weiteren Vernetzung der Eltern untereinander beitragen. Damit auch ,externe’ El-
tern genauso rechtzeitig von den Angeboten erfahren wie die Eltern, deren Kinder die jeweilige
Einrichtung besuchen, ist eine frihzeitige und breite Information Gber die Angebote erforder-
lich. Dafir bietet sich etwa die oben beschriebene zentrale Informationsplattform an.

Uber diese Schwerpunkte hinaus, sollte perspektivisch auch (iber die Einfilhrung einer regel-
mafigen und landkreisweiten Evaluation der Familienbildungsangebote zur Qualitatssicherung
nachgedacht werden: Wichtig scheint insbesondere eine turnusmafige Beurteilung der indivi-
duellen Angebote durch die jeweiligen Anbieter. Darin liegt die Chance, dass die Anbieter selbst
ihre Angebote noch zielgruppen- und bedarfsorientierter gestalten konnen, was die Bedeutung
der Angebote und die Zufriedenheit der Eltern weiter erhéhen kann. Dies ist im Besonderen
dann sinnvoll, wenn Neuerungen — beispielsweise in Bezug auf die Bewerbung der Veranstal-
tungen — eingefihrt wurden. Nur auf diese Weise ist es mdglich zu Uberprifen, ob eingeleitete
Mafinahmen wirkungsvoll sind. Hierfir konnten beispielsweise einheitliche Evaluationsboégen
entwickelt werden, die den Tragern und Anbietern von Familienbildung zur Verfligung gestellt
werden. Dies bietet zudem den Vorteil, dass dadurch eine gute Vergleichbarkeit der Ergeb-
nisse Uber einen langeren Zeitraum hergestellt und somit eine gute Datenbasis fur groRere
Evaluationen geschaffen werden kann. Dies ist im Sinne der Qualitatssicherung von nicht zu
unterschatzender Bedeutung.

Gleichzeitig wird den Eltern auf diese Weise signalisiert, dass auch Uber eine grofle Studie
hinaus, Interesse an ihren Wiinschen und Bedurfnissen besteht und sie so die Angebote mit-
gestalten kénnen.
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