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»GERADE IN ZEITEN...

einer Pandemie ist die Bedeutung einer gelungenen
Wissenschaftskommunikation so groB wie nie zuvor.
Deshalb freue ich mich sehr, dass sich die Katholische
Universitat Eichstéatt-Ingolstadt mit ihnrem Projekt
~Wissenschaft in Bewegung“ dieses wichtigen Themas
angenommen hat. Denn so hat sie Menschen aus den
unterschiedlichsten Bereichen zusammengebracht: aus der
Gesellschaft, aus der Forschung, aus der Kommunikation
und den Medien. Sie alle haben sich mit ihrer jeweiligen
Perspektive und Expertise an der Entwicklung einer zeit-
gemaéBen und partizipativen Wissenschaftskommunikation
beteiligt.

Und auch wenn das Stichwort ,Partizipation“ manchen
vielleicht wie ein Modewort vorkommen mag — nirgends ist
es so angebracht wie in der Kommunikation. Denn Kommu-
nikation ist niemals nur eine EinbahnstraBe, sie gelingt nur
gemeinsam. Dies gilt in besonderem MaBe in der Wissen-

schaftskommunikation, fir die der Dialog duBerst wichtig ist:

Nur, wenn wir die Fragen und Sorgen der Menschen héren
und ernst nehmen, kénnen wir sie mit wissenschaftlichen
Themen erreichen und ihnen die Bedeutung der Wissen-

schaft fur die Gesellschaft und fiir unsere Zukunft aufzeigen.

Nicht zuletzt deshalb ist das auch ein zentrales Anliegen
meiner ,DenkRaume*.

Das Projekt hat hier echte Pionierarbeit geleistet. Es hat
Modelle entwickelt, die auch andere Hochschulen oder
Wissenschaftsinstitutionen nutzen kénnen: So halten Sie,
liebe Leserin und lieber Leser, mit dieser Broschlire nun
einen Leitfaden fur partizipative Formate und Blrgerredak-
tionen in den Handen. Ich freue mich sehr Uber Ihr Interesse
an diesem wichtigen Thema und noch mehr, wenn viele von
Ihnen Formate, die den Dialog mit allen Birgerinnen und
Birgern zu wissenschaftlichen Themen suchen, in Bayern
weiterentwickeln und umsetzen. Dafir schon jetzt mein
herzlicher Dank und gutes Gelingen!

Munchen, im April 2021

Tt S

Bernd Sibler
Bayerischer Staatsminister fir Wissenschaft und Kunst



»LIEBE LESERINNEN UND LESER,

ich freue mich sehr, dass diese wunderbare Broschire in
Ihren Handen gelandet ist. Hier finden Sie alle Informationen
rund um das Projekt ,Wissenschaft in Bewegung®, dessen
Ziel es war, Blrgerbeteiligung in der Wissenschaftskommu-
nikation zu erproben und — basierend auf den Erfahrungen
und Ergebnissen des Projektes — auch ein neues Modell fur
eine responsive Wissenschaftskommunikation“ zu entwerfen.
Damit reagiert das Projekt auf die Forderungen, die seit zwei
Jahrzehnten die Diskussion um Wissenschaftskommunikation
bestimmen: Wissenschaftskommunikation soll starker dialo-
gisch und partizipativ gestaltet werden.

Bei dem entwickelten Projektansatz geht es konkret darum,
Wissenschaftskommunikation stérker an gesellschaftlich
relevanten Themen und Fragestellungen zu orientieren und
Birgerinnen und Birger an der Umsetzung von Medien-
beitragen fur die Wissenschaftskommunikation aktiv zu
beteiligen. Durch Interviews mit Wissenschaftlerinnen und
Wissenschaftlern der Katholischen Universitat (KU) kénnen
in den Beitrdgen dann neue Ideen und Ansétze mit Bezug
auf die in der Region 10 erfassten Herausforderungen
kommuniziert werden. Durch die Orientierung der Wissen-
schaftskommunikation an Themen und Bedarfen in der

Region Ubernimmt die KU konkret Verantwortung fur die
Mitgestaltung und Lésung von regionalen gesellschaftlichen
Herausforderungen. Dazu gehdrt eine aktive Einbindung
von unterschiedlichen Partner*innen sowie auch den Bur-
ger*innen der Region. Wissenschaftskommunikation wird
eben nicht mehr nur als ,EinbahnstraBe“ verstanden.

Das beschriebene Modell bezieht sich damit auch auf das
Leitbild der KU als einer engagierten und verantwortungs-
vollen Universitat, deren Ziel es ist, Verantwortung fur die
gesellschaftlichen Herausforderungen zu libernehmen.
Eine partizipative Wissenschaftskommunikation ist in diesem
Sinn ein Weg, um Briucken zwischen der Wissenschaft
und der Gesellschaft zu bauen und neue Impulse aus der
Zusammenarbeit und Beteiligung von externen Personen
und Institutionen zu gewinnen.

Ich wiinsche lhnen eine spannende Lektlre.

Prof. Dr. Gabriele Gien
Prasidentin der Katholischen Universitat



»WISSENSCHAFT
IN BEWEGUNG*

Wissenschaft gemeinsam mit Blrgerinnen und
Burgern vermitteln. So lautete die Idee, die am Anfang des
Projektes ,Wissenschaft in Bewegung® stand. Ein Jahr
spater wissen wir: Ja, das ist méglich! Und nicht nur das.
Inzwischen ist die Blrgerredaktion fest an der Katholischen
Universitét Eichstéatt-Ingolstadt etabliert. Viele der Burger-
redakteurinnen und Blrgerredakteure hatten schon vor
Projektabschluss signalisiert, dass sie sich auch kunftig
engagieren moéchten. Was sie antreibt? Sie mdchten einen
Beitrag leisten zur Gestaltung ihrer eigenen Lebenswelt.

Im Austausch mit den Menschen in der Region und den
Wissenschaftlersinnen an der Universitat recherchieren sie
neue Ideen und Ansétze, die helfen, regionale gesellschaft-
liche Herausforderungen zu bewaltigen.

Entsprechend vielfaltig waren die Themen, die in der Blrger-
redaktion bearbeitet wurden: Warum ist Chancengerechtigkeit
in der Bildung gerade wahrend der Corona-Pandemie so ein
wichtiges Thema? Wie lassen sich Lebensqualitat und Nah-
erholung in der Region verbessern? Und wie ist es mdglich,

im Alltag nachhaltig zu leben? In Zeitungsbeitrdgen und
Videos prasentierten die Blrgerinnen und Burger Anséatze,
die sie zuvor im Gesprach mit Forschenden oder mit
Expert*innen aus anderen Gesellschaftsbereichen diskutiert
und erfasst hatten.

Dass das Projekt so viel positive Resonanz erfahren hat,
verdanken wir vor allem auch unseren Kooperationspartnern.
Durch die enge Zusammenarbeit mit dem DONAUKURIER,
der Tageszeitung fir die Region Ingolstadt, erreichten die
Beitrége viele Menschen. Den Kontakt in die Blrgerschaft
hat hierbei wesentlich auch das Blrgerhaus der Stadt
Ingolstadt vermittelt. Fir viele auch ein Zeichen dafur, wie
sich Universitat, Tageszeitung und Birgerhaus fir ihre
Region engagieren. Ein besonderer Dank gilt zudem dem
Bundesministerium fiir Bildung und Forschung fur die finan-
zielle Férderung, durch die das Projekt erst méglich wurde.

Das Projekiteam
Dr. Thomas Metten, Katrin Poese & Felix Bornheim



Als ich den Aufruf in der Zei-
tung gelesen habe, habe ich mir
gedacht: Das ist eine Chance,
nicht nur zu schimpfen, sondern sich wirklich auch
dazu zu duBern. Ich fand es eben reizvoll, mich
mit einem Thema zu beschéftigen und es wirklich
redaktionell aufzubereiten, es eben unter profes-
sioneller Anleitung zu erarbeiten — das ist einfach
etwas Innovatives. «

Birgit Oliveira (39 Jahre, Biirgerredakteurin)
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WIE KONNEN SIE
DIESEN LEITFADEN NUTZEN?

Ziel dieses Leitfadens ist es, zwei Module zur Birger-
beteiligung in der Wissenschaftskommunikation vorzustellen.
Die beiden Module kénnen unabhéngig voneinander genutzt
werden, auch wenn sie aufeinander aufbauen. Das Partizi-
pative Agenda-Setting dient dazu, Themen in der eigenen
Hochschulregion zu identifizieren, die die Menschen be-
schaftigen. Die Burgerredaktion bietet einen Rahmen, um
diese Themen aufzugreifen und gemeinsam redaktionell
zu bearbeiten.

Den Formaten liegt die

Idee zugrunde, durch die
Vermittlung neuer Ideen
und Erkenntnisse zu einer
Gestaltung regionaler
gesellschaftlicher Heraus-
forderungen beizutragen.

Nicht die Themen der Hoch-
schule stehen hierbei im
Vordergrund, sondern die
Themen der Menschen in
einer Region.

J N\

»Responsive
Wissenschaftskommunikation*

~~~

kurz erklart

Das Verhéltnis von Wissenschaft und
Burgerschaft hat sich in den vergan-
genen Jahren gewandelt. Ein direkter,
wechselseitiger Austausch ist wichtiger
denn je. Fur die Wissenschaft stellt sich
daher die Frage: Wie kann es uns ge-
lingen, an der Gestaltung von Fragestel-
lungen mitzuarbeiten, die die Menschen
in einer Region beschéftigen? Der An-
satz einer Responsiven Wissenschafts-
kommunikation zielt genau darauf. Ideen
aus der Wissenschaft kénnen hierdurch
direkt in regionale Debatten und Her-
ausforderungen integriert werden.

N\ e

Ziel der Beteiligungsmodule ist es daher, Ideen und
Erkenntnisse aus der Wissenschaft in die Beantwortung
gesellschaftlicher Fragestellungen einzubringen.

Erprobt wurden die Module im Rahmen eines Pilotprojektes
an der Katholischen Universitat Eichstatt-Ingolstadt.

In den Leitfaden sind die Erfahrungen und Rickmeldungen
der am Projekt beteiligten Blrgerinnen und Blrger direkt
eingegangen. Ganz einfach Ubertragen lassen sich die
Module aber sicher nicht, da Beteiligungsformate immer
von den Menschen leben, die aktiv an ihnen mitwirken.
Kontaktieren Sie uns daher gerne, wenn Sie mehr Uber
die Umsetzung erfahren méchten.



VON DER POPULARISIERUNG

ZUR PARTIZIPATION

Wissenschaft an die Offentlichkeit vermitteln —
das gehort an Hochschulen heute selbstversténdlich dazu.
Langst geht es jedoch nicht mehr nur darum, Tagungen,
Forschungserkenntnisse oder Personalia ¢ffentlich anzu-
kindigen und zu kommunizieren. Das Modell der Wissen-

schaftspopularisierung hat zunehmend aus-
gedient. Burger*innen sollen nicht mehr nur
informiert oder Uiber neue wissenschatftliche
Erkenntnisse aufgeklart werden. Sie sollen
sich vielmehr aktiv beteiligen und mitge-
stalten kénnen. Im Vordergrund steht heute
daher der vielfaltige Austausch mit Partner-
organisationen ebenso wie mit Blirger*innen
in sdmtlichen Bereichen einer Hochschule.
Dabei soll der Dialog mit der Offentlichkeit
»auf Augenhohe“ stattfinden.

Wissenschaftskommunikation soll partizipativ
gestaltet werden. Die hier vorgestellten
Beteiligungsmodule dienen dazu, genau dies

Blirgerbeteiligung bildet auch in der Wissenschafts-
kommunikation einen neuen Standard.

>> Themen und
Fragestellungen
einer Hochschul-
region sollen
erfasst und Biir-
ger*innen aktiv
in die Gestaltung
der Kommunika-
tion einbezogen

werden. <<

zu ermdglichen: Themen und Fragestellungen einer Hoch-
schulregion sollen erfasst und Biirger*innen aktiv in die
Gestaltung der Kommunikation einbezogen werden.
Dazu stellen wir Ihnen konkret die Module ,Partizipatives
Agenda-Setting” und ,Burgerredaktion” vor, die direkt

aufeinander aufbauen.

Ziel ist es, hierdurch einen ,Mechanismus® zu
etablieren, durch den regionale gesellschaft-
liche Herausforderungen aufgegriffen und

im Dialog mit der Wissenschaft beantwortet
werden kdnnen. Zum einen kann das Wissen
der Blrger*innen um regionale Herausforderun-
gen somit in die Wissenschaft eingehen, zum
anderen konnen die Wissenschaften so zu ihrer
Gestaltung beitragen. Den Hochschulen kommt
dabei eine ,Antennenfunktion” zu: Sie empfan-
gen das Fachwissen aus der internationalen
Forschung und bringen auf Basis dessen neue
Ideen und Lésungsansétze in die Region ein.



BETEILIGUNGSPROZESS
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Burgerredaktion

Identifizierung
gesellschaftlicher
Herausforderungen
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Responsive Wissenschaftskommunikation als Medium zur Bearbeitung regionaler Herausforderungen



Am Ende war es fur

mich sehr interessant

zu sehen, welche
Wohnformen es flr die &ltere Generation
in der Region gibt. Und wéhrend wir ge-
arbeitet haben, dachte ich mir, dass es
ja ganz wunderbar ist, Impulse zu geben
fur alternative Konzepte. Ich denke, so
kdénnte man regional doch was Neues
anstoBen. «

Elfriede Bussolera
(Mitte 50, Burgerredakteurin)
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REGIONALE
GESELLSCHAFTLICHE
HERAUSFORDERUNGEN
IDENTIFIZIEREN?

Eine responsive Wissenschaftskommunikation
setzt bei regionalen gesellschaftlichen Herausforderungen
an. Regionale Herausforderungen zu identifizieren, meint:
Themen und Fragestellungen zu erfassen, von
denen Burger*innen einer Region sagen, ,da
musste man mal was machen®. Dies kann
Verbesserungen im 6ffentlichen Personen-
nahverkehr betreffen, soziale Ungleichheit,

Sorgen wegen der Corona-Pandemie oder
Fragen der Nachhaltigkeit.

Wie aber lassen sich solche Herausforderun-

gen erfassen? Kernstuick des Partizipativen
Agenda-Settings ist eine Umfrage in der
Bevélkerung. Dies kann Uber die Beteiligung

an Veranstaltungen oder tUber Aufrufe in der

regionalen Presse geschehen. Die differenziertesten
Antworten erreicht man allerdings im direkten Gesprach
mit Burger*innen; Online-Formulare kénnen dazu eine
geeignete Erganzung bieten.

T

Die Leute miteinander zm
Sprechen zy bringen - so habe

ich die Arbeit an mein !
em Artike/
aufgefasst. Ich habe dapej etwas gelernt ung bin

zu ei il
einem véllig anderen Ergebnis gekommen, als

ich mir vorgestellt h,
abe. Das | :
Prozess. « § /st doch ein super

Henning Adickes (71 Jahre, Biirgerredakteur)

Die Begegnungen vor Ort dienen dazu, mit den Menschen

Uber die folgenden Fragen ins Gespréach zu kommen: ,Wel-

che Themen sind fir die Zukunft der Region Ihrer Meinung
nach wichtig? Was beschéftigt Sie, wenn Sie
Uber Ihre Heimatregion nachdenken?“ Fragen
Sie im Gesprach nach, um weitere Details zu
erfahren und méglichst konkrete Themen und
Fragestellungen zu erfassen. Die Antworten
werden notiert und gesammelt.

Ziel ist es, mdglichst viele Menschen (,breite

Offentlichkeit’) zu beteiligen, um vielfaltige

Perspektiven integrieren zu kbnnen. Dazu

trégt auch die Auswahl von unterschiedlichen

Orten in einer Region bei. Die Birgerredak-

tion kann die Themen aus dem Patrtizipativen
Agenda-Setting spéter weiterverarbeiten und noch weitere
Perspektiven hinzufligen — unter anderem die der Wissen-
schaft. So findet man im Idealfall am Ende zu Lésungsan-
satzen flr aktuelle Herausforderungen.



MOGLICHKEITEN, THEMEN
AUS DER BEVOLKERUNG
ZU ERHALTEN

Klemmbrett-Umfrage auf dem

]
E",’: Wochenmarkt
— Klemmbrett-Umfrage vor einem
g - Sozialkaufhaus
~ Klemmbrett-Umfrage bei 6ffentlichen
o- Veranstaltungen in der Region mit
g~

unterschiedlichem Publikum

Klemmbrett-Umfrage in der Empfangshalle
eines groBen Arbeitgebers in der Region

Gesprache in Sitzungen ortlicher Vereine oder
Interessengemeinschaften von der Senioren-
gruppe bis zur Vereinigung nachhaltig denken-
der Unternehmer*innen

{

Verbreitung einer Online-Umfrage Uber
soziale Netzwerke und E-Mail-Verteiler von
regionalen Kooperationspartnern

ooo
i

Aufruf in der Regionalzeitung mit der
Moglichkeit, Themen per Telefon, E-Mail
oder Online-Formular beizusteuern

Aufruf in weiteren regionalen Medien, auf
stadtischen Homepages, in Stadtmagazinen

>R C

Ein Tipp

Genehmigung einholen

Umfragen auf Wochenmadrkten, auf
Veranstaltungen oder vor Werksein-
géngen erfordern eine vorherige Ge-
nehmigung, die man beim Ordnungs-
amt, den Veranstaltern oder dem
Unternehmen einholen muss.

) W—

Noch ein Tipp

~ray

Gezielt fragen

Um méglichst Zielfihrende Antworten zy
erhalten, sollte das Umfrage-Personal
vordefinierte Nachfragen parat haben.
Es hat sich gezeigt, dass einige Bir-
ger’innen die Frage nach wichtigen regi-
onalen Themen zu allgemein fanden, um
gezielt zu antworten. Hijer hilft es, nach
aktuellen Problemen und Herausforde-
rungen in der Region zy fragen. Werden
konkrete Probleme benannt, kann man
folgende Frage anschlieBen: ,Wie kann
die Wissenschaft zur Lésung des Pro-
blems Xy beitragen?“ Ein Nachteil bej
der Frage nach Problemen ist allerdings,
dass diese Formulierung Negatives in
den Vordergrund stellt und die A'uBerung
maoglicher positiver Aspekte womdglich
unterdrickt. Daher wurde zunédchst die
neutrale Variante der Frage gestellt.



THEMEN-KARTEN REGIONALER

HERAUSFORDERUNGEN

Die Antworten aus den Klemmbrett-Umfragen
und Gesprachen sowie digital eingesandte Themen
werden nun in einem mehrstufigen Verfahren passenden
Schlisselkategorien zugeordnet.

Arbeitsschritte

b 1 Transkribieren
Ty Zunachst werden alle Notizen in eine Liste

Ubertragen.

o 2 Testlauf fiir Schllisselkategorien

mooWy  Eine zuféllige Auswahl der Blrger*innen-
Aussagen wird vom Projekt-Team begutachtet.
Es werden Titel fir Kategorien gesucht, die das
genannte Thema mdglichst treffend beschreiben,
zum Beispiel ,besserer Nahverkehr* oder
,Barrierefreineit”.

‘ 3 Zuweisen aller Biirger*innen-Aussagen

In einem iterativen Prozess werden dann nach
und nach samtliche Aussagen Uberprift. Dabei
werden die bestehenden Kategorien zugeordnet
oder nach Bedarf neue entwickelt. Sollten sich
im weiteren Verlauf keine weiteren Aussagen zu
einer neuen Kategorie zuordnen lassen, wird sie
wieder gestrichen. Die vorher gepriften Aussagen

werden nochmals darauf geprft, ob eine der neu
entstandenen Kategorien auf sie zutrifft. Dabei gilt
das Prinzip, dass mindestens eine weitere Person
die Kategorien-Vergabe auf ihre Plausibilitat iber-
prift. Dadurch soll vermieden werden, dass sich
durch eine unbewusst tendenziése Kategorisie-
rung eine falsche Gewichtung in die Ergebnisse
einschleicht. Am Ende des Prozesses kristallisiert sich
so eine bestimmte Anzahl an Schliisselkategorien
heraus, denen konkrete Bulrger*innen-Aussagen
zugeordnet sind, die sie mit Leben fillen.

SIS DONAUKUR Bargerhagsa b
" ) s
*feEr

_ v |

DONAUKURIER

Mobilitit

Visualisierung in
Themenkarten:
Die Schltssel-
Kategorien

X
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4 Darstellung der Schliissel-Kategorien

in Themenkarten

Die Ergebnisse der Umfrage in der Bevélkerung
sollen im nachsten Schritt der Biirgerredaktion
vorgelegt werden. Damit die Themen méglichst
gut nachvollziehbar sind, bietet sich eine Visuali-
sierung in Themenkarten an (siehe Abbildung).
Darauf werden die Titel der Kategorien und

die Aussagen verzeichnet. Die Anordnung und
grafische Gestaltung kann auch inhaltliche Uber-
schneidungen deutlich machen, beispielsweise
zwischen Kategorien wie ,Politikfrust* und
,Partizipation“ oder der Uber-Kategorie ,Verkehrs-
infrastruktur“ und ,OPNV* oder ,Fahrrad.






REGIONALE THEMEN,
NEUE IDEEN
UND LOSUNGEN

Geklappt!

~rvay

Bijrgerredaktion in Eichststt

Die Biirgerredaktion ist ein Beteiligungsformat der
responsiven Wissenschaftskommunikation — sie schafft
einen Rahmen, um eine echte Beteiligung von Burger*innen
zu ermdglichen und neue Perspektiven zu finden, die
normalerweise nicht in der Wissenschaftskommunikation
vorkommen. Wahrend durch das partizipative Agenda-
Setting neue Themen (,Was") gewonnen werden, erméglicht
es die Burgerredaktion, neue Wege in der Umsetzung
(»Wie®) zu gehen.

Dazu engagieren sich die Blrgerredakteur*innen im Aus-
tausch mit Expert*innen aus Journalismus oder Hochschul-
kommunikation. Sie wéahlen regionale Herausforderungen
aus den Themen-Karten aus, bestimmen selbst die ge-
winschten Recherchewege, aber auch die Darstellungs-
form ihrer redaktionellen Beitrédge. Fur die Erarbeitung ihrer
Artikel oder Webvideos sprechen sie mit Expert*innen aus
Wissenschaft und Praxis. Die Blrgerredaktion hat dadurch
eine integrative Funktion: Sie verbindet regional bedeutsame
Themen mit wissenschaftlichen Inhalten, um auf diesem
Weg neue Ideen und Lésungsansétze fir die Gestaltung
regionaler Herausforderungen zu entwerfen.

Prozess-Schritte

s
22\

Auswahlprozess
Engagierte Birger*innen fir die Redaktion

Redaktionssitzungen
Themenfindung, Beféhigung und Texterstellung

Themenfindungsphase
Vom partizipativen Agenda-Setting zu
Detail-Themen

Recherchephase
Gesprachspartner*innen finden
und Interviews flihren

Schreibphase
Text- und Videoerstellung mit
Aushandlungs-Prozessen

Veroéffentlichung
in der Regionalzeitung und tber
Hochschul-Kanéle



AUSWAHLPROZESS:
ENGAGIERTE BURGER
BETEILIGEN

Wie gewinnt man engagierte Blirger*innen,
die Lust auf Schreiben haben und sich gerne
in einer Blrgerredaktion engagieren wirden?

Mitgliedersuche
Uber das Ansprechen interessierter Blrger*innen

&3\ wahrend der Marktplatz-Befragungen

Uber mehrere Zeitungsartikel, in denen das
Projekt genau erklart wurde

(5""_) Uber das personliche Netzwerk des Projektteams
E Uber eine Postkarten-Kampagne

o

Besonders groB war die Resonanz auf die Zeitungsartikel
— was gezeigt hat, dass die Regionalzeitung eine gute
Plattform fur eine Burgerredaktion darstellt. Als Anreiz und
Wertschétzung fir das Engagement waren fir jede*n
Burgerredakteur*in Engagement-Pauschalen eingeplant.
Um eine Truppe mit méglichst vielféltigen Hintergrinden und
Meinungen zusammenzustellen, sind wir bei der Auswahl
der Burger*innen folgendermaBen vorgegangen: In einem
personlichen Telefongespréach mit allen Bewerber*innen
haben wir biografische Informationen, Interessengebiete
und berufliche Hintergriinde erfragt.

Auswahlkriterien
fur die Blrgerredakteur*innen

o .
Mm moglichst diverse Altersstruktur

moglichst diverse Bildungshintergriinde,
Lebenswelten, Herkunft

A

¢
()]

moglichst diverse (ehemalige) Berufsfelder

moglichst paritatische Geschlechterverteilung

moglichst diverse Interessen, Hobbys oder
sonstige Engagements

mdglichst unterschiedliche Wohnorte (Stadt und
Land, Uberall in den beteiligten Landkreisen)

Vorkenntnisse beim Thema Schreiben

Hinweise auf Motivation und Verlasslichkeit

N N BD oo &8¢



Tipps und Erfahrungen

Via Telefon auswahlen

Das Bewerbungs- und Auswahlverfah-
ren per Telefon ist zeitaufwandig (bei
rund 30 Bewerbungen ca. 20 Stunden),
sichert aber eine gute Zusammen-
arbeit, gerade wenn sie — wie wéhrend
der Pandemie — online stattfinden muss.

R
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Frist setzen

Eine feste Bewer-
pungsfrist hilft dabei,
die Auswahl zu or-
ganisieren und das
Vorgehen zu legiti-
mieren.

[ -

Sensibel absagen

Bei Absagen haben wir unsere Kriterien
fur eine moglichst groBe Diversitat in der
Burgerredaktion transparent gemacht —
fast alle Interessent innen haben darauf
verstandnisvoll reagiert, aber auch Inter-
esse fir eine spatere Mitarbeit bekundet.




REDAKTIONSSITZUNGEN

Die Redaktionssitzungen bilden das
Herzstluck der Burgerredaktion: Hier ist

Raum fir Begegnung, Austausch und auch
so manche Diskussion. Die regelméaBigen
Treffen (zum Beispiel alle zwei Wochen)
bieten Gelegenheit, gemeinsam Themen
festzulegen, sie zu verfeinern, Recherchen zu
besprechen, Interviews vorzubereiten und an
Texten zu feilen. Sie sind also die Grundlage
fir die spateren Medienerzeugnisse. Grund-
legend hierfir ist der Aspekt der Beféhigung:
Die Burger*innen erhalten in den Redaktions-
sitzungen das nétige Handwerkszeug, um
journalistisch arbeiten zu kénnen.

Bei der konkreten Arbeit an den einzelnen
Themen hat sich die Aufteilung in Klein-
gruppen bewéhrt: So kénnen beispielsweise
je drei Burgerredakteur*innen im Team tber
ihre jeweiligen Vorhaben diskutieren und sich
gegenseitig unterstitzen — moderiert von

der Redaktionsleitung. Jede Kleingruppe hat
auBerdem regelméBig einen Profi aus Jour-
nalismus oder Kommunikation zur Seite, der
die Burgerredakteur*innen berét und Tricks
aus der Praxis weitergibt.

O
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Rollen in der Biirgerredaktion

Biirgerredakteur*innen

Expert*innen der eigenen Lebenswelt — bringen Erfahrungs-
wissen aus dem eigenen Wohn-, Berufs- und Sozial-Umfeld,
Meinungen und Themen mit. Schreiben mit Unterstiitzung und
im Austausch eigene Beitrdge, drehen Videos o0.4.

Leitung der Biirgerredaktion

Die Rolle wird durch eine Person mit Erfahrung in Journalismus
oder Kommunikation ibernommen. Organisiert die Redaktions-
sitzungen, ist gemeinsam mit weiteren Moderator*innen zustén-
dig fur die Beféhigung der Birgerredakteur*innen und erstellt
mit den Burgerredakteur*innen kollaborativ die Beitrage.

Moderator*innen aus dem Projekt-Team

Um die Arbeit in Kleingruppen zu ermdglichen, braucht es
neben der Leitung eventuell weitere Moderator*innen, die die
Arbeit an Themen begleiten, Ergebnisse festhalten und den
Austausch mit den Kommunikations-Expert*innen strukturieren.

Kommunikations-Expert*innen

Unterstitzen die Arbeit der Burgerredaktion in beratender
Funktion mit professionalisiertem Praxis-Wissen aus Journalis-
mus und Kommunikation. Diese Rolle kann z.B. von Redak-
teur*innen der kooperierenden Zeitung — damit hat man gleich
einen direkten Draht zum Medium — oder Mitarbeiterinnen der
Hochschulkommunikation ausgefullt werden.

Wissenschaftler*innen

Bringen in Interviews oder Recherche-Gesprachen ihre wissen-
schaftliche Expertise ein. Die Gesprache sind das Roh-Material
far die Beitréage der Birgerredaktion. Je nach Thema werden
die Recherchen durch weitere Gesprachspartner*innen aus der
Praxis erganzt, z.B. Lehrer*innen, Politiker*innen, Aktivist*in-
nen, Unternehmer*innen aus der Region.



Ein Tipp

Raum fiir eigene Impulse

Die Burgerredaktion ist kein ,Journa-
lismus-Lehrgang fur Anfédnger”. Es
hat sich als ndtzlich herausgestellt,
wenn der Prozess bewusst Rdume
offen ldsst, damit eigene Impulse der
Burgerredakteur®innen nicht gleich
von den Inhalten und Anregungen
der Befdhigungs-Bausteine Uber-
deckt werden. Wenn das gelingt,
kénnen Formate abseits der etablier-
ten Routinen entstehen: zum Beispiel
Zeitungsartikel mit einer untblichen
Erzahlreihenfolge, Meinungs-Texte in

Wissensintegration & Befahigung

Die Birgerredaktion soll ein echter Beteiligungs-Prozess
sein — sie ist keine Lehrveranstaltung, in der die Einen nur
fragen und die Anderen antworten. Viel mehr bringen alle
beteiligten Rollen unterschiedliches Wissen in den Prozess
ein. Ein wichtiger Schritt, um Beteiligung zu erméglichen, ist
das . Empowerment‘ der Blrger*innen. In der Blrgerredaktion
werden sie auch beféhigt, redaktionelle Entscheidungen
selbsténdig zu treffen oder eigene Ideen und Vorschlage
einzubringen. Die Beféhigungs-Bausteine auf den Folge-
seiten dienen dazu, den Burgerredakteur*innen das nétige
journalistische Handwerkszeug zu vermitteln, damit sie ihre
eigenen Vorstellungen méglichst gut in einen redaktionellen
Beitrag umsetzen kénnen.
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Ich-Form oder ungewohnte Perspek-
tiven auf Themen. Wissenschaft kann
so auf neue und andere Weise vermit-
telt werden.

k_uun

Erscheinen in der Regionalzeitung vielfach positive
Resonanz aus. Freunde und Bekannte meldeten sich
genauso wie Interessierte, die ktinftig mitwirken méchte



THEMENFINDUNG, RECHERCHE

UND SCHREIBPROZESS

Die Befdhigungs-Bausteine fiir das erforderliche
journalistische Handwerkszeug

Themenfindung

Um welche Themen werden sich die Medienerzeugnisse
der Birgerredaktion drehen? Diese Entscheidung erfolgt
partizipativ und mit Bezug zur Themensuche in der
Bevolkerung durch das Partizipative Agenda-Setting.
Die Blirgerredakteur*innen erhielten zu Beginn eine Uber-
sicht Uber die Themenkarten (siehe S. 15) — und damit die
Zusammenfassung, welche Themen die Birger*innen der
Region momentan besonders bewegen. Dabei wurden viele
aktuelle regionale Herausforderungen genannt. Aus die-
sem Pool suchen die Mitglieder sich ihre Lieblingsthemen
heraus: Es zeigte sich, dass wichtige Auswahlkriterien far
die Blrger*innen der Bezug zur eigenen Lebenswelt, die
regionale Relevanz und das , Transformations-Potenzial®
der Themen waren — viele Birgerredakteur*innen wollen
mit ihrer Berichterstattung auf ein Thema aufmerksam
machen und eine Entwicklung oder Veranderung in der
Region anstoBen.

Recherche & Interviews

Ein wichtiges Recherche-Werkzeug fiir die Blrgerredaktion
ist das Interview: Durch die Recherchegespréache wird
Wissen aus unterschiedlichen Quellen zusammengetragen.
Dabei werden verschiedene Perspektiven einbezogen: der
Professor flr Bildungsphilosophie oder eine Lehrerin, eine
wissenschaftliche Mitarbeiterin aus der Tourismusforschung
oder die Vertreterin des Bund fir Umwelt und Naturschutz.
In den Redaktionssitzungen gibt es Tipps dazu, wo man
Informationen zum Thema herbekommt, die Interview-
Fragen werden vorbereitet und das Material wird danach
gemeinsam sortiert und gewichtet. Je nach Medienerzeug-
nissen und Mdglichkeiten kénnen auch Dinge wie Aufbau,
Dramaturgie und Schnitt eines Videointerviews oder
Recherche in bestimmten Quellen ein Thema sein.
Zeichnet man einige der Recherchegespréche per Video
auf, kann man Ausschnitte daraus gleich auch fur
Online-Videos verwenden.



Schreiben & Text-Aufbau

Hier braucht es einige Tipps und Merkregeln von den
beteiligten Kommunikations-Expert*innen: Wie baut man
Texte auf? Wie bindet man Zitate ein? Welche W-Fragen
sollten beantwortet werden? Auf der anderen Seite
sollte der Schreibprozess auch Raum dafir lassen,
Spielrdume zu entdecken und verschiedene Dar-
stellungsformen zu wéhlen: Ein Wortlaut-Interview,

ein Feature, eine Mischung aus Essay und Be-
richt, eine Sonderseite in der Zeitung. Um die /
Burgerredakteur*innen dazu zu beféhigen, /
ihre eigene Ausdrucks-Form zu finden, hat

sich ein Textcoaching mit der Redaktions-
leitung oder den Moderator*innen der
Birgerredaktion bewahrt, so dass die
Medienerzeugnisse in Koproduktion /
entstehen.




TIPPS, HURDEN
UND ERFAHRUNGEN

Ein kleiner Fundus an Erfahrungswerten bei der Griindung
und Durchfiihrung von Blirgerredaktionen

laladad

Verbindung zwischen Alltag
und Wissenschaft

Nicht immer ist es leicht, bei Themen, die aus
dem Alltag der Burger*innen stammen, die rich-
tige Schnittstelle fir wissenschaftliche Inhalte zu
finden — denn lebensweltliche Fragen sind nicht
automatisch auch wissenschaftliche Fragestellun-
gen. Dennoch gibt es an einigen Stellen unerwar-
tete Uberschneidungen: Dort findet man den Roh-
stoff fur die Medienbeitrdge der Blrgerredaktion.

AIEIAT

Aushandlungs-Prozesse

. sind ein Teil der Blrgerredaktion: Zwischen
den Bdrgerfinnen und den Kommunikations-
Expert*innen dartiber, wie man einen Text am
besten angeht. Zwischen den Burger*innen und
den Forschenden dartber, wie man Sachverhalte
angemessen darstellt. Die Burger*innen bringen
zudem eigene Themen mit. Das birgt die Gefahr,
dass Eigen-Interessen auf das endgliltige Ergeb-
nis durchschlagen. Die Aushandlungs-Prozesse
Uber die endglltigen Beitrdge sind also wichtig:
Man muss Kompromissen eine echte Chance ge-
ben, als Projektteam an der richtigen Stelle aber
auch fuhrend eingreifen. Auch Abnahmeprozesse
fur Texte und Videos mit den (wissenschaftlichen)
Gesprédchspartner*innen haben sich bei der Kom-
promissfindung bewéhrt.

Vor Ort oder online

Die Zusammenarbeit in der Blrgerredaktion ldsst sich vor Ort oder online gestalten. Vor Ort braucht es einen gut
zugdnglichen Raum mit gentigend Mdglichkeiten zur Kleingruppenarbeit, zum Beispiel in einem Bdrgerzentrum.
Der Vorteil ist, dass sich schneller ein Gruppengefihl und gute Diskussionen entwickeln — und dass man sich
unkompliziert Uber organisatorische Fragen austauschen kann. Die Corona-Pandemie hat dazu gefdhrt, dass die
Burgerredaktion jedoch rein auf Videokonferenz-Treffen basierend stattfand. Der Nachteil ist, dass die Vorbereitungs-
zeit enorm ist: Alle teilnehmenden Bdrgerinnen vorher technisch befédhigen, die Sitzungen und die Moderation
der Kleingruppenarbeit detailliert planen, um zum Austausch zu ermuntern. Hinzu kommt viel Abstimmung per
E-Mail und Telefon als Ersatz fdr die entfallenden Absprachen zwischen Tur und Angel. Dennoch ergeben sich
online auch Vorteile: Die Anreise féllt weg und es lassen sich unkompliziert Zusatztreffen anberaumen.
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Grundwissen zur Redaktions-Arbeit

er*innen in unterschiedlicher

Tiefe vorhanden: Um sicherzustellen, <':Iass a;le
arbeitsfahig und auf demselben Stanq sind, sollte
h scheinbar Selbstversténdliches vorher
jel, dass man sich bei Recherche-
te auf einem Block mitschreiben
g, Hauptteil

__ist bei den Burg

man auc
Kklaren: zum Beisp
Gesprachen Zita 1o
sollte oder dass ein Text aus Einleitun

und Schluss pesteht.

Die Profi-Brille

.. kann eine Hirde bej der Arbeit mit der Burger-
rgdakz‘ion sein: Gemeint sind damit Erfahrungen
die den Blick der Kommunikat/'ons-Expert*/‘nne/;
auf Themen und Texte bestimmen. Dieser Blick
verleitet dazu, zu schnell Ratschldge & la ,das
geht man dblicherweise so und so an“ zy ertejlen,
Wichtig ist hingegen, dass alle Beteiligten daftir
sensibilisiert sind, dass der Blick aurch die Profi-

Brille in der Biirgerredaktion nur eine Perspektive
unter vielen ist.
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Thematische Offenheit

Die Burger*innen sollten im Sinne einer echten
Partizipation ihr persénliches Interesse einbringen
und ihre Ideen verfolgen kénnen. Die Uberlegung,
welche Expert*innen aus der Forschung als Ge-
spréchspartner*innen infrage kommen, sollte erst
an zweiter Stelle stehen. Das verhindert, dass die
Burger*innen in Richtung der Ublichen &ffentlich-
keitswirksamen Themen einer Hochschule ge-
lenkt werden. Stattdessen muss die Institution nun
ihren Teil dazu beitragen und auf Schatzsuche zu
ungewohnten Themen gehen: Welche Forschenden
kénnen etwas zu Naherholung sagen? Wer forscht
zur Bekémpfung von Cybermobbing?

~~~

Die Angst vor dem
weiBBen Blatt

... kann bei Bdrgerfinnen mit wenig Textarbeits-
Erfahrung ziemlich (Uberwdltigend ausfallen. Es
hat sich als ndtzlich herausgestellt, die beteiligten
Kommunikations-Expert*innen erkldren zu lassen,
wie sie vom Recherchieren ins Schreiben kommen
und dass Blockaden zum Schreibprozess dazu
gehdren. AuBerdem kénnen die Leitung oder
Moderator*innen mit dem jeweiligen Redaktions-
mitglied auf Wunsch die Struktur des Textes
vor dem Schreiben durchsprechen und so beim
Sortieren der Informationen helfen.



RESPONSIVE
WISSENSCHAFTS-
KOMMUNIKATION

— ein Modell

Den in diesem Leitfaden dargestellten
Modulen zur Burgerbeteiligung in der Wis-
senschaftskommunikation liegt das Konzept
einer responsiven Wissenschaftskommu-
nikation zugrunde. Responsive Wissen-
schaftskommunikation bezeichnet einen
transdisziplinaren Dialog zur wechselseitigen
Integration wissenschaftlicher Perspektiven
und regionsspezifischer, gesellschaftlicher
Fragestellungen.

Aus der Beteiligung und Kollaboration

verschiedener Wissen(schaft)sresorts,

regionaler Medien und einer breiten Offentlichkeit kénnen
so Beitrdge zur Wissenschaftskommunikation entste-
hen, die die lineare Kommunikationsdynamik zwischen
Wissenschaft und Offentlichkeit iiberwinden. Ein solcher
Ansatz erweist sich angesichts des sich vollziehenden
Wandels der Beziehung zwischen Wissenschaft und Gesell-
schaft als notwendig (vgl. Maasen/Dickel 2016, Weingart/
Wormer 2016). Zudem birgt der Ansatz einer responsiven
Wissenschaftskommunikation fir Wissenschaft und Ge-
sellschaft einen legitimatorischen bzw. einen emanzipatori-
schen Mehrwert.

Der Ansatz ist begleitend zu der praktischen Umsetzung
des Projektes entstanden. Er liegt ausgearbeitet in einem
eigenstandigen Arbeitspapier vor (Metten/Bornheim 2021).
In Abschnitt 1 und 6 wird das Konzept aus bestehenden
theoretischen Ansétzen hergeleitet und von anderen (parti-
zipativen) Ansatzen der Wissenschaftskommunikation diffe-
renziert. Eingebettet in die konzeptuelle Rahmung erfolgt in
den Abschnitten 2 bis 5 des Arbeitspapieres die Darstellung
und Analyse der Erkenntnisse aus der praktischen Erpro-
bung einer responsiven Wissenschaftskommunikation im
Rahmen des Projektes ,,Wissenschaft in
Bewegung“ an der Katholischen Universitat
Eichstatt-Ingolstadt.
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In der Zeitung ist mir gleich der
Artikel Uber die Blrgerredaktion
ins Auge gesprungen. Themen,
die die Burger bewegen — das war fur mich der
Beweggrund, warum ich mich beworben habe.
Themen, die unter den Ndgeln brennen — diese zu
recherchieren, dazu Interviews zu fldhren, sie zu
Papier zu bringen, das hat mich interessiert. «

Carmen Effinger (52 Jahre, Biirgerredakteurin)

Das Projekt ,Wissenschaft in Bewegung® wurde gefordert durch das Bundesministerium fur Bildung und Forschung.
Es ist ein Kooperationsprojekt der Katholischen Universitat Eichstatt-Ingolstadt, des DONAUKURIER und des
Burgerhauses der Stadt Ingolstadt.
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